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Einleitung

0. Einleitung

Fir viele Menschen stellt das Thema dieser Arbeit eine nicht miteinander zu vereinbarende
Forderung und Aufgabenstellung dar, was darauf zurlickzufiihren ist, dass den zwei
Themenbereichen Jagdtourismus und Nachhaltigkeit in dieser Zusammenstellung bisher viel
zu wenig Aufmerksamkeit geschenkt wurde.

Wahrend Jagdtourismus als Segment des Tourismusmarktes eine Landnutzungsform ist,
stellt die Nachhaltigkeit eine Strategie fur zukiinftiges Handeln dar.

Die Bezeichnung ,Jagdtourismus® beschreibt ein sehr spezielles Segment des
Tourismusmarktes. Wie im Rahmen dieser Arbeit ersichtlich werden wird, handelt es sich um
ein touristisches Angebot, das nur von einer marginalen Anzahl von Menschen nachgefragt
wird, in seiner Wirkungsweise jedoch uberproportionale Bedeutung einnehmen kann. Es ist
eine kombinierte Nutzungsform von Jagd und Tourismus, bei der das Kernangebot
touristischer Leistungen aus der Jagd besteht und in Iandlichen bzw. naturnahen Gebieten
durchgefihrt wird.

Wie der Tourist, reist auch der Jagdtourist in die unterschiedlichsten Lander der Erde. Beide
legen Wert auf die intakte Natur und mdchten sie in ihrer unberihrten Schénheit erleben.
Unterschiede ergeben sich aber in den Winschen der Nutzung. Beim ,gewdhnlichen®
Touristen stehen z.B. Wandern, Bergsteigen, Skilaufen und Wassersportaktivitadten im
Vordergrund. Diese Tourismusformen nehmen je nach ihrer Auspragung indirekt Einfluss auf
die Umwelt und kénnen somit auch die Okosysteme in Mitleidenschaft ziehen. Der
Jagdtourist nutzt die Natur anders, er geht auf die Pirsch, um Wildtiere zu bejagen und zu
erlegen. Damit tritt er als Konsument in Erscheinung und nimmt direkt Einfluss auf das
System. Dieses muss Kritiker auf den Plan rufen, die durch diesen Eingriff die Schépfung
geschadigt sehen.

Wahrend die Landnutzungsform Jagd in der Gesellschaft immer mehr an Bedeutung
eingebusst hat, etablierte sich zum Ende des 20. Jahrhunderts die Nutzungsform Tourismus
als ein Motor wirtschaftlicher Entwicklung fir viele Regionen. Fir die Kritiker des
Jagdtourismus ist es schwer verstandlich, geradezu paradox, dass auch die Jagd zu einer
positiven Entwicklung landlicher Regionen beitragen kann. Dieses kann namlich der Fall
sein, wenn durch die Jagd Geld erwirtschaftet wird, das direkt der Region zu Gute kommit.
Doch nach welchem Konzept musste ein solcher Jagdtourismus erfolgen?

Seit der Weltumweltkonferenz von Rio de Janeiro (1992) gilt das Konzept der ,Nachhaltigen

Entwicklung® oder der Nachhaltigkeit als die programmatische Leitidee zukunftigen
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Wirtschaftens." Diese Strategie fuRt auf der Erhaltung der Lebensgrundlage gegenwartiger
und zuklnftiger Generationen. Dieser Ansatz fordert, dass jedwede Nutzungsform in einer
Art und Weise erfolgen muss, damit dkologische, 6konomische und gesellschaftliche Ziele
beachtet und miteinander verbunden werden.? Somit ist eine ,Nachhaltige Entwicklung® nur
dann zu erreichen, wenn Bedingungen geschaffen werden, die alle gegenlaufigen Praktiken
minimieren.

Um dem Postulat einer ,Nachhaltigen Entwicklung® zu entsprechen, muisste gepruft werden,
ob der derzeitig praktizierte Jagdtourismus diesen Forderungen nachkommt. Doch fir die
Uberprifung sind Instrumente erforderlich, die gegebenenfalls entwickelt werden miissten.
Zu diesem Thema lassen sich in der Fachliteratur wenig Informationen finden. Die
vorhandenen Untersuchungen beschranken sich jeweils auf Teilbereiche der Nutzung durch
Jagdtourismus. Wahrend sich manche Arbeiten der direkten Nutzung von Wildtieren widmen
wie z.B. NUDING, PHIRI, SCHULE,? haben die Arbeiten von HOFER, KALCHREUTER,
REIMOSER, Deutscher Jagdschutzverband e.V. (DJV), World Wide Fund For Nature
(WWF), Bundesamt fiir den Naturschutz (BfN)*, die Jagd als Schwerpunktthema.

Ziel dieser Arbeit soll sein, anhand des deutschen Marktes das Segment Jagdtourismus zu
beschreiben und zu analysieren. Dafir soll das aktuelle Jagdreiseangebot ins Zentrum der
Betrachtung geruckt und Handlungsanforderungen fur einen ,Nachhaltigen Jagdtourismus®

entwickelt werden.

1 Vgl.: Umweltbundesamt (Hg.): (2001).

2 Vgl.: World Commission on Environment and Development (WCED) (Hg.): (1987).

3 Vgl.: NUDING, (1996); PHIRI (2000); SCHULE (2001).

4 Vgl.: HOFER, TRAFFIC (Hg.): (2002); KALCHREUTER (2003); REIMOSER, Umweltbundesamt (Hg.): (2001).



Methodik

1. Methodik

Das Thema wurde bearbeitet, ohne dass ich selbst passionierter Jager bin. Demnach fehlte
auch die Jagderfahrung im Ausland. Diese Tatsache hatte den Vorteil, moglichst
unparteiisch an das Thema heranzutreten. Hinderlich ist gewesen, dass aus zeitlichen und
finanziellen Grinden keine Forschungen im Ausland stattfinden und keine Jagdakteure im
Ausland befragt werden konnten.

Das methodische Vorgehen zur Bearbeitung dieses Themengebietes war gepragt durch die
aulerst begrenzten Informationen und die planmafig kurze Bearbeitungszeit. Vor diesem
Hintergrund konnte nur schwer gelingen, ein methodisches Vorgehen zu finden, das zum
einen erlaubte, die Moéglichkeiten des Marktes erschdépfend auszunutzen und zum anderen
dem formellen Anspruch an wissenschaftliche Forschung zu genugen. Fur die Bearbeitung

wurde die Arbeit in verschiedene Bereiche untergliedert.

Die Darstellung der Situation auf dem Markt war nur durch eine Kombination aus Sekundar-
und Primaranalyse mdglich.

Eine umfangreiche Sekundaranalyse wurde als Grundlage flr spatere Untersuchungen
notwendig. Sinn und Ziel dieser Analyse war es, die mal3gebliche Literatur fir den deutschen
Markt zu sichten und das vorhandene Wissen aus den Quellen zu extrahieren. Grundlage
dazu boten Zeitschriften der Jahrgange 2000 - 2002 (Paul Parey und Landbuchverlag),
Fachliteratur, Veroffentlichungen des Bundesamtes fiir Naturschutz (BfN), der Gesellschaft
fur Technische Zusammenarbeit (GTZ), dem World Wide Fund For Nature (WWF) —Trade
Records Analysis of Flora and Fauna in Commerce — Europe (TRAFFIC—Europe), der
Ergebnisse einer umfangreichen Leserumfrage des Deutschen Jagdschutzverbandes e.V.
(DJV) sowie den Informationsportalen der Jagdreiseveranstalter im Internet. Die Sichtung
dieses Materials flihrte zu einem umfassenden Einblick in den gesamten Markt des
deutschen Jagdtourismus. Dieser wurde durch Telefonate mit Herrn Prof. Dr. Kalchreuter,
Herrn Dr. Winter (DJV), und personliche Gesprache mit Frau Dr. Hofer, Herrn Rauschelbach
(GTZ) und Herrn Schick, Prasident des Interessenverbandes fir Auslandsjager (IVA),
bereichert, welche essentielle teils katalytische Wirkung hatten.

Aus den so gewonnenen Erkenntnissen stammen die Informationen fur die Herleitung zur
Thematik und wurden die Analyse des deutschen Marktes fur Jagdtourismus durchgefuhrt.
Ein weiteres Ergebnis der Sekundaranalyse war die Entwicklung eines Kriterienkataloges flur

nachhaltigen Jagdtourismus, der als Analyseinstrument fur die Primaranalyse dienen sollte.



Methodik

Die Primaranalyse hatte zum Ziel, das momentane Angebot der Jagdreiseanbieter des
deutschen Marktes darzustellen und auf deren nachhaltige Elemente zu prifen. Da es nicht
mdglich war, primare Informationen aus den Zielgebieten zu beziehen, bestand diese
Analyse aus zwei Teilen: einer Kataloganalyse und einer Befragung von Jagdreiseanbietern
des deutschen Marktes. Als Analyseinstrument diente der eigens erstellte Kriterienkatalog fur
.,Nachhaltigen Jagdtourismus®, dessen Funktionalitdt durch die Angebotsanalyse kritisch
Uberprift und getestet werden sollte

Die Befragung der Jagdreiseanbieter auf der Messe ,Jagd und Hund 2004“ in Dortmund
sollte in erster Linie die Ergebnisse aus der Kataloganalyse bereichern und einen tieferen
Einblick in den Anbietermarkt erméglichen. Diese Analyse fand mittels offener Fragen statt,
die anhand eines Gesprachsleitfadens erhoben wurden.

Ziel dieses methodischen Vorgehens ist, den Markt des Jagdtourismus anhand von Quellen
zu skizzieren und das aktuelle Jagdreiseangebot unter der Pramisse der Nachhaltigkeit /
nachhaltiger Nutzungskonzepte zu analysieren.

Um einen adaquaten Einstieg zu ermdéglichen, theoretischen Hintergrund zu verschaffen, am
Markt teilhabende Akteure zu identifizieren und den Kernbereich der Arbeit herauszustellen,
geht die Arbeit daflr zunachst genauer auf die komplexen Zusammenhange der einzelnen

Themengebiete Jagdtourismus und Nachhaltigkeit ein.
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2. Herleitung der Thematik

Um fir die Diskussion einen adaquaten Einstieg zu schaffen, ist es geboten, sich die
genauen Begrifflichkeiten und die komplexen Zusammenhange der einzelnen
Themengebiete zu vergegenwartigen. Daher sollen die einzelnen Bereiche, bestehend aus
der Nutzungsform des Jagdtourismus und dem Prinzip der Nachhaltigkeit, zunachst getrennt

voneinander bearbeitet werden.

2.1. Die Jagd als Landnutzungsform

Seit Beginn seiner Entwicklung begleitet die Jagd den Menschen. Generell stellt sie eine
Tatigkeit dar, bei der der Jagdauslibende sich das Recht nimmt, das Wild zu bejagen, das
heil3t es aufzusuchen, ihm nachzustellen, es zu erlegen und sich seiner habhaft zu machen’.
Durch die verschiedenen Epochen und Zeitalter hindurch nahm diese Form der
Ressourcennutzung eine ganz unterschiedliche Bedeutung fir die Menschheit ein.

In seinem jlingst erschienenen Buch: ,Die Sache mit der Jagd® erlautert der renommierte
Wildbiologe Prof. Dr. Kalchreuter die Perspektiven fiir die Zukunft des Jagerhandwerks® und
belegt durch umfangreiche Untersuchungen aus dem In- und Ausland die wichtige
Okologische, 6konomische und soziokulturelle Rolle der Jagd fiir die gegenwartigen als auch

fir zukiinftige Generationen’.
2.1.1. Geschichtliche Entwicklung der Jagd

2.1.1.1. Die Jagd als entwicklungsgeschichtliche Herausforderung/
Nahrungsjagd
Die Entwicklung der Menschen ist sehr eng mit der Jagd verzahnt. Da Wildtiere die
Hauptquelle flr tierische Proteine darstellten, erstreckt sich die gemeinsame Geschichte
iiber schatzungsweise zwei Millionen Jahre®. Die erfolgreiche Nahrungsjagd®, war die
Voraussetzung fur das Uberleben der menschlichen Sippen und Ethnien. Dieses eher
Lprimitive“ Jagdmotiv, das sich durch enge ,Jager-Wild-Beziehungen® beschreiben lasst,
entsprach in etwa den ,Rauber-Beute-Beziehungen® der Tierwelt, so dass das Vorkommen
des Jagdwildes im Wesentlichen auch die Menschendichte regulierte’. Die durch die Jagd

bedingten Herausforderungen an den Menschen férderten koérperliche und geistige

5 Vgl.: NURLEIN (1980); KALCHREUTER (2003).

6 Waidwerk.

7 Vgl.: KALCHREUTER (2003).

8 Vgl.: www.moosbach.at/jagd/geschichte.htm - 14k; Rundgesprache der Kommission fiir Okologie (2002).
9 ,Subsistence Hunting” internationaler Terminus.

10 Vgl.: KALCHREUTER (2003).
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Fahigkeiten und filhrten zu einer raschen Zunahme der menschlichen Geschicklichkeit'".
Dies hatte auch die Entwicklung effektiver Jagdwaffen und Jagdmethoden zur Folge, die
dem Menschen jagdlichen Erfolg sicherten. Auch war der Mensch infolge der besseren
kdrperlichen Kondition jetzt fahig, sich ein breites Nahrungsspektrum zu erschlie3en, es zu
nutzen und bei Rickgang einer Beutetierart auf eine andere Tierart oder Nahrungsquelle
auszuweichen (4000 v. Chr.)".

In gunstigen Klimaten wie Mitteleuropa konnte sich der Mensch der Jungsteinzeit sesshaft
machen. Der tlichtigste und geschickteste Jager flhrte die Sippe als Stammeshauptling an,
behitete die Siedlungen in kriegerischen Auseinandersetzungen mit anderen Sippen und
schiitzte sie durch seine jagdlichen Fahigkeiten vor Raubwild .

Mit seinen neu erworbenen Fahigkeiten, landwirtschaftliche Produkte anzubauen und Tiere™
zu domestizieren (ca. 2000 v. Chr.), bufte die Jagd in Europa ihre essentielle Bedeutung als
Nahrungslieferant ein. Auch wenn sie weiterhin zur Grundversorgung der Bevdlkerung bei
trug, sicherte die landwirtschaftliche Produktion und Tierhaltung hauptsachlich den
Proteinbedarf der Menschen."

In diesen Anfangen der Zivilisation pragte die Jagd als Nahrungsjagd und Voraussetzung
zum Uberleben die Kultur, die Sozialordnung, Sprache'®, Musik'” und Kunst'®. So ist es nicht
verwunderlich, dass Mythen und Religionen in allen Teilen der Erde sich zuerst im Umkreis
jagdlicher Betatigung entwickelten und auspragten.’

Wahrend in den gemafigten Breiten die Menschen vom Jagderfolg weniger abhangig
wurden, gab es noch bis vor wenige Jahre Bevolkerungsgruppen, die ihre Uberwiegende
Lebensgrundlage von der Jagd auf wild lebende Tiere bezogen z.B. Eskimos, Indianer des

Regenwaldes und Steppenbewohner Afrikas.

2.1.1.2. Die Jagd als Mittel zum Gelderwerb / Die Marktjagd
Der Ubergang zu einer hdheren Zivilisationsstufe brachte durch Arbeitsteilung eine
Differenzierung in Handel und Gewerbe mit sich, wovon auch die Jagd betroffen war. Die
breite Bevolkerung wurde vom Jagderfolg und somit vom Wild unabhangig. Nur noch
einzelne Personen einer Sippe, die Spezialisten, gingen auf die Jagd nach Wild.
Ihren Erfolg verbesserten sie durch effektivere Jagdmethoden, womit sie mehr Wild erlegen

konnten als fur ihren eigenen Bedarf nétig war. Durch Tausch und Handel mit Wildfleisch

11 Vgl.: DASMANN (1964), in: KALCHREUTER (2003).

12 Vgl.: NURLEIN (1980); SCHULTE (1990).

13 Vgl.: van ELSBERGEN H. (2002), S. 24.

14 Vgl.: wie Wildrinder, Wildpferde und Hunde.

15 Vgl.: RENE DUBOS; www.jagenonline.at/Jagen/Website/ Geschichte/geschichte.htm - 18k.

16 Verstandigung bei der Jagd auf ziehende fliichtende Tiere.

17 Freudentanze.

18 Héhlenmalerei.

19 Vgl.: www.moosbach.at/jagd/geschichte.ntm - 14k; Bayerische Akademie Rundgesprach der Kommission fiir Okologie
(2002).
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gegen andere Produkte erwirtschafteten sie fir sich Lebensgrundlagen und Ubernahmen
gleichzeitig die Versorgung der Bevélkerung mit dem noch immer begehrten Wildfleisch®.
Auf diese Weise wurde das ehemals essentielle Nahrungsmittel ,Wildfleisch zum Handels-
und Tauschobjekt, so dass sich ein Markt dafiir bildete. Die Marktjagd stellte somit die zweite
Stufe der Wildtiernutzung dar?'.

Noch bis in das 7. Jahrhundert n. Chr. war die Jagd auf wild lebende Tiere im europaischen
Raum ein Recht aller Menschen. Aufgrund der gesicherten Lebensgrundlage durch
landwirtschaftlichen Erzeugnisse und Viehwirtschaft kam es zu einer rasch ansteigenden
Bevolkerungszahl. Dies machte einen erhdhten Flachenbedarf an landwirtschaftlicher
Nutzflache erforderlich und flihrte dadurch zu erhéhtem Lebensraumanspruch und somit
auch zu Jagddruck auf das Wild. Die bis dahin unkontrollierte Nutzung der Wildbestande
durch das allgemeine Jagdrecht auf Wildtiere wurde ab dem 7. Jahrhundert n. Chr. zunachst
durch die ersten Jagdgesetze, damals Bannrechte unter Karl dem GroRRen?, eingeschrankt.
Ab dem 15. Jahrhundert wurde mit dem ,Jagdregal“® das allgemeine Jagdrecht vollstandig
aufgehoben; Jagdrecht wurde Privileg des Adels®.

In anderen Teilen der Erde wie z.B. Afrika, Amerika oder Indien, in denen es keine
Gesetzgebungen vergleichbar mit den koéniglichen Jagdgesetzen Europas gab, flhrte die
Freiheit von hoéfischen Zwangen zu einem sorglosen Umgang mit den Naturgitern und nahm
einen blutigen, die Natur schadigenden Verlauf. In den wildreichen Gebieten Amerikas und
spater Indiens und Afrikas wurde diese Art der Jagdnutzung durch den Einsatz von
Feuerwaffen und sogenannten ,Gunners®, hauptberuflichen Wildtétern, durchgefihrt.

Den 6konomischen Gesetzen des Marktes folgend stand die Optimierung des Ertrags im
Vordergrund. Uber groRe Markte fand lukrativer Verkauf und Handel mit Tierprodukten statt,
wurde die Versorgung der Bevolkerung mit tierischem Eiweil gesichert und die Menschen
mit den begehrten Tierprodukten wie Hauten, Fellen und Pelzen beliefert. Durch den
finanziellen Anreiz der Markte und die Weiterentwicklung der Jagdwaffen® fiihrte dieses
Vorgehen (iber die Jahre zu einer immensen Bedrohung und Ausrottung vieler Tierarten®
wie z.B. dem auch aus politischen Griinden bejagten Bison und den aus wirtschaftlichen
Grunden dezimierten Wildtierherden Afrikas.

Die Ubernutzung der Naturressourcen erzwang in Nordamerika schlieRlich das totale Verbot
der Marktjagd. Noch heute hat dieses Gesetz Bestand. So dirfen die Produkte von

Wildtieren dem Handel nicht zugefiihrt und Wild nur fiir den Eigenkonsum bejagt werden.

20 Vgl.: KALCHREUTER (1984).

21 Vgl.: KALCHREUTER (2003).

22 789 nach Christus.

23 Jagdregal: Uneingeschranktes Jagdverbot fir das Volk.

24 Vgl.: www.moosbach.at/jagd/geschichte.htm - 14k; SCHULTE (1990).
25 Wie der effektiven Repetierbiichse.

26 Vgl.: KALCHREUTER (1984): Zebras Quagga, Kapléwe.
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Jene Marktjagd aus Amerika und weiten Teilen Indiens und Afrikas stellt das klassische
Beispiel menschlichen Raubbaus an der Tierwelt dar?’ Es scheint so, als ob jener
skrupellose Raubbau in der heutigen Diskussion um die Jagd als Hemmschuh flr eine
vorurteilsfreier Diskussion und als hauptsachliches Argument der Jagdgegner fungiert und
den Konflikt zwischen den Akteuren unentwegt verfestigt. Die Marktjagd war vom
wirtschaftlichen Interesse der Gesellschaft getragen und nicht nur Absicht weniger.

Wahrend in vielen Teilen der Erde tatsachlich mit jenen ,Abschlachtungen® und der
Urbanisierung der Landschaft sowie der Zivilisation ganz bestimmte Tierarten dezimiert oder
vernichtet wurden, trugen die koniglichen Jagdrechte in Europa zur Erhaltung vieler Tierarten
bei. Der Adel, der nur an der Bejagung von Hochwild? interessiert war, lieR das Raubwild®® -
natiirliche Feinde seiner Zielarten® - verfolgen und ausrotten. Wahrend Raubtiere wie Bar,
Luchs und Wolf in ihre Refugien zurtickgedrangt wurden, fand eine gezielte Forderung und
Hege des Schalenwildes™ statt.

An der Bejagung des Schalenwildes erfreute sich der Adel. Zu Jagden lie3 er die Wildtiere in
einen Kessel oder ein Gatter treiben, um sie dann darin ,zu erlegen®. So befremdlich und
selbstherrlich dieses Vorgehen heute erscheint, muss deutlich gesagt werden, dass diese Art
der ,Wildbewirtschaftung“ maf3geblich dazu beigetragen hat, dass es im europdischen Raum
zu einer begrenzten Nutzung der Wildtierbestande fuhrte. Da nur der Adel das alleinige
Jagdrecht hatte und Jagden nur unregelmaRig nach Belieben durchgeflihrt wurden, blieben
groe Wildtierarten dem europdischen Raum und somit der Bevolkerung erhalten. Im
Gegensatz zu den Jagdgebieten auf anderen Kontinenten stiegen in Europa die
Wildtierbestande sogar stark an, weil infolge der MalRnahmen des Adels gegen das Raubwild
die natirlichen Feinde des Schalenwildes fehlten. An diesem Vorgehen wird sichtbar, dass
eine Reglementierung durch Gesetzgebung auf lange Sicht zu einer Veranderung der
Tierbestande fuhren kann.

Die Jagd, die ein Privileg des Adels und Zeichen seiner Herrschaft tiber Land und Leute®'
gewesen war, entwickelte sich zusehends zu einer Freizeitaktivitdt und wurde meist aus

sportlichen Motiven betrieben. Bereits in diesem Stadium deutete sich in Europa ein weiterer

27 Vgl.: KALCHREUTER (2003).

28 Hochwild: Rotwild, Schwarzwild sowie Stein und Gamswild siehe Schalenwild.

29 Pradatoren oder auch Raubwild Im weiteren Sinne alle dem Jagdrecht unterliegenden Beutegreifer Pradatoren, Carnivore,
die beim Nahrungserwerb auf das Schlagen von Beutetieren angewiesen sind. Im engeren Sinne wird zwischen "Haar-
Raubwild" und "Feder-Raubwild" Greifvogel und Kolkrabe unterschieden. Zum heimischen Raubwild gehodren u.a. Fuchs,
Baum- und Stein-Marder, Dachs, lltis, Maus- und GroRwiesel, Wildkatze und Luchs. Ehemals weiter verbreitete
autochthone GroR3-Raubwildarten sind Bar und Wolf, die im Zuge von Wiederansiedlungs- und Artenschutzprogrammen
(Bar) oder als Irrgaste (Wolf) selten auftreten kdnnen. Marderhund und Waschbéar sind Beispiele flr eingeschleppte bzw.
eingebulrgerte Raubwildarten.

30 Schalenwild: Die dem Jagdrecht unterliegenden wildlebenden Paarhufer. Dazu zahlen die Familie der Hirschartigen
(Cerviden) mit den heimischen Vertretern Rotwild und Rehwild sowie den nicht heimischen Vertretern Damwild und
Sikawild, die Familie der Rinderartigen (Boviden) mit den Vertretern Gamswild, Muffelwild und Steinwild, sowie das
Schwarzwild (Wildschwein). Das Schwarzwild ist der einzige Nicht-Wiederkauer unter den Schalenwildarten. Als "Schale"
werden die Klauen (Hufe) der Paarhufer bezeichnet.

31 Vgl. erster Abschnitt: wie zu vergangenen Epochen durch Stammesalteste.
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Ubergang der jagdlichen Nutzung an: von der ehemaligen Nahrungs- und Marktjagd hin zur
Freizeitjagd.*

Durch das Fehlen des Raubwildes und diesen Wandel der Nutzung und Bedeutung von
Wildtieren kam man der Regulierung der Bestdande nur ansatzweise nach. Indem die
Wildtiere sich auf Feldern, Waldern und Asungsflichen ausbreiteten, traten sie mit der
einfachen Bevdlkerung in Nahrungskonkurrenz. Sie nutzten Weideflachen der Haustiere und
zerstorten angebaute Feldfriichte. Dieses flhrte im Vorfeld der grofien Revolutionen in
Frankreich und Deutschland zu weiteren Nutzungskonflikten zwischen dem Adel und dem
einfachen Volk in Europa. Nach der franzésischen Revolution und der Revolution von 1848
brachte die Abschaffung der feudalen Vorrechte eine Offnung der Jagd auch fiir das
einfache Volk. Erst zum Ende des 19. Jahrhunderts wurde das Jagdrecht wieder
eingeschrankt. Es wurde es an Grund und Boden gebunden und blieb somit einer breiten
Bevélkerungsschicht zuganglich®.

Damit jedoch diese Freizlgigkeit des Jagdrechtes nicht wieder zu einer Minderung der
Populationen oder gar Ausrottung von Tierarten durch Marktjagd kommen konnte, wurde die
jagdliche Nutzung in Deutschland und allen anderen Landern Europas an Regelwerke
gebunden. Landestypische Gesetze regeln und lenken diese jagdlichen Tatigkeiten und
finden seither durch hauptséchlich zwei Systeme statt: dem Lizenzjagdsystem® und dem
Revierjagdsystem®.

In Europa und Amerika wurde diese Art der Nutzung stark durch die Mentalitat, den
Zivilisationsgrad und die gesellschaftlichen Stromungen bestimmt und fand seine
Regulierung in diesen Jagdsystemen. In anderen Gebieten z.B. Kolonialgebieten wie Afrika
und Indien, fand weiterhin eine ungeregelte Jagdpraxis durch die Europder statt. Die
Bedurfnisse der Menschen aus wohlhabenden Landern waren zum gréften Teil dafir
verantwortlich, dass die Marktjagd in vielen von Europa und Amerika weit entfernten Landern
und Regionen weiterhin betrieben wurde. Durch die gesellschaftlichen Bedirfnisse der
Menschen wurden Forderungen nach attraktiven Tierprodukten wie Fellen, Elfenbein,
Tigerknochen etc. laut. Diese Winsche wurden noch lange Uber illegale Markte bedient.
Genau dieses rlcksichtslose Konsumverhalten der Industrielander und nicht durch
Jagdtourismus bedingte Tierabschlisse haben im letzten Jahrhundert den starken Riuckgang

spezieller Tierarten zu verantworten.

32 Vgl.: NURLEIN (1980).

33 Vgl.: www.moosbach.at/jagd/geschichte.htm - 14k, SCHULTE (1990).

34 Vgl.: KALCHREUTER (2003): Das Lizenzjagdsystem: Dieses System gestattet jedem Menschen, so er es will auf die Jagd
zu gehen. Um eine bestimmte Tierart zu erlegen, muss er lediglich eine Lizenz in der dazu erforderlichen Héhe erwerben.
Diese Lizenzen sind je nach Tierart verschiedenartig hoch. Teilweise stellen sie ganze Vermdgen dar.

35 Revierjagdsystem: Revier ein Jagdgebiet, die kleinste jagdrechtliche territoriale Einheit der raumlichen jagdwirtschaftlichen
Organisation mit einer MindestgrofRe von 75 ha in Deutschland. Gegenteil dazu Lizenzjagdsystem.
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In manchen Kulturkreisen hat Wildfleisch seine essentielle Bedeutung als Nahrungsmittel bis
in die jungste Vergangenheit nicht verloren. Erst durch den immensen Bevdlkerungsanstieg
und den dadurch erhdhten Siedlungs- und Jagddruck auch auf lokaler Ebene entwickelte
sich ein ernst zu nehmendes Problem. Es bestand in den meisten Gebieten der Erde flr alle

Bevdlkerungsgruppen die Notwendigkeit einer Regelung der Jagd.*

2.1.1.3. Die Jagd als Freizeitbeschaftigung/ Freizeitjagd

In den wohlhabenden Landern der Gegenwart gehort die Nahrungs- und Marktjagd der
Vergangenheit an. Der hohe Bedarf an tierischen Proteinen wird durch eine perfektionierte
und industrialisierte Haustierproduktion gedeckt, an deren Ende nach wie vor ein
bedeutsames Grundnahrungsmittel, das Fleisch, steht. Wildfleisch tragt hierzulande lediglich
zu einer abwechslungsreichen Nahrungserganzung bei.*’

Nur noch eine ganz geringe und erlesene Anzahl von Menschen fuhrt das alte
Jagdhandwerk aus. Sie schatzt die traditionelle Bedeutung der Jagd in abgeanderter Form.
Die Erbeutung von Wildtieren zur Nahrungsgewinnung und zur Verwertung als Handelsware
steht dabei nicht im Vordergrund der jagdlichen Téatigkeit. Bedeutender fur den Jager
heutzutage ist der Erholungs- und Erlebnisaspekt im Wald. Der Jager geht wie viele andere
Erholungssuchende in den Wald und in die ,Wildnis, um sich von den beruflichen
Belastungen in der naturentfremdenden Zivilisation zu entspannen. Dabei ist sein Bestreben,
die Natur zu erleben und sich mit den Sinnen und Kraften des Wildes zu messen. Letzteres
wird von Jagdkritikern mit Argwohn beobachtet. Somit besteht die hier beschriebene dritte
Stufe der Jagdmotivation hauptsachlich aus der Passion, sich in der Freizeit durch eine
besondere Herausforderung in einem sportlichen Zweikampf mit den Kraften der Natur zu
messen. Man bezeichnet dies mit dem internationalen Terminus des ,Sport hunting“, oder

auch der Freizeitjagd.>®

2.1.2. Die gesetzlichen Rahmenbedingungen der Jager

Die Regelwerke und gesetzlichen Vorlagen fur die Jagdausubung sind weltweit verschieden.
In Deutschland sind ungefahr 380 000 Jager registriert, die ca. 90% des dicht besiedelten
Lebensraumes der Bundesrepublik nach den fir sie festgesetzten Regeln und Gesetzen
bejagen. Grundlage dazu liefert das bundesdeutsche Jagdrecht®®, in dem vorgeschrieben ist,

dass jeder Jager fir die Jagd auf dem Gebiet der Bundesrepublik Deutschland eine

36 Vgl.: KALCHREUTER (2003).

37 Vgl.: KALCHREUTER (2003).

38 Vgl.: NUSSLEIN (1980); KALCHREUTER (1984).

39 Vgl.: http://www.jagd-online.de/seite.cfm?020201, 08.03.2004: Das Jagdrecht der Bundesrepublik Deutschland ist das
Bundesgesetz in der Verfassung vom 29.09.1976 BGBI. IS. 2849; ,WILD und HUND*, HHO Artikel, Nr. 2, 16. Januar
(2004), 107 Jahrgang, S.13: Bundesjagdgesetz, zuletzt gedndert durch Art. 4 des Grundgesetzes vom 26.1.1988 (BGBI.
IS. 187) und steht durch das Bundesministerium fir Verbraucherschutz kurz vor seiner Novellierung.
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Jagerprifung nach dem Bundesjagdgesetz abgelegt und bestanden haben muss. Dieses
Rahmengesetz findet seine Erganzung in den einzelnen Gesetzen und Ausflhrungen der
Bundeslander und beinhaltet eine Vielzahl an rechtlichen Bestimmungen und
Voraussetzungen, die die Jagdaustbung auf dem Gebiet der Bundesrepublik Deutschland
betreffen.*® Neben umfangreichen Kenntnissen iiber das Okosystem*' wird der zukiinftige
Jager mit der Handhabe und dem Umgang mit Jagdwaffen sowie dem zielsicheren Einsatz in

der Jagdpraxis vertraut gemacht.*

Die Bereiche der Jagdethik, der Landschaftspflege sowie
des Tier- und Naturschutzes stellen in der Jagdausbildung der Bundesrepublik Deutschland
wichtige Bestandteile dar. Erst durch das Erwerben dieses Zertifikates ist es einer
Privatperson gestattet, Jagdwaffen und deren Zubehor fiir die Ausfihrung dieser Tatigkeit in
Deutschland zu erwerben und flr die Jagdausibung mit sich zu fihren.

Der Besitzer eines Jagdscheines ist nicht berechtigt, zu jeder Zeit auf die Jagd zu gehen. Da
das Jagdrecht in Deutschland an Grund und Boden gebunden ist, darf die Jagd nur in den
ausgeschriebenen 50 000 Jagdrevieren®® stattfinden. Diese Jagdreviere kénnen gepachtet
werden. Damit ein Jager in einem dieser Gebiete jagen darf, muss er eine Erlaubnis oder
Einladung der Jagdpachter haben oder selber Pachter oder Grundbesitzer des Jagdreviers
Uber 75 ha** sein. Weiterhin herrschen fiir die verschiedenen Tierarten unterschiedliche
Jagdzeiten, an die sich ein jeder Jager zu halten hat. Auch die Abschusshéhe vieler
Tierarten wird fiir die einzelnen Reviere unterschiedlich festgelegt.*> Auf diese Weise ist die
Jagd nur fur einen bestimmten Personenkreis zugelassen, darf nur je nach Tierart zu ganz
bestimmten Zeiten und in geregeltem Umfang erfolgen.

Diese Grundvoraussetzungen flr das Durchfiihren der jagdlichen Tatigkeit sind im
internationalen Vergleich nicht die Regel, sondern eine der vielen Ausnahmen. Kaum ein
anderes Land verfugt Uber eine derartig umfangreiche Gesetzgebung und Uber so
verantwortungsbewusste Ausbildungsinhalte, um mdogliche Folgeschaden an der Umwelt,

den Menschen und den Tieren auf ein Mindestmass zu reduzieren.

2.1.3. Leistungen und Auswirkungen der Jagd

Wer verantwortungsvolle Jager bei ihrer Tatigkeit begleitet hat, wird feststellen, dass es sich

bei der Jagd nicht nur um ein traditionelles Handwerk und altes Brauchtum handelt, sondern

40 Vgl.: http://www.jagd-online.de/seite.cfm?020200, 08.03.2004; DJV, Deutscher Jagdschutz — Verband e.V. (2003): Zum
Jagdrecht.

41 Uber die Wildbiologie, die Wildhege, den Jagdbetrieb, die Wildschadensverhiitung, den Land- und Waldbau, das
Waffenrecht, die Fihrung von Jagdhunden, die Behandlung des erlegten Wildes unter besonderer Berlcksichtigung der
Wildbrethygiene, den Jagdschutz, den Tierschutz, den Naturschutz und die Landschaftspflege.

42 Vgl.: http://www.jagd-online.de/seite.cfm?020403, 08.03.2004: Inhalte der Jagerprifung.

43 Jagdrevier: Jagdgebiet (kleinste raumliche zu bejagende Einheit).

44 Revierjagdsystem: Revier ein Jagdgebiet, die kleinste jagdrechtliche territoriale Einheit der raumlichen jagdwirtschaftlichen
Organisation mit einer Mindestgréf3e von 75 ha in Deutschland. Gegenteil dazu Lizenzjagdsystem.

45 Untere Forstbehorde.
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um ein hartes und verantwortungsvolles Geschaft, das dem Berufsjager’® sowie dem
Freizeitjager Leistungen verschiedener Art abverlangt. Die Leistungen der Jager kdénnen

monetarer oder nicht monetarer Natur sein.

2.1.3.1. Die direkten monetaren Leistungen der Jagd
Wahrend das allgemeine Betretungsrecht die Biirger befugt, ,sich im Grinen aufzuhalten®
und auf den Waldwegen zu wandern, ist der Freizeitjager sogar bereit, fir seine Aktivitaten
und sein Hobby in der Natur hohe Summen zu zahlen. In jedem Land missen Jager die
erforderlichen Kosten aufbringen, die von den Jagdgebieten in Form einer Jagdgebduhr flr
Jagd und Abschuss bestimmter Tierarten erhoben werden*’. Diese Gebiihren setzen sich je
nach Land in verschiedenartiger Hohe zusammen, und kénnen - so entsprechende
Regelungen vorliegen - fiir die Einhaltung der Jagdgesetze, den Umweltschutz*® oder fiir die
lokale Bevolkerung eingesetzt werden. Inwiefern der Freizeitjager das erlegte Stuck Wild
wirtschaftlich weiterverwerten darf, ist in erster Linie von dem geltenden Jagdsystem
abhangig.
Da Einnahmen aus der Jagd sich in allen Landern ganz unterschiedlich zusammensetzen,
werden hier die monetaren Leistungen aus dem Lizenzjagdsystem anhand des
amerikanischen Systems dargestellt und die aus dem Revierjagdsystem*® mit Hilfe des
deutschen Systems skizziert.
Beispielsweise erhalt der Wildschutzdienst in Amerika® durch das dort herrschende
Lizenzjagdsystem®' die gesamten Einnahmen aus dem Verkauf der Lizenzen®. Zusatzlich zu
diesem Geld gehen 4% des Preises jeder in einem Geschéaft verkauften Patrone -
gleichgultig ob jagdlich oder sportlich verschossen - an diesen Wildschutzdienst. Mit den
Einnahmen aus diesen Jagdabgaben fiihrt die Jagdschutzpolizei effektive Uberwachung und
Kontrolle der Jagdgesetze in den gesamten Vereinigten Staaten durch.>®
In Deutschland besteht ein Revierjagdsystem, wodurch ein groler Teil der gesamten
Umsatze dieser Branche eingenommen wird.>* Das Jagdrecht darf nur in bestimmten

Jagdgebieten (Revieren) erfolgen, flir die eine Pacht zu entrichten ist.

46 Berufsjager: Hauptberufliche Tatigkeit — Nimmt von Berufs wegen jagdliche Aufgaben wahr.

47 Vgl.: KALCHREUTER (2003).

48 Biotopverbessernde Maflnahmen.

49 Vgl.: KALCHREUTER (2003). Revierjagdsystem: Revier ein Jagdgebiet die kleinste jagdrechtliche territoriale Einheit der
raumlichen jagdwirtschaftlichen Organisation mit einer MindestgroRe von 75 ha in Deutschland. Gegenteil dazu
Lizenzjagdsystem.

50 Fish and Wildlife Service (FWS).

51 Jeder amerikanische Staatsburger darf ohne weiteres durch den Kauf einer Lizenz Uberall in den USA auf die Jagd gehen.
Das Lizenzjagdsystem: Dieses System gestattet jedem Menschen, so er es will, auf die Jagd zu gehen. Um eine
bestimmte Tierart zu erlegen, muss er lediglich eine Lizenz in der dazu erforderlichen Hohe erwerben. Diese Lizenzen sind
je nach Tierart verschiedenartig hoch. Teilweise stellen sie ganze Vermdgen dar.

52 Bei 16 Millionen Jagern und dem Wild angemessenen Kosten eine sehr hohe Summe.

53 Vgl.: KALCHREUTER (2003).

54 Vgl.: Tabelle 1.
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Leistungen Ausgaben in Millionen €
Jagdsteuer 66
Jagdscheingebihren 18
Jagdhaftpflichtversicherung 15
| Jagdpacht 368
Hege- und Lebensraumverbesserung 95
Jagdschutz 32
Wildschadensersatzleistungen / Jagdenrichtungen 60
Hundehaltungskosten 36
Jagdausrustung, Ausbildung, Fortbildung 60
Summe 750

Tabelle 1: Wirtschaftliche Bedeutung der Jagd in Deutschland®®

t*® und die Jagdscheingebiihren sind Kosten wie Jagdsteuer,

An diese einfache Jagdpach
Hege- und Lebensraumverbesserungen und Wildschadensersatzleistungen®” gebunden, die
jeden Freizeitjager Jahr fir Jahr viel Geld kosten. Die Gesamtkosten der Branche belaufen
sich auf 750 Mio. €, was den teilhabenden staatlichen Institutionen, Privatleuten und der

Industrie zu kommt.

2.1.3.2. Die indirekten nicht monetaren Leistungen der Jagd

Neben diesen Abgaben des Jagers an die Kontrollorgane erflillen die Freizeitjdger noch
weitaus grélRere Dienste von einer fir nicht jagende Naturfreunde nicht ohne weiteres
ersichtlichen Tragweite.®® Unter der Bezeichnung des ,bewaffneten* oder ,aktiven*
Naturschutzes nimmt der Freizeitiager zumindest im europadischen Raum bei der
Regulierung der Wildbestande eine sehr entscheidende Tatigkeit wahr. Diese Tatigkeit hat in
den meisten Teilen Deutschlands direkte Auswirkung auf die Gestaltung und den Erhalt von
Biotopen und Okosystemen wie z.B. auf die Naturverjingung des Waldes und die
Zusammensetzung von Arten verschiedener Okosysteme. Insbesondere in sensiblen
Okosystemen wie dem Gebirgs- oder auch Schutzwald ist die Jagd von essentieller
Wichtigkeit. In diesen Systemen zeigen sich positive Auswirkungen durch den Freizeitjager
z.B. in einer Verbesserung der Habitate und einer Regulierung der Wildtierbestande, so dass
bei einem gesunden Wildbestand Waldflachen durch eine mdglichst artenreiche
Naturverjliingung zu stabilen vitalen Waldbestanden werden kdénnen.

Wahrend durch die Auflistung der monetar messbaren Leistungen bereits deutlich wurde,
wie sehr sich die Jager an der jagdlichen Bewirtschaftung beteiligen, so wirde eine
Berechnung der indirekten wirtschaftlichen Leistungen erhebliche Ausmafe annehmen und

damit ihr hohes Engagement fiir die Natur unterstreichen.

55 Vgl.: DJV-Handbuch (2003).

56 Jagdpacht: Pacht fir das Jagdrevier.

57 Vgl.: Tabelle 1: Wirtschaftliche Bedeutung der Jagd in Deutschland.
58 Vgl.: PRIEN (1997).
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Neben diesen positiven Effekten kann sich die Jagd durchaus auch negativ auf das
Okosystem auswirken. Wenn die Bejagung des Wildes nicht standortgemaR erfolgt, kann es
zu einer Schadigung der Wildtierpopulation kommen. Findet eine Bejagung in zu geringem
AusmaR statt, so kann eine Uberpopulation eine Beeintrachtigung der Okosysteme nach sich

ziehen.

2.1.4. Fazit Geschichte der Jagd

Jagd ist eine Form der landlichen Nutzung, die seit Jahrhunderten betrieben wird. Wie nur
wenige Formen der landlichen Nutzung pragte und gestaltete sie das Leben und die
Entwicklung der Menschen in den verschiedenen Lebensraumen. Andererseits wurden diese
Nutzungskonzepte flr die Jagd von den Jagern in Abhangigkeit von ihrer jeweiligen
Zivilisationsstufe und den sich andernden Umweltbedingungen abgewandelt. Dies fiihrte von

der urspriinglichen Nahrungsjagd zur Marktjagd und zur Freizeitjagd.

Nutzungsergebnisse/ Nutzungsmotive/

ML Nutzobjekt Nutzwert
Nahrungsjagd . -
(Subsistent Hunting) Fleisch, Felle, Werkzeuge | Uberleben

. Fleisch, Felle, Pelze, Handelsobjekt,
LI Lederware etc. Gewinn
Freizeitjagd Erholung, Freizeitbeschaftigung
(Sport Hunting) Herausforderung, Bedurfnisbefriedigung

Tabelle 2: Geschichtliche Entwicklungsstufen der Jagdnutzung59

In Tabelle 2 sind zusammenfassend die drei Nutzungsformen der Jagd den jeweiligen
Ergebnissen und Jagdmotivationen gegenlbergestellt.

Wie dargestellt wurde spielt die Nahrungsjagd weltweit als Erndhrungsgrundlage kaum noch
eine Rolle. Die Marktjagd, die sich nur an dem Okonomischen Gesetz der
Gewinnmaximierung orientiert, wird heutzutage als illegale Marktjagd bezeichnet und
strafrechtlich verfolgt. Freizeitjagd setzt eine wohlhabende Gesellschaft voraus, in der die
Jager bereit sind fir ihre Freizeitaktivitdten auch hohe Geldsummen zu entrichten. In ihrem
Interesse liegt es auch Anstrengungen fir den Erhalt der Freizeitrdume, der Tierwelt und der

Naturpflege zu unternehmen.

59 Vgl.: In Anlehnung an KALCHREUTER (2003); verandert: eigene Darstellung (2004).
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2.1.5. Wertschatzung der Jagd und des Wildes durch den Freizeitjager

Die Wertschatzung von Giltern macht die Gesellschaft oft von deren monetaren Werten
abhangig. Auf das Thema Jagd bezogen war die Wertschatzung von dem finanziellen
Nutzen abhangig, den man aus der Jagd bezog. Die Marktjagd lieferte einen solchen Wert,
der eine Gewinnsteigerung flir den Jager erbrachte, je mehr Beute gemacht wurde. Die
Motive des Freizeitjagers folgen nicht dem Ziel, einen wirtschaftlichen Mehrwert durch die
Jagd zu erzielen. Entgegen der geschichtlichen Entwicklung der Jagd anderer Epochen
bringen sie vielmehr monetére Leistungen auf, um dieses Handwerk Uberhaupt erst
betreiben zu durfen. Ihr Interesse an der Jagd verleiht den Tieren und der Natur einen
verhaltnismaRig hohen Stellenwert oder Nutzwert und somit wiederum einen Marktwert. Der
grole Unterschied besteht heute darin, dass dieser Wert nicht aus der Natur
herausgezogen, sondern fir die Natur und deren Nutzung durch die Freizeitjdger
aufgebracht wird. Dem Jager verbleiben neben dem Wildbret vor allem das Freizeiterlebnis
und die Erinnerung.

Die Normen der Jager in Deutschland sind gepragt durch eine sehr lange Tradition. Das
Jagdrecht erdffnet ihnen eine sehr urspringliche Form der Landnutzung auf ihrem eigenen
oder Pachtland®® und verleiht ihnen nicht nur das Recht des Landbesitzers, sondern tragt
damit auch zur Wertschatzung ihrer unmittelbaren Natur bei. Aufgrund dieser Wertschatzung
kommt es zu einem bewussten, pfleglichen Umgang mit der natirlichen Ressource Wildtier.

“61 scheinen im internationalen

Diese relativ hohen Normen der deutschen ,Waidganger
Vergleich sehr hoch zu sein und werden sehr geschéatzt.?? Zweifelsohne muss dieser
verantwortungsvolle Uber Jahrzehnte geschulte Umgang mit einer natlrlichen Ressource
durch den Jager der Bundesrepublik als ein absolutes Qualitatsmerkmal gewertet werden,

sieht man von den Ublichen ,schwarzen Schafen“ der Branche ab.%?

60 Pachtland: Jagdrevier.

61 Waidganger: Waldlaufer, Wildtiernutzer.
62 Vgl.: KALCHREUTER (2003).

63 Vgl.: KALCHREUTER (2003).
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2.2. Jagdtourismus als Landnutzungsform

Das Jagdhandwerk macht es seit jeher und zu jeder Jahreszeit erforderlich, dass der Jager
sich auf Spurensuche begibt und die Verfolgung des Wildes aufnimmt. Er muss zwingend
seinen Wohnsitz verlassen. Eroberer, Kreuzritter und Handelsreisende waren auf Reisen
und partizipierten an einer erfolgreichen Jagd. Die Frage ist, ob man diesen Personenkreis
nach unseren heutigen Vorstellungen bereits als Touristen bezeichnen kann.

Fasst man die Meinung der Lehrbicher zusammen, so stellt Tourismus im weitesten Sinne
alle Erscheinungen dar, die sowohl eine Ortsveranderung, einen Aufenthalt in der Fremde
Uber eine gewisse Zeitdauer (>2 Tage) mit einem bestimmten Motiv und Ziel verbinden. Die
oben beschriebenen Reisenden erflillen diese Kriterien. Auffallig ist, dass sie mit
unterschiedlicher Intention reisten. Uberleben, Eroberung, Glaubensgriinde und Handel
stellten die Motive dar.

Die aktuelle Fremdenverkehrslehre jedoch sieht die ersten Reisenden und somit auch die
ersten jagenden Reisende nicht als Touristen (Jagdtouristen) an, da ihnen die ,richtige®
Motivation zum Reisen fehlte.** Sie reisten nicht fiir ein Reiseerlebnis, sondern hatten
andere Motive. Obwohl diese sehr traditionellen und geschichtlich interessanten Reisearten
(Expeditionen und Erlebnisreisen) dem Tourismus nahe kommen, stellt Tourismus, wie wir
ihn heutzutage kennen, im engeren Sinne ein sehr junges Phanomen dar®. Als Kernbereich
fur Tourismus werden Orts- und Aufenthaltsveranderung bezeichnet, die als Hauptmotiv eine
mehrtagige Urlaubs- und Erholungsreise mit dem Ziel der Regeneration vom Arbeitsalltag
haben.

Uber die tatsachliche erste Entwicklung des Jagdtourismus gibt es kaum literarischen
Nachweis. Dennoch lasst sich vermuten, dass die ersten Jagdtouristen Adlige waren, die in
benachbarte konigliche Jagdreviere®® eingeladen wurden. Dies fand wahrscheinlich bereits
ab dem 7. Jahrhundert n.Chr. statt.

Jagdtourismus entwickelte sich parallel zu der Entwicklung des kommerziellen Tourismus.
Sobald die nétige Infrastruktur geschaffen war, konnten es sich der Adlige, Wohlhabende
oder Industrielle leisten, auch ferne Landschaften aufzusuchen, um Jagd auf fremdes Wild
zu machen. Wo Schiffe anlegen und Bahngleise in das Inland verlegt werden konnten,
wurden Reisen unternommen und die Wildtiere bejagt.

Die ersten Quellen Uber kommerzielle Jagdreisende finden sich bei Kalchreuter® und

Eibisberger.®® Demnach waren die ersten nicht adligen aber wohlhabenden Jagdtouristen die

64 Vgl.: KASPAR (1996); FREYER (2001).
65 Vgl.: FREYER (2001).

66 In spateren Zeiten in die Jagdschlosser.
67 Vgl.: KALCHREUTER (2003).
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Buffeljager, die aus den Bahnwaggons der neu erbauten Eisenbahn (Union Pacific) auf die
ziehenden Buffelherden schossen. Da die Eisenbahnroute von Kiste zu Kiste sich an den
urspringlichen Wanderungsrouten der Bisonherden orientierte, waren diese riesenhaften
Herden eine dankbare und zuverlassige Beute. Dank der Eisenbahn konnten interessierte
Reisende schnell und bequem in die Gebiete grol3er Herden transportiert werden, um auf die
Wildrinder Jagd zu machen. Auf diese Weise wurden binnen 13 Jahren von 1867 bis 1880,
unterstitzt durch die Wirtschaftlichkeit der Bahngesellschaft, durch den Willen der Regierung
und durch die Jagdlust von Reisenden, die riesenhaften Bisonherden von mehreren
Millionen bis auf ein paar hundert ,heruntergeschossen®.®® Die Marktjagd und die blutige
Absicht, die Natives Nordamerikas auszurotten, war in jener Zeit Triebfeder dieser
Schlachtungen, der ersten Aktivitaten von Jagdtouristen.

Neben den hofischen Jagdreisen und den ,Biffeljagdreisen® stellten die GroRwildsafaris in
den Kolonien europaischer Lander wie zum Beispiel Indien und Afrika eine weitere Art der
frhen touristischen Nutzung durch Jagdtouristen dar. Da die GroRwildsafaris einen
immensen Aufwand darstellten, ist leicht verstandlich, dass auch diese jagenden Touristen in
Afrika und Indien zumeist nur Adlige oder sehr wohlhabende Personen wie zum Beispiel
Theodore Roosevelt waren.”

Wahrend die durch Adel durchgefuhrten Jagden eher den Motiven der Freizeitjagd folgten,
scheint es, als ob die jagdtouristische Tatigkeit der ,Buffeljager” hauptsachlich aus den
Motiven der Marktjagd mit stark politischem Hintergrund entstammt. Doch mit dem heutigen
Jagdtourismus haben jene Jagdformen nichts gemeinsam.

Die nach dem Zweiten Weltkrieg eintretende Hochphase des Tourismus mit den bekannten
,Boomfaktoren“ des Reisens’' hat deutlichen Einfluss auf die Reisetatigkeiten der Jager
genommen. Der rasante Anstieg des Einkommens sowie die mit dem Wohlstand
einhergehende Zunahme der Freizeit, dem Ausbau des Stralennetzes sowie die
verbesserte Motortechnologie, eroffneten vielen Jagern die Mdglichkeit auf Jagdreisen zu
gehen. Die gewaltigen Unterschiede zwischen der Deutschen Mark und der Wahrung
ostlicher Nachbarlander (des ehemaligen ,Ostblockes” — Ungarn, Tschechien, Slowakei etc.)
ermoglichten vielen deutschen Jagern, ihren Traum von z.B. einem Kkapitalen

“72 74 verwirklichen.

,Lebenskeiler
Die Entwicklung der Flugzeugtechnologie wird wohl sehr bedeutsam flir den Jagdtourismus

gewesen sein. Im Zuge der Untersuchung zu dieser Arbeit wurde deutlich, dass die meisten

68 Vgl.: EIBISBERGER (1994).

69 Vgl.: EIBISBERGER (1994).

70 Vgl.: EIBISBERGER (1994).

71 Boomfaktoren des Reisens: Einkommen und Wohlistand, Urlaub und Freizeit, Motorisierung und Transportwesen,
Entwicklung des Kommunikationswesens, Bevolkerungswachstum und Verstadterung sowie Entstehung und dem Ausbau
einer Tourismusindustrie.

72 Lebenskeiler: Ausdruck fur ein Wildtier mit stattlicher Troph&e — hier mannliches Wildschwein.
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renommierten Jagdreisevermittlungen sich gerade in der Zeit bildeten, in der die
Reisebranche durch die verbesserte Flugzeugtechnik einen erneuten Aufschwung erlebte, in
dessen Folge sich eine grof’e Tourismusindustrie und Tourismusinfrastruktur aufbaute. Die
Méglichkeit, auch ein Fernziel relativ preisgiinstig und schnell anfliegen zu kénnen, war fir
den blihenden Jagdtourismus entscheidend. Das mag zwar eine gewagte Vermutung dieser
Arbeit sein, aber die Grinder der Vermittlungsbliros von Jagdreisen waren in jener Zeit
bereits passionierte und vermogende Jager, die frihzeitig im Ausland ihrer Jagdpassion
nachgingen.

Den néchsten entscheidenden Impuls brachte die Offnung des ,Eisernen Vorhanges® 1989.
Nun war es flr jeden auch weniger finanzstarken Jagdtouristen madglich, in den wildreichen
Gebieten der ehemaligen Ostblockstaaten relativ giinstig auf ganz neuartige Tierarten Jagd
zu machen (Wildschafe des Pamirs, Maral etc.). Jagden ins Pamir oder andere Gebirge der
GUS waren erst wieder in den 90er Jahren moglich. Aufgrund eines fehlenden
Managements und der Profitgier einzelner Personen wurden manche seltene Tierbestéande
dieser Regionen stark dezimiert. Mit Hilfe durchgreifender Schutzmafinahmen in den letzten
Jahren konnten diese Wildbestidnde wieder stabilisiert werden”. In vielen Gebieten der
ehemaligen Sowjetunion ist die Entwicklung von Jagdtourismus bis heute noch nicht

abgeschlossen.” China birgt sogar bislang unbekannte Wildressourcen.

2.2.1. Wertschatzung der Jagd durch den Jagdtouristen

Durch Transportmittel wie Flugzeug, Auto, Bahn oder Schiff gelangt der Jagdtourist
heutzutage in fast alle Gebiete der Erde und somit in fremde Jagdgebiete. Seine
Wertschatzung an der Jagd (bertragt sich auf die Wildtierarten der fremden Region und hebt
deren Wert. Das Wildtier in den Zielgebieten erfahrt somit eine bedeutende Aufwertung, die
sich fir die Menschen vor Ort als direkte oder indirekte monetare Effekte niederschlagen

kann.

2.2.1.1. Die direkten monetaren Leistungen des Jagdtourismus
Die direkten monetaren Auswirkungen durch Jagdtourismus ergeben sich gemafly der
Kombination aus Jagd und Tourismus aus diesen beiden Nutzungsformen.
Durch die Wertschatzung des Jagers, Jagd auf fremdes Wild zu machen, entsteht fir die in
den Destinationen lebenden Menschen in dem Wildtier ein hoher Nutzwert. Dieser Nutzwert
gibt ihnen die Option, die Wildtiere als nachwachsende natiirliche Ressource zu nutzen.”

Die Nutzung erfolgt durch den Verkauf von Abschusslizenzen an den Jagdtouristen, so dass

73 Vgl.: KALCHREUTER (2003).
74 Vgl.: LECHNER (1995).
75 Vgl.: NUDING (1996).
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aus dieser Art der Wildtierbewirtschaftung auf regionaler Ebene eine direkte Wertschépfung
stattfinden kann.

Neben den direkten Leistungen durch die Jagd dirfen jedoch nicht die gesamten positiven
Effekte vergessen werden, die durch den Tourismus entstehen. Aufgrund der Reisetatigkeit,
durch Interesse an der Jagd auf bestimmte Wildtiere, gelangt der Jagdtourist sehr oft in
naturbelassene, sehr dinn besiedelte und wirtschaftsschwache Regionen. Durch seinen
Aufenthalt entstehen in diesen Regionen Einkommens- und Arbeitsplatzeffekte und kénnen

damit fiir jene Gebiete eine hohe Wertschdpfung darstellen.”®

2.2.1.2. Die indirekten nicht monetaren Leistungen des Jagdtourismus

Fast bedeutender als die direkte Wertschopfung aus dem Verkauf der Abschusslizenzen und
den Einkiinften aus den Serviceleistungen (Unterkunft, Verpflegung und Freizeitaktivitaten),
kann Jagdtourismus in jenen landlichen, teils kargen Regionen wie kaum eine andere
Nutzungsform zusatzlich bedeutende indirekte Leistungen induzieren.

Die Einnahmen aus dem Verkauf der Abschusslizenzen fir Wildtiere sind wesentlich héher
als die landwirtschaftliche Produktion durch Viehwirtschaft oder die eigene jagdliche
Nutzung.”” Auf diese Weise wird die Wildtierbewirtschaftung zu einer alternativen
Landnutzungsart fir die Landwirtschaft.”® Aus der Anderung dieser Wirtschaftsstrategie
ergeben sich bedeutende positive Effekte fur den Naturhaushalt der Region. Zum einen
kommt es auf den ehemaligen Weideflachen durch die verringerte landwirtschaftliche
Produktion zu einer Erholung der stark beschadigten Biotope. Ehemals heimische Wildtiere™
und dem Standort geméiRe Vegetation®® regenerieren sich und fiihren zu einer
Biotopaufwertung und Biotopverbesserung. Zum anderen ruft der hohe Nutzwert der
Zielarten einen verstarkten Schutzgedanken fir die jagdlich reizvollen und teilweise seltenen
Wildtierarten hervor. Dieser Schutz den Wildtieren gegenliber kann sich zum Schutz auf alle

Bereiche des Okosystems auswirken.®'

76 Vgl.: STRASDAS (1999).

77 Neben der reinen Fleischjagd auch die Nutzung durch die Wilderei.

78 Vgl.: NUDING (1996); KRUG (1996).

79 potentielles natlrliches Wildarteninventar: Jener Bestand an heimischen Wildarten, der unter den heute herrschenden
Lebensraumbedingungen und den gegebenen, von der Jagd nicht veranderbaren wirtschaftlichen und sozio-kulturellen
Einflissen in einem bestimmten Wildlebensraum mdglich ist. Dies inkludiert auch jene aktuell nicht vorkommenden
Wildarten, die unter den gegenwartigen Bedingungen geeignetes Lebensraumpotential vorfinden und wieder angesiedelt
werden kénnen. Im Gegensatz zum urspriinglichen (teils hypothetischen, weil nicht immer zweifelsfrei rekonstruierbaren)
Wildarteninventar der Naturlandschaft bezieht sich das potentielle natirliche Wildarteninventar auf das heutige
Lebensraumpotential, alle seither in der Kulturlandschaft stattgefundenen irreversiblen anthropogenen Veranderungen
eingeschlossen. Siehe dazu http://www.biodiv.at/chm/jagd/ Zugriff 20.09.2003.

80 potentielle natirliche Vegetation: Gedanklich vorzustellende héchstentwickelte Vegetation, die sich an einem Standort nach
Beendigung aller menschlichen Einflisse unter den gegenwartig herrschenden Standortsbedingungen, alle seither
stattgefundenen anthropogenen Standortsveranderungen eingeschlossen, einstellen wirde. Im Gegensatz zu der
rekonstruierten urspriinglichen (historischen) Vegetation vor Beginn aller menschlichen Einflisse geht die potentielle
natlrliche Vegetation somit vom heutigen Standortspotential aus. Vgl.: http://www.biodiv.at/chm/jagd/ Zugriff 20.09.2003

81 BALDUS (2000).
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Jene Art der Nutz- und Schutzstrategie®?, kann in verschiedenartigen Regionen der Welt in
den Wildnisregionen, in den Randzonen von Schutzgebieten (Naturschutzreservaten), wie
auch auf umzaunten Wildtierfarmen und in stark genutzten Kulturlandschaften Mitteleuropas
durch unterschiedliche Strategien erfolgen. Ganz besonders erfolgreich war diese
kombinierte Nutz- und Schutzstrategie bereits im siidlichen Afrika wie z.B. Namibia.®

Zu der indirekten Aufwertung durch die Nutzungsstrategie des Wildes und den damit
verbundenen Schutzoptionen, kénnen durch den Tourismus weitere bedeutende indirekte
Effekte entstehen, die eine grof3e volkswirtschaftliche Bedeutung in den zumeist landlichen
Regionen haben konnen die. Die indirekten Effekte entstehen durch eine Vernetzung der
Zulieferbetriebe in den Destinationen, indem die touristischen Leistungstrager Guter und
Dienstleistungen (Vorleistungen) von anderen Unternehmen der Region beziehen. Dadurch
findet eine Vervielfachung der urspriinglichen Ertrage durch den Jagdtourismus statt, die in
anderen Unternehmen, die nicht in der Tourismusbranche tatig sind (z.B.
Lebensmittelproduktion), Einkommens- und Arbeitsplatzeffekte induziert. Diese induzierten
Effekte werden Multiplikatoreffekte genannt. Sie fallen besonders in strukturschwachen

Regionen ins Gewicht, was dem Markt fur Jagdtourismus positiv anzurechnen ist.

2.2.1.3. Die Nutzung des Jagdtourismus fiir regionale Entwicklungsprojekte
Mehrere wissenschaftliche Untersuchungen im Rahmen des Tropendkologischen
Begleitprogramms der GTZ (TOB) verdeutlichten die bedeutende Stellung einer jagdlichen
Nutzung der Ressource Wildtier in landlichen strukturschwachen Regionen Afrikas. Es stellte
sich heraus, dass die Ressource ,Wildtiere“ eine der wenigen Ressourcen darstellt, die die
Méglichkeit bot, eine kombinierte Entwicklungsstrategie flir eine Region zu erstellen. Die
GTZ nutzte das grolde Interesse der Jagdtouristen, indem sie die Wildtierbewirtschaftung zu
einem integralen Bestandteil eines grolangelegten Nutzungskonzeptes machte. In dem
Selous Conservation Programmes (SCP)** stellte dieser utilitaristische Ansatz die
Méglichkeit dar, eine Nutz- und Schutzstrategie fir das grofdte Schutzgebiet Afrikas zu
erstellen. Im Rahmen dieses Destinationsmanagements gelang es, den Schutz der Wildtiere
zu gewahrleisten und Einkommen aus der Wildtierressource zu erwirtschaften, um ein

Grolischutzgebiet zu sichern.

2.2.2. Kritik am Jagdtourismus
Neben den beschrieben positiven Folgen des Jagdtourismus und der Bewirtschaftung von

wild lebenden Tieren, kann diese Art der Nutzung jedoch auch vielfaltige negative

82 Wildtierbewirtschaftung oder auch konsumtive Nutzung der Wildtierbestande.
83 Vgl.: Anhang: Wildtierbewirtschaftung.
84 Selous Conservation Programmes (SCP) durch die GTZ: Selous Game Reserves: Grofite unbewohnte Schutzgebiet Afrikas.
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Auswirkungen auf die Umwelt nehmen. So wie die Tourismusform auf zwei verschiedene
Arten positive Effekte hervorruft, kann sie auch durch negative Effekte die Umwelt belasten.
Direkte negative Auswirkungen durch die Jagd entstanden in ihrer Geschichte immer dann,
wenn durch die jagdliche Tatigkeit die Wildtierbestdnde Ubernutzt wurden und dadurch das
Okosystem aus dem Gleichgewicht geriet und die ,Biologische Vielfalt“ eingeschrankt wurde.
Gravierende indirekte Auswirkungen durch die Jagd kénnen besonders dann eintreten, wenn
nur ganz spezifische Zielsetzungen verfolgt werden. Eine falsche selektive Bejagung der
Wildtiere anhand trophaenasthetischer Merkmale kann Uber einen langeren Zeitraum zu
einer Veranderung des Geschlechterverhaltnisses oder der Altersstruktur innerhalb der
Populationen flihren. Dieses schlagt sich in einer Einschrankung der Reproduktionsrate und
damit sinkender Vitalitat massiv nieder.

Schwerwiegende Folgen konnen sich weiterhin bei fehlerhaftem Wildtiermanagement
zeigen, sobald sich die Managementziele nur an den Winschen der Jagdgaste orientieren
und deren erwtlinschte Zielarten und bestimmte Merkmalsauspragungen an Tieren foérdern.
Unter diesem Gesichtspunkt sind die Bereiche der Bekdmpfung von Raubwild zur Férderung
der Zielarten, die Ansiedlung von Wildtierarten auflerhalb des Verbreitungsgebietes, der
dadurch erméglichten Hybridisierung®® von verwandten Tierarten und die Vermischung von
Unterarten, der genetischen Manipulation (fir Trophdenzuchten) durch gezielte Zucht, der
Zucht neuer Wildtierarten und der Domestizierung von ehemals wild lebender Tierarten zu
erwahnen.?®

Alle jene indirekten Auswirkungen koénnen an dem Okosystem schleichende
unwiederbringliche Schaden wie z.B. Verlust von Pflanzenarten und ,Biologischer Vielfalt®
hervorrufen.

Wie jede Form des Tourismus kann sich auch Jagdtourismus negativ auf die belebte und
unbelebte Umwelt auswirken. Durch die Reisetéatigkeit, die An- und Abreise, die
Beherbergung in den Destinationen, die Gastronomie und den Service, die Aktivitat der
Touristen vor Ort sowie die Reisevor- und Nachbereitungen, kommt es daher, wie auch in
jeder anderen Form des Tourismus, zu einer direkten und indirekten Belastung.

Direkte Auswirkungen auf die Verhaltnisse in den Destinationen erzeugen vor allem der
Guterverbrauch von Wasser, das erhohte Millaufkommen, die Gewasserbelastung und die
Aktivitat der Jagd selbst.

Indirekte Auswirkungen durch Jagdtourismus entstehen, wie bei allen Reisen in entfernte
Gebiete, durch den erhdhten Primarenergieverbrauch und die daraus hervorgerufene

Zunahme des Treibhauseffektes. Neben dem direkten jagdlichen Eingriff in das System

85 Weillschwanzgnu, Streifengnu, Blaue Gnu
86 Vgl.: BALDUS: in Jagen Weltweit, H.5 (2003), S.12-24.
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durch konsumtive Nutzung der Wildtiere, kann es auch durch den Tourismus zu einer
indirekten Beeintrachtigung der ,Biologischen Vielfalt” fihren. Dieses ist besonders dann der
Fall, wenn die Verhaltnisse vor Ort dhnlich den jagdlichen Zielvorstellungen an bestimmte
Tierarten speziell fir den Jagdtouristen eingerichtet und verandert werden.

Jagdtourismus insgesamt kann dann besonders schwerwiegende Auswirkungen nach sich
ziehen, wenn er die Lebensbediirfnisse und Lebensverhaltnisse der lokalen Bevélkerung und
deren Nutzungsrechte gerade an der Ressource Wildtier einschrankt und
Lebensgewohnheiten missachtet. Ist der Jagdtourismus nicht an die Verhaltnisse vor Ort
angepasst und findet ohne Ausrichtung auf die lokale Volkswirtschaft statt, so kdénnen
entgegen der hohen Wertschépfung durch die Jagd, starke Devisen-Entzugseffekte erfolgen

und zum wirtschaftlichen Schaden der lokalen Bevolkerung flhren.

2.2.3. Natur- und Artenschutzbestimmungen fur den Jagdtourismus

Viele Tier- und Pflanzenarten sind als Folge von Handelsinteressen in ihrem Bestand
gefahrdet. Daher wurde 1973 das ,Ubereinkommen Uber den internationalen Handel mit
gefahrdeten Arten freilebender Tiere und Pflanzen“(“Convention on International Trade in
Endangered Species of wild Fauna and Flora” (CITES)) ®, kurz Washingtoner
Artenschutzabkommen (WA), beschlossen. In Deutschland ist das Bundesamt fur
Naturschutz (BfN) Vollzugsbehdérde flr das Abkommen durch die entsprechenden
Artenschutzregelungen der Europaischen Union und des Bundes
(Bundesartenschutzverordnung)®.

Die gefahrdeten Arten sind im WA entsprechend dem Grad ihrer Schutzbedurftigkeit in drei
Anhdngen aufgelistet®®, fir die jeweils unterschiedlich starke internationale
Handelsbeschrankungen gelten. Fir die Ein- und Ausfuhr geschitzter Tier- und
Pflanzenarten und deren lebloser Korperteile wie z.B. der Jagdtrophden sind die
Bestimmungen der Artenschutzgesetze bindend. Das BfN ist fir die Einfuhrdokumente nach
Deutschland von Jagdtrophaen zustandig und fungiert somit als amtliche Kontrollbehérde fiir
den Jagdtourismus.

Der World Wide Fund For Nature (WWF)® und die International Union for the Conservation
of Nature and natural Resources (IUCN)®" haben 1976 zur Unterstiitzung des Washingtoner

Artenschutzabkommens (WA) und der Durchsetzung der Beschliisse ,Convention on

87 Washingtoner Artenschutzabkommen (WA), Convention on International Trade in Endangered Species of wild Fauna and
Flora (CITES)(1973): ,Ubereinkommen (iber den internationalen Handel mit gefahrdeten Arten freilebender Tiere und
Pflanzen". Das WA hat zum Ziel den unkontrollierten internationalen Handel mit wildlebenden Tier und Pflanzenarten
entgegenzuwirken. Die ,Convention on International Trade in Endangered Secies of wild Fauna and Flora“ (CITES) trat
1976 in Deutschland in Kraft.

88 (Bundesartenschutzverordnung) VO (EG) 338/97 http://www.bfn.de/01/index.htm#,

89 Beschlisse des Washingtoner Artenschutzabkommen (WA), http://www.bfn.de/04/0401.htm 20.01.2004

90 Der WWF: eine der groRten unabhangigen Naturschutzorganisationen der Welt.

91 Die IUCN: Weltnaturschutzunion
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International Trade in Endangered Species of wild Fauna and Flora® (CITES) das
gemeinsame Programm TRAFFIC® eingerichtet.”

TRAFFIC ist ein internationales Netzwerk, das hilft, die beschlossenen Vereinbarungen
dieses Artenschutzabkommens - den weltweiten Handel mit wild lebenden Tier- und
Pflanzenarten - zu Uberwachen. Auf diese Weise kontrolliert das Programm die Ein- und
Ausfuhr der Jagdtrophden und stellt somit den weltweit bedeutenden Akteur des
Jagdtourismusmarktes dar.

Sowohl das BfN als auch der WWF-TRAFFIC haben sich aufgrund der moglichen
Auswirkungen der Nutzungsform Jagd und Tourismus der Aufgabe angenommen und
beleuchten das Thema gemal seinem Erfordernis sehr kritisch und differenziert. Neben
umfangreichen Studien versuchen sie zum einen, Informationen Uber den
Jagdtourismusmarkt zusammenzutragen und zum anderen mit Akteuren der
Interessengebiete Jagd, Tourismus und Naturschutz mittels Workshops Positionen und
Handlungsfelder konstruktiv zu erértern und weiterzuentwickeln®.

Der Natur- und Artenschutz setzt sich mit dieser Thematik seit vielen Jahren kritisch
auseinander (BfN, WWF und anderen Naturschutzverbande). BfN und der WWF - TRAFFIC
sehen fur den Jagdtourismus insbesondere fur [andlich gepragte strukturschwache Regionen
unter Einhaltung von Mindestanforderungen die Mdglichkeit sowohl naturnahe Lebensraume
als auch spezifische Tiergruppen zu erhalten. Durch Grundlagenforschung und beispielhafte

Projekte erarbeiten sie Handlungsgrundlagen um das Feld des Jagdtourismus zu bereichern.

92 Das Programm TRAFFIC: Trade Records Analysis of Flora and Fauna in Commerce
http://lwww.wwf.de/naturschutz/arten/handel-traffic/ Zugriff: 23.09.2003

93 Vgl.: WEERTH (2000); www.wwf.de/imperia/md/content/pdf/ arten/handel/artenschutzrecht.pdf; 17.03.2004

94 Vgl.: HOFER, TRAFFIC-Europe (Hg.): (2002); GRIMM U. et al (2000) / www.bfn.de/09/konsum1.pdf; 17.03.2004
GRIMM et al (2001); / www.bfn.de/09/konsum?2a.pdf, 17.03.2004; GRORE (2001); / www.bfn.de/09/troph1.pdf, 17.03.2004
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2.2.4. Jagd und die Jagdnutzung

Die Natur stellt ein natirliches Kapital dar, aus dem der Mensch durch unterschiedliche
Jagdmethoden Nutzen zieht. Nahrungsjagd ,Subsistence Hunting“ erbrachte nach dem
“Rauber-Beute-Prinzip” Nahrung und gesellschaftliches Ansehen als Gewinn.

Ziel der Marktjagd ,Hunt for Trade® war es, mit der erlegten Beute Handel zu treiben und
somit einen Marktwert zu erzielen und Kapital zu mehren (siehe Abbildung 1). Ganz gleich
ob die Jagd im In- oder Ausland (Kolonialland) erfolgte, kommt es durch den Verkauf von
Fleisch und Fellen zur Mehrung des Kapitales des Jagers im Quellgebiet. Handelt der Jager
nur aus Profitgier, so entzieht er der Natur mehr, als die Regenationsfahigkeit (Okosystem
oder Region) leisten kann. Dadurch Ubernutzt er die Ressource und schadigt das
Okologische Gleichgewicht.

Freizeitjagd ,Sport Hunting® zielt nicht auf eine Wertschopfung durch die Beute ab, der Wert
liegt vielmehr im Erlebnisbereich und Siegerstolz (Trophae). Um kontinuierlich erfolgreich
jagen zu koénnen, wird der Freizeitjager Interesse haben, die potentiellen Beutetiere zu
erhalten, zu hegen und die Bestande zu pflegen.

Es besteht die Frage, ob der Freizeitjager auch im Ausland diese Ziele verfolgt. Als Tourist
investiert er fir touristische Leistungen und als Jager fir das Abenteuer Jagd. Fir diese
Leistungen ist er bereit, auch hohe Geldsummen zu investieren. Der Ertrag daraus steht fiir
die Region als Gewinn zur Verfligung. Die Leistungen kdénnen dabei in der Destination zu
unterschiedlichen direkten oder indirekten Wertschépfung der Bevoélkerung beitragen.

In dem Augenblick, in dem die Jagd im Ausland aus Profitgier durch Jagdreiseanbieter oder
sonstige Akteure erfolgt, verschiebt sich diese regionale Wertschopfung durch die Jagd.
Durch ein gewinnstichtiges Vorgehen kann das okologische Gleichgewicht verschoben und
Wildtierbestande anhaltend geschadigt werden.

Die Jagd auf Wildtiere und die erhofften Ertrdge aus dem Jagdtourismus bergen daher grof3e
Risiken. Da der Jagdtourismus auf lokaler Ebene zu einem starken Wirtschaftsfaktor werden
kann, besteht in diesem Marktsegment die Gefahr, dass durch fehlerhaftes Management
oder Korruption Jagden auf illegale Weise durchgefiihrt werden und daraus negative Folgen
fur Wildtierbestande und Regionen resultieren. Des weiteren ist dieser Markt aufgrund der
finanziellen Kaufkraft durch den Kunden sehr anfdllig und bedarf eines besonderen
Nutzungskonzeptes, einer Strategie auf weite Sicht, die von allen Akteuren des Marktes
getragen wird. Es stellt sich daher die Frage, in welcher Form eine Nutzung des
Jagdtourismus erfolgen muss, damit die positiven Effekte maximiert und die moéglichen

negativen Effekte verhindert werden.
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Abbildung 1: Geschichtliche Entwicklung der Jagd
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2.3. Die Nachhaltigkeit - ein Konzept zur Landnutzung

Der Begriff der Nachhaltigkeit hat in den letzten Jahren mehr und mehr Einzug in das
Vokabular der heutigen Gesellschaft gehalten. Er stellt eine seit mehreren Jahrhunderten
bekannte Nutzungsstrategie und -konzeption der Forstwirtschaft dar®.

Seine Renaissance erfuhr der Begriff 1980 in dem Programm der IUCN ,World Conservation
Strategy“. Diese ,Umweltschutzstrategie“ diskutierte Konzepte, die zu einer dauerhaften
allgemeingultigen Nutzung natirlicher Ressourcen fiihren sollten. Primar unter dem Begriff
“sustainable use“ wurden darin auch das Konzept der Nachhaltigkeit durch die IUCN
diskutiert.

Auf diese Weise hielt der Begriff der nachhaltigen Nutzung oder auch das Konzept der
Nachhaltigkeit Einzug in die globale Umweltdiskussion®. Das wirft die Frage auf, wodurch

ein Konzept der Forstwirtschaft fir aktuelle Fragen der Umweltdiskussion interessant wurde.

2.3.1. Der Anfang nachhaltigen Wirtschaftens — ,,Aus der Not geboren*

Besonders im Mittelalter (dem ,hélzernen Zeitalter) wurde Holz als wichtigster Energietrager
und natirlicher Bau- und Werkstoff in starkem Malie genutzt und konsumiert mit der Folge
einer starken Ubernutzung und Devastation der Walder’”. Vor dem Hintergrund einer
drohenden Holzverknappung forderte der Freiberger Berghauptmann Hanns Carl von
Carlowitz die Gesellschaft auf, ,.... eine Conservation und Anbau des Holtzes anzustellen /
dass es eine continuierliche bestdndige und nachhaltende Nutzung gebe ...“ . Seine Schrift
"Sylvicultura Oeconomica" (1713) war ein Aufruf, durch eine nachhaltige Bewirtschaftung
des Waldes zukiinftige Wirtschaftlichkeit und den Wohistand der Gesellschaft zu sichern®.
Dieses Postulat war ... nicht mehr Holz zu schlagen und zu nutzen, als wieder
nachwachsen kann ...“. An diesem Postulat orientierte sich seither die Forstwirtschaft.”® Die
Einsicht dieser Nutzungsstrategie der Nachhaltigkeit war nicht eine von Vernunft gepragte
Erkenntnis, sondern wurde vor dem Hintergrund einer drohenden Ressourcenverknappung

aus der Not geboren.'®

95 Vgl.: HOLTERMANN / OESTEN Landeszentrale der politischen Bildung Baden-Wiirttemberg (Hg): (2001);
http://www.Ipb.bwue.de/aktuell/bis/1_01/wald06.htm Zugriff: 24.11.2003.

96 Vgl.: BRAND / JOCHUM: (2000), S. 20.

97 Vgl.: Schmidt (1998); Bundesamtes fiir Naturschutz (BfN) (Hg) (1998); S. 27-35.

98 Vgl.: CARLOWITZ (1713).

99 Vgl.: HARTIG (1795); HASEL (1985).

100 Vgl.: HOLTERMANN / OESTEN (2001) Landeszentrale der politischen Bildung Baden-Wiirttemberg (Hg): (2001);
http://www.Ipb.bwue.de/aktuell/bis/1_01/wald06.htm Zugriff: 24.11.2003.
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2.3.2. Die Grenzen des Wachstums

Gegen Ende des 20. Jahrhunderts kam es in Anbetracht exponentiell steigender
Weltbevolkerung, zu einem erhdhten Verbrauch von Ressourcen und einem dramatischen
Anstieg der Umweltzerstérung. Eine Sachverstindigen - Kommission "Club of Rome""" lieR
die zukinftigen Probleme der Weltpolitik beleuchten und kam zu dem Schluss, dass durch
den immensen Glterverbrauch die ,Grenzen des Wachstums® auf Erden erreicht seien.
Weltweit sollten sich verschiedene Kommissionen den Fragen der Umweltproblematik

annehmen, um wirkungsvolle Strategien gegen weitere Umweltzerstérung zu erarbeiten.

2.3.3. Das Konzept der ,Nachhaltigen Entwicklung*
Eine dieser Kommissionen war die 1983 durch die Vereinten Nationen ins Leben gerufene
Weltkommission fir Umwelt und Entwicklung. Unter dem Vorsitz von Gro Harlem

Brundtland'®

sollte sie Lésungsansatze erarbeiten, um die 6konomischen, ékologischen und
sozialen Probleme der Welt zu bekampfen. In ihrem Abschlussbericht “Our Common Future®
1% heschreibt die Kommission ein mégliches Nutzungsprinzip, das ,den Bediirfnissen der
heutigen Generation entspricht, ohne die Moglichkeiten kinftiger Generationen zu
gefahrden, ihre eigenen Bediirfnisse zu befriedigen und ihren Lebensstil zu wahlen'®*.
Durch diese Definition ,Sustainable Development’ (Nachhaltiger Entwicklung) formulierte sie
ein Konzept und stellte die Forderung einer globalen Verantwortung. Der Abschlussbericht
der Brundtland-Kommission ist deswegen so bedeutend fur die internationale Debatte Uber
Umwelt- und Entwicklungspolitik, weil in ihm erstmalig das Leitbild einer ,nachhaltigen
Entwicklung® beschrieben wurde. Dieses Leitbild pragte die Umweltkonferenz von Rio de
Janeiro 1992. In dem Schlussdokument der Agenda 21 legten sich die Unterzeichnerstaaten
fest, fur eine weltweit nachhaltige Entwicklung im 21. Jahrhundert einzutreten. Seit dieser

Weltumweltkonferenz gilt das Konzept der ,Nachhaltigen Entwicklung® als die

101 ,Club of Rome’: eine Zusammenkunft aus Wissenschaftlern, Okonomen, Geschéaftsleuten, hochrangigen Mitarbeiter aus
dem &ffentlichen Dienst, aktive und friihere Regierungsmitglieder aus aller Welt.

102Vgl.:http://www.nachhaltigkeit.aachener-
stiftung.de/110073958781876/Geschichte/Zwischen%20Stockholm%20und%20Rio/-Brundtland-Report%201987.htm
Zugriff:21.11.2003: 1983 grindeten die Vereinten Nationen als unabhangige Sachverstdndigenkommission die
Weltkommission fir Umwelt und Entwicklung (WCED = World Commission on Environment and Development) mit
Sekretariat in Genf. Ihr Auftrag war die Erstellung eines Perspektivberichts zu langfristig tragfahiger, umweltschonender
Entwicklung im WeltmaRstab bis zum Jahr 2000 und darlber hinaus. Die Sachverstandigenkommission setzte sich aus 19
Bevollmachtigten aus 18 Staaten weltweit (darunter auch Deutschland) zusammen. Zur Vorsitzenden wurde die frihere
Umweltministerin und damalige Ministerprasidentin von Norwegen, Gro Harlem Brundtland gewahlt. Die Kommission
veroffentlichte vier Jahre spater (1987) ihren auch als Brundtland-Report bekannt gewordenen Zukunftsbericht ,Unsere
gemeinsame Zukunft* (,Our Common Future®). Dieser beeinflusste die internationale Debatte lber Entwicklungs- und
Umweltpolitik maf3geblich. Er war der auslésende Hauptfaktor fiir die Umweltkonferenz in Rio de Janeiro 1992.

103 Vgl.: World Commission on Environment and Development (WCED) (Hg.): (1987), S. 8.

104 Vgl.: World Commission on Environment and Development (WCED) (Hg.): (1987), S. 8.
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10

programmatische Leitidee zukiinftigen Wirtschaftens '®. ,Das Prinzip der Nachhaltigkeit*

wurde 1998 in einem "Drei — Dimensionen -Modell" konkretisiert .
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Rahmenbedipigungen

soziologische
Ziele

okonomische
Ziele
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Abbildung 2: Das Konzept der Nachhaltigkeit 107

Eine ,Nachhaltige Entwicklung® kann nur dann erreicht werden, wenn bestimmte politische
Rahmenbedingungen  vorhanden  sind und  miteinander  wirken.'"”®  Diese
Rahmenbedingungen missen so wirken, dass die an einem gemeinsamen Nutzungskonzept
teiinehmenden Akteure in gegenseitigem Miteinander die gegenlaufigen Interessen
Okologischer, 6konomischer und soziokultureller Ziele miteinander verknipfen. Nur in einem
sehr geringen Uberlappungsbereich kann es zu einem Interessensausgleich der Akteure

kommen, wodurch eine ,Nachhaltige Entwicklung“ beglnstigt wird.

105 Vgl.: Umweltbundesamt (Hg.): (2001).
106 Vgl.: Deutscher Bundestag (Hg.) (Enquéte): (1998), S. 21ff; GTZ (Gesellschaft fur Technische Zusammenarbeit) (2002),

S.7.
107 Vgl.: in Anlehnung an die Enquéte — Kommission (1998); GTZ (2002), S. 7; wie in Abbildung 1, leicht verandert (2004).
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2.3.4. Anforderung an Jagdtourismus

Wie alle Nutzungsformen der Landschaft muss sich auch diese kombinierte Nutzungsform
Jagdtourismus vor dem Hintergrund der weltweiten Umweltschutzdiskussion einer genauen
Uberpriifung unterziehen, um dem allgegenwértigen Ziel einer ,Nachhaltigen Nutzung“ oder
der Nachhaltigkeit gerecht zu werden. Damit durch die Nutzungsform Jagdtourismus eine
nachhaltige Entwicklung ermdéglicht werden kann, muss sich die Tourismusform an Kriterien
orientieren, die den Forderungen der Nachhaltigkeit entsprechen.

Eine nachhaltige Entwicklung stellt sehr hohe Anspriche an das Nutzungskonzept und somit
an das Produkt der Jagdreise. Ob Jagdtourismus in Anbetracht negativer Auswirkungen per
se als ein Instrument fur nachhaltige Entwicklung bezeichnet werden kann, muss hinterfragt
werden. Es stellt sich die Frage, ob es bereits Konzepte und Praktiken fir einen

.Nachhaltigen Jagdtourismus® gibt.
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3. Stand der Forschung

In der Literatur lassen sich zu dem Thema Jagdtourismus und Nachhaltigkeit bzw.
.Nachhaltiger Jagdtourismus® relativ wenige Informationen finden. Bei der Recherche fallt
auf, dass sich die Experten der Umweltforschung und Umweltplanung einig sind, dass
Jagdtourismus eine Form des ,Nachhaltigen Tourismus®, genauer des Okotourismus, sein
kann. Sie stellen fest:

1. Jagdtourismus kann nachhaltig Wildressourcen nutzen! '%

2. Der Jagdtourist hat den Charakter eines Okotouristen! "'

3. Jagdtourismus ist Okotourismus? "'

Zu diesen Aussagen kommen die Experten aufgrund ihrer praktischen und
wissenschaftlichen Erfahrung.

1. Die Gesellschaft fir Technische Zusammenarbeit (GTZ) nutzt so seit vielen Jahren
das grole Interesse der Jagdtouristen als integraler Bestandteil Ihrer Landnutzungsplanung.
Im Rahmen des Selous Conservation Programms (SCP) war die lokale Bevoélkerung an der
Schutz- und Nutzstrategie mittels nachhaltiger Wildtierbewirtschaftung beteiligt (Community
Wildlife Management). Es konnte beobachtet werden, dass eine nachhaltige Nutzung der
Wildtierressourcen durch hohe Einnahmen aus dem Jagdtourismus flir die regionale
Bevdlkerung ein Motor nachhaltiger landlicher Entwicklung darstellte und sich dadurch das
Schutzgebiet finanziell tragen konnte (Siege GTZ 2004'"%). Einen ahnlichen Erfolg konnte
bereits das Communal Areas Management Programme for Indigenous Resources
(CAMPFIRE)'" vorweisen.

2. Die Erfahrungen und Erfolge aus jenen Projekten wurden im Arbeitskreis fir
Okotourismus diskutiert, mit dem Ergebnis, dass Freizeitjager und Jagdtouristen auch
Naturtouristen sogar Okotouristen seien (AGOT 1995).

Okotourismus ist namlich eine Form verantwortungsbewussten Reisens in naturnahe
Gebiete, bei dem das Erleben von Natur im Mittelpunkt steht. Okotourismus minimiert
negative O©Okologische und soziokulturelle Auswirkungen, tragt zur Finanzierung von
Schutzgebieten oder Naturschutzmal3nahmen bei und schafft Einkommensmaglichkeiten fur

die lokale Bevdlkerung. Indirektes Ziel des Okotourismus ist zudem auch, dass die

109 Vgl.: NUDING: GTZ (Hg.) (1996).

110 Vgl.: STRASDAS et al (2002).

111 Vgl.: SCHULE (2001).

112 Vgl.: SIEGE (GTZ): Jagdtourismus als Mittel der nachhaltigen Finanzierung von Schutzgebieten Tansania (SCP).
113 Communal Areas Management Programme for Indigenous Resources (CAMPFIRE).
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Naturschutzakzeptanz relevanter Akteure durch eine aktiv nachhaltige Nutzung erhoht
wird."™ So hat wohl auch Jagdtourismus Okotourismuscharakter.

3. In seiner sehr umfangreichen und interessanten Dissertation kommt SCHULE sogar
zu dem Schluss, dass ein ,0kosystemgerechter Jagdtourismus® bei einer ,ganzheitlichen
Betrachtung der Nutzungsform® den Kriterien nachhaltiger Bewirtschaftung der
Naturressource Wildtier entspricht.”’> Er macht am Beispiel des siidlichen Teils Afrikas
deutlich, dass im Vergleich zu anderen Tourismusformen (Fototourismus), Jagdtourismus
wie keine andere Tourismusform in der Lage ist, in landlichen Regionen bei nur geringen
Jagdtouristenzahlen ganz besonders hohe Einnahmen zu erzielen, die zu einer nachhaltigen
Entwicklung in der Region filhren."*® Seine Forderung ist ein ,6kosystemgerechter* oder an
das Okosystem angepasster Jagdtourismus. Er kommt zu dem Schluss, Jagdtourismus ist
Okotourismus. Die Entwicklung und genaue Beschreibung dieser Form des Tourismus bleibt
in seiner Arbeit jedoch aus. Auch ist nicht zu ersehen, wie und vor allem unter welchen
Bedingungen dieser Tourismus stattfinden soll.

Da alle jene Untersuchungen sich auf Gebiete sldlich der Sahara, zumeist auf
Schutzgebiete beziehen und im Zentrum ihrer Arbeiten'"” die direkte Nutzung der Wildtiere
untersuchen, scheinen die Erkenntnisse aus dieser Untersuchung bisher noch nicht auf
andere Gebiete Ubertragen worden zu sein. Der Bereich ,Nachhaltiger Jagdtourismus®
weltweit blieb dabei bisher unbeachtet.

In dem Expertengesprach ,Jagdtourismus — Rotes Tuch?* auf der Konferenz des Tourismus
Forum International (TFl 2004, Reisepavillon in Hannover), kamen Experten aus Naturschutz
(WWF / BfN), Vertretern der internationalen  Jagd (CIC) und der
Entwicklungszusammenarbeit (GTZ) zu dem Ergebnis, dass nur ein geregelter
Jagdtourismus eine bedeutende Rolle im Naturschutz und der Entwicklung landlicher
Regionen spielen konne. Dieser misse sich an verschiedenen Forderungen orientieren.
Dabei nahmen sie die schon 1999/2000 6ffentlich gemachten Erkenntnisse des BfN auf, die
Jagd als eine nachhaltige konsumtive Nutzung von Wildtieren bezeichnet und auf der TFI-
Konferenz 2004 so definierte: , Nachhaltig ist eine konsumtive Nutzung von Wildtieren, wenn
bei der Entnahme frei lebender Wildtiere /(als Ganzes oder von Produkten dieser Tiere)
langfristig gewabhrleistet ist, dass die Struktur dieser Populationen/ Unterart/ Art, deren Rolle
im Okosystem und deren langfristige Uberlebenschance sowie andere Populationen/
Unterarten/ Arten und betroffene Okosysteme nicht beeintrachtigt werden.“ Daraus ist

abzuleiten, dass sich im Sinne des Umweltschutzes der Jagdtourismus nach den

114 Vgl.: STRASDAS (2001).

115 Vgl.: GCD-Nachrichten 1/2001 25 Okosystemare Aspekte von Wildtiernutzungsstrategien auf der Siidhalbkugel
www.gameconservancy.de/aktivitaeten/ magazin/GCD-1-2001-april_3.pdf - 20.10.2003.

116 Vgl.: Anhang Nr 2.

117 Vgl.: NUDING, (1996); PHIRI (2000); SCHULE (2001).
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2004 machte

Nutzung noch keine griffigen

muss. Die Konferenz des TFI
die Art der

Rahmenbedingungen und Konzepte existieren. So scheint sinnvoll zu sein, sich bei der

Nachhaltigkeitsprinzipien ausrichten

unmissverstandlich deutlich, dass fir

Entwicklung solcher Konzepte an die bereits praktizierten nachhaltigen Nutzungsformen

18 Umweltbundesamt Osterreich) und ,nachhaltiger

.Nachhaltige Jagd” (Reimoser,
Tourismus® (Strasdas) anzulehnen und beide Anregungen zusammenzufiihren. Beide
Konzepte basieren auf dem Prinzip der Nachhaltigkeit bis auf die abweichenden
fachspezifischen Inhalte der Aktivititen und machen einige Uberschneidungen in ihren

Forderungen sichtbar (siche Tabelle 3).

Vertraglichkeitskriterien
der Nachhaltigkeit

Forderung an eine
»Nachhaltige Jagd“

Forderungen an einen
»Nachhaltigen Tourismus*

das 6kologische Gleichgewicht
nicht stéren
Okologisch tragfahig sein

verantwortungsvolles Bejagen,
Jagen unter
populationsdkologischen
Gesichtspunkten

Flora und Fauna schiitzen
Bewusstsein erhéhen

Zur Finanzierung von Naturschutz
beitragen

Ressourcen bewusst nutzen

in den Regionen eine
O6konomische Stabilitat
herbeifiihren

Wohlstand langfristig sichern

Leistungsfahige Land- und
Forstwirtschaft

konstante Zuwachse flr einen
langfristigen Wohlstand

Arbeitsplatze schaffen

Anteil an qualifizierten Arbeitskrafte
steigern

Initiierung und Starkung der lokalen
Wirtschaft

lokal Einkommen schaffen und
Multiplikatoreffekte ermdglichen

sozial gerecht erfolgen innerhalb
und zwischen den Generationen

Nutzungsrechte fir Ressourcen
Verantwortungsbewusstsein

Bewahrung traditioneller Strukturen
Respekt vor der Kultur und Religion

erhéhen
waidgerechte Ethik .

der Gastgeber
Kooperative Angebotsgestaltung

=  hohe Lebensqualitat ermdglichen
und dauerhaft sichern .

Tabelle 3: Vertraglichkeitskriterien fiir ,Nachhaltige Jagd“ und ,Nachhaltigen Tourismus*“'"®

Unter dieser Betrachtung durfte es aulerst interessant sein, den Markt flr Jagdtourismus
anhand der daflir vorhandenen Literatur zu untersuchen und den auf dem deutschen Markt
Instrument zu Uberprifen, das den

aktuell praktizierten Jagdtourismus durch ein

Forderungen beider Freizeitaktivitdten nach der Nachhaltigkeit Rechnung tragt.

118 Umweltbundesamt (Hg.): (2001).
119 Eigene Darstellung (2004).
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4. Die Analyse des Marktes flir Jagdtourismus

Das Marktsegment des Jagdtourismus ist im Vergleich zu anderen touristischen Markten
durch einige Besonderheiten gekennzeichnet, die ihm sein ganz spezielles Erscheinungsbild
verleihen. Da bisherige Studien aufgrund ihrer Fragestellung zumeist nur begrenzt auf diese
Kennzeichen eingehen, wird ihnen in diesem Kapitel eine besondere Aufmerksamkeit
gewidmet. Erst aus der intensiven Analyse des Marktes werden die tatsachlichen
Verhaltnisse deutlich. Diese Erkenntnisse sind Grundvoraussetzung zur Bearbeitung des
Marktes und zu einer weiterfihrenden Untersuchung, die gezielte Planungsschritte
ermoglichen. Aufbauend auf den Arbeiten von Frau Dr. Hofer und Herrn Dr. Schiile versucht
dieses Kapitel durch die in der Tourismusbranche Ublichen Charakteristika fir das Reisen
(Tourismusformen), die Verhaltnisse der Marktteilnehmer dieses Segmentes deutlich
herauszustellen.

Demzufolge ist Jagdtourismus ein sehr spezielles und kleines Segment des
Tourismusmarktes. Es ist eine Form des Tourismus, bei der Jager, ,Touristen zur Jagd“ oder
auch ,Trophaenjager‘ in fremden naturnahen Gebieten (touristischen Destinationen)
jagdlichen Aktivitdten nachgehen, indem sie auf unterschiedliche Art und Weise wild lebende
Tiere aufsuchen, ihnen nachstellen, um sie zu erlegen und sich ihrer Trophden habhaft zu
machen.'® Sie sind Touristen, die bereit sind, fiir ein Jagderlebnis in fremde Lander zu
fahren und fir die Abschusslizenzen von speziellen Tierarten und das Erbeuten ihrer
Trophaen hohe Gebihren zu zahlen.

Das Ziel der Jager auf Reisen ist, ihrer Jagdpassion nachzugehen und ein Jagderlebnis im
Ausland zu haben, neue Erfahrungen zu sammeln und etwas mitzubringen, was sie an eine
erfolgreiche Jagd erinnert. Erfolgreich gejagt zu haben impliziert auch, dass man diesen
Erfolg durch einen Nachweis erbringt und zwar in Form einer erbeuteten Trophae.

Weiten Teilen der nicht jagenden Bevdlkerung bleibt unverstandlich, warum Jager
Jagdreisen zur ,Erbeutung“ ganz spezieller Trophden planen und sich mit den toten
Gebeinen oder Teilen von Tieren ,schmiicken®. Da der Stellenwert und die Symbolik von
Trophden heutzutage nicht mehr allgemein bekannt ist, scheint es angebracht, diesen
Aspekt im folgenden Exkurs zu beleuchten.

Wie bereits im zweiten Kapitel deutlich wurde, ist die Jagd mit der Geschichte der Menschen
stark verwoben. Durch eine Troph&e'?' genossen friiher die erfolgreichen Jager hohe soziale

Anerkennung. Als Siegeszeichen verdeutlichten sie die besondere Fahigkeit der Jager. Wer

120 Vgl.: NURLEIN (1980); Vgl.: HOFER, TRAFFIC-Europe (Hg.): (2002); Vgl.: KALCHREUTER (2003).
121 Vgl.: von TOLNA F.: Artikel in Jager 3/(2002), S. 24.
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Wildtiere erbeuten konnte, war auch in der Lage, das Uberleben der Sippe durch
Nahrungsversorgung sicherzustellen und die Seinen gegen Raubwild (Bar, Wolf und
Auerochse) oder Feinde zu verteidigen.'® Jedes Naturvolk hat bis zur Verdrangung durch
die Zivilisation noch bis in das gerade vergangene 20. Jahrhundert, die unterschiedlichen
Trophaen in ganz spezifischer Art empfunden und geehrt. Ob der Skalp eines Todfeindes am
Gurtel oder die Zahne des Léwen an einer Kette, die Trophden haben in den verschiedenen
Kulturen eine bestimmte Bedeutung. Darum sind sie Teil spezifischer kultureller Handlungen
geworden und fir Jager somit schitzenswert wie Kulturschatze, Antiquitaten und

3

Gemalde.”® Ehemals als Siegeszeichen oder Nachweis der erfolgreichen Jagd,

reprasentieren Trophaen heute Erinnerungsstlicke an erfolgreiche Jagderlebnisse.

4.1. Der globale Markt

Zum Marktsegment des Jagdtourismus stehen nur sehr begrenzt offentlich zugangliche
Zahlen und Fakten zur Verfiigung; eine Tatsache, die Aussagen Uber den globalen Markt
stark erschweren. Dennoch soll an dieser Stelle ein kurzer Uberblick (ber die
Grolenordnung dieses weltweiten Angebotes gegeben werden. Da Jagd in allen Teilen der
Erde stattfindet (vgl. Kapitel 2), misste - gemessen an der Gesamtzahl aktiver Jager
weltweit - das wirtschaftliche Potential des Jagdtourismus sehr hoch sein. Dem ist jedoch
nicht so. Nachfrage flir das Segment Jagdtourismus besteht hauptsachlich durch die Jager
aus den Industrielandern. Von ihnen geht die weitaus grofite Nachfrage nach jeglicher Form
touristischer Produkte aus, sie sind daher auch potentielle Nachfragelander oder
Quellgebiete fur Jagdtourismus. ,Zielgebiete* sind Regionen, die Uber jagdlich besonders
attraktive Tierarten verfligen. Im Handbuch der Auslandsjagd sind ungefahr 180
verschiedene Tierarten aufgefuhrt, die in 85 verschiedenen Jagdlandern ihre ,Fahrten
ziehen* und das Interesse der auslandischen Jager wecken.'® Manche Lander sind
gleichzeitig Quell- und Zielgebiet fir den Jagdtourismus. Zusammenfassend lassen sie sich

in drei Gruppen grob unterteilen (vgl. Tabelle 4):

122 Vgl.: van ELSBERGEN Artikel in Jager 3/(2002), S. 24.
123 Vgl.: SCHMIDT Artikel in Jager 3/(2002), S. 25.
124 Vgl.: LECHNER (1995).
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Typen Kontinente, Regionen, Staaten
Quellgebiet fur Jagdtourismus Niederlande, Deutschland, Frankreich
Quell- und Zielgebiete fir Jagdtourismus Schweden, Amerika, Kanada, Polen
Zielgebiete fur Jagdtourismus Afrika, Asien, GUS (EZ oder Schwellenlander)

Tabelle 4: Quell und Zielgebiete fiir den internatonalen Jagdtourismus'®®

Aufgrund der unterschiedlichen und jagdlich hdchst attraktiven Wildtierarten, zahlen die
Kontinente Eurasien, Afrika und Nordamerika zu den bevorzugten Zielgebieten des globalen
Marktes.

Laut der im Rahmen dieser Arbeit analysierten Quellen wird der weltweite Markt des
Jagdtourismus hauptsachlich von den Jagern aus Europa und Nordamerika dominiert.’?® Von
den ca. 7 Millionen Jagern in Europa'® sind allerdings nur ungefahr 1,6 Millionen bereit, fiir
lhr Jagderlebnis auch ins Ausland zu fahren "%,

Die Anzahl der Jagdtouristen aus Nordamerika ist nicht bekannt, da die Jagd relativ
erschwinglich ist und Uber eine sehr lockere Jagdgesetzgebung verflgt. Es ist jedoch davon
auszugehen, dass nur ein begrenzter Teil der rund 16 Millionen Jager Nordamerikas auch in
anderen Kontinenten auf die Jagd geht. Die Mehrheit der nordamerikanischen Jager jagt
innerhalb der Vereinigten Staaten oder in Kanada.'®

Der globale Markt des Jagdtourismus wird durch verschiedene Organisationen kontrolliert
und dokumentiert. Wie eine Kontrolle auf diesem Markt stattfindet, soll am Ende dieses

Kapitels beschrieben werden.

4.2. Der deutsche Markt

Wie bereits erwahnt, ist der deutsche Markt fur Jagdtourismus in den weltweiten Markt
eingebettet. Er ist bis auf wenige wissenschaftliche Arbeiten nahezu unerforscht.” Um den
deutschen Markt fir Jagdtourismus zu analysieren, erscheint es wichtig, sich Uber die
Voraussetzungen und die Grundbedingungen der Marktteilnehmer zu informieren, da sie
ganz malgeblich das Verhalten der Nachfrager und somit die Ausgestaltung des
Tourismussegmentes bestimmen. Aufgrund der kontroversen Diskussion in der
Offentlichkeit, starker Kritik und dem hohen Konkurrenzdruck untereinander, ist man auf dem

Markt vorsichtig und zurtickhaltend gegentiber marktfremden Akteuren.

125 Eigene Darstellung (2004).

126 Vgl. KALCHREUTER (2003), HOFER (2001), FACE (1995).

127 Vgl.: http://www.jagd-online.de/seite.cfm?020101, letzte Zugriff 08.03.2004.
128 Vgl.: PINET (1995).

129 Vgl.: KALCHREUTER, miindl. Mitt. (2004).

130 Vgl.: WINTER (DJV), mindl. Mitt. (2004).
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Wie jeder Tourismusmarkt wird der Markt fur Jagdtourismus von den drei Hauptakteuren
gebildet: den Tourismussubjekten, den Tourismusobjekten und der Tourismuspolitik.""
Durch die unterschiedliche Zusammensetzung, das Wesen und die ganz spezielle
Beschaffenheit dieser Akteure, beeinflussen und formen sie diesen Markt auf sehr
charakteristische Art und Weise. Ausgehend von dem Quellgebiet wird durch den
Jagdtouristen ein ganz spezifisches Produkt in einem bestimmten Zielgebiet nachgefragt.
Jagdtourismusanbieter stellen dieses Produkt zur Verfigung.

Um die EinflussgroRen und bestimmenden Faktoren auf diesem Markt zu verstehen, soll
zunachst auf die Nachfrage eingegangen werden, bevor die Zusammenstellung des
Angebotes beschrieben wird. AbschlieRend soll kurz auf die politisch handelnden
Akteursgruppen eingegangen werden, da sie durch Rahmenbedingungen den Markt

malfigeblich steuern, férdern, gestalten und beeinflussen kénnen (vgl. Abbildung 3).

131 Vgl.: Abbildung 3.
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Abbildung 3: Die Akteure auf dem Markt fiir Jagdtourismus'*?

132 Vgl.: FREYER (2001) zitiert und verandert nach STECK/STRASDAS/GUSTEDT (1999); leicht verandert (2004).
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4.2.1. Die Nachfrage - Tourismussubjekt

Der Kundenstamm des deutschen Marktes setzt sich hauptsdchlich’™® aus denjenigen
Jagern zusammen, die eine Jagdausbildung nach dem Deutschen Jagdrecht™*

135

abgeschlossen haben. Von den ca. 340 000 Jagern Deutschlands'™, interessieren sich

schatzungsweise 30%, also annahernd 100 000 Jager fiir jagdtouristische Angebote '°.

Doch wie setzt sich der Kundenstamm zusammen und wie lasst er sich beschreiben?

4.21.1. Bedirfnis und Kaufbereitschaft der Kunden
Laut der Leserumfrage des Deutschen Jagdschutzverbandes (DJV), und des WWF
TRAFFIC — Europe - Germany'®’ stammen Auslandsjager aus Familien, fiir die die Jagd
generell ein wichtiger Bestandteil ihres Lebens ist, mit dem sie ihre Freizeit im eigenen
Revier ausfllllen. Es scheint, als ob die Auslandsjager deutlich alter als die Nicht-
Auslandsjager sind. In der Befragung wurde auch ersichtlich, dass die Auslandsjager
signifikant langer Jagdscheininhaber sind, als die Nicht-Auslandsjager, was alles darauf
schliel3en lasst, dass zumeist recht passionierte, erfahrene und leidenschaftliche Jager ins
Ausland auf die Jagd fahren mit dem Ziel, neue Erfahrungen zu machen. Wie oft sich die

Jagdtouristen im Ausland aufhalten, verdeutlicht die Abbildung 4.
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Jahre ) L )
Reisehaufigkeit

138

Abbildung 4: RegelmaRigkeit der Reisehaufigkeit ™ von Jagdtouristen

133 ... abzlglich der ,schwarzen Schafe®, die in Deutschland und oder dem Ausland ohne Jagdausbildung und Jagdschein
jagen.

134 Vgl.: Deutsches Jagdrecht: vgl. oben.

135 Das sind ungeféhr 0,4% der gesamten Bevolkerung. Vgl.: DJV (Deutscher Jagdschutz — Verband) (2004).

136 Vgl.: CONRAD, in DJZ Deutsche Jagdzeitung 19. Jahrgang, Februar 2/(1999), S. 10.

137 Vgl.: DJV / TRAFFIC (1999), S. 6.; http://www.jagd-online.de/seite.cfm?030214 letzter Zugriff 12.03.2004.

138 Vgl.: HOFER (2002).
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Wie in Abbildung 4 zu sehen, waren zum Zeitpunkt der Befragung nur 12% der Befragten

erst einmal im Ausland auf der Jagd™*

. Annahernd die Halfte der 100 000 Auslandsjager aus
Deutschland ging lediglich alle paar Jahre im Ausland auf die Pirsch. Knapp ein Viertel jagte
mindestens einmal im Jahr, 15% sogar mehrmals in der Fremde. Man kann demnach sagen,
dass ca. 38% der 100 000 Jager regelmafRig im Ausland auf die Jagd gehen, was einer
Uberschaubaren Menge von ca. 40 000 Jagdtouristen entspricht.

In der nachsten Abbildung 5 a. ist die Zeitdauer der Jagdreiseaufenthalte dargestellt. Es ist
zu sehen, dass die meisten Jagdreisen etwa eine Woche lang dauern und 18% der
gesamten Reisen wesentlich kirzer sind. Ein Viertel der Jagdaufenthalte erstreckt sich ber
zwei Wochen, fiur mehr als drei Wochen sind nur wenige Jager (7%) unterwegs. Es ergibt
sich eine Zweiteilung der Jagdreisedauer im Verhaltnis 2/3 zu 1/3: Klrzere Jagdreisen bis zu
etwa einer Woche im Verhaltnis zu langeren Jagdreisen, die fir mehr als zwei Wochen
gebucht werden.

Jagdreisen sind laut der 6ffentlichen Meinung sehr exklusive Produkte, die dementsprechend
teuer sein mussten. In Abbildung 5 b. ist jedoch zu sehen, dass die Kosten flr eine

Jagdreise durchaus mit denen fur eine durchschnittliche Urlaubsreise vergleichbar sein

konnen.
% %
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Jagdreise ganzen Jagdreise

Abbildung 5: a. Zeitdauer der Jagdreiseaufenthalte, b. Kostenumfang der gesamten Jagdreisen140

In der Abbildung 5 b sind vier Kostengruppen ausgewiesen, die jene Kosten auflisten,

welche die Touristen bereit sind, fir die Jagdreisen zu zahlen. Wahrend 40% der

139 Vgl.: HOFER (2002).
140 Vgl.: HOFER (2002) S. 26.
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Jagdtouristen bereit sind, zwischen 1000,- und 2000,- € fur ihr Jagdvergnigen aufzubringen,
gibt es Gruppen, die deutlich weniger, aber auch Gruppen, die wesentlich mehr fur ihr
Vergnlgen zahlen. 20% der Befragten geben weniger als 1000,- € fir die Jagdreisen aus.
Eine Unterteilung und Aufgliederung der Aufwendungen im tieferen Preisniveau zwischen
<500,- bis 1000,- € zeigt, dass flir manche Jagdaufenthalte auch deutlich weniger als 1000,-
€ gezahlt wird. Dem gegenlber lassen sich gut 20% der Jagdtouristen ihre Jagdreisen
zwischen 2000,- bis 3000,- € und weitere 15% sogar mehr als 3000,- € kosten. Wie bereits
bei dem niedrigen gibt es bei dem héchsten Preisniveau deutliche Unterschiede. Es wird
ersichtlich, dass in dem hohen Preissegment von Uber 3000,- € 5% der Touristen durchaus

bereit sind, wesentlich mehr als die 5000,- €/ Jahr fir ein Jagderlebnis auszugeben.

4.2.1.2. Reisemotive, Destinationen
In dem folgenden Arbeitsschritt soll die Motivation des Jagdtouristen fur seine Auslandsreise
ermittelt und erfragt werden, welche der vielen Destinationen fir den Deutschen Markt von
besonderem Interesse sind. In der oben zitierten Umfrage wurden die Befragten gebeten,
auch zwei entscheidende Kriterien zu benennen, die fir die Wahl der letzten Jagdreise

ausschlaggebend waren vgl. Abbildung 6.
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Abbildung 6: Entscheidungskriterium der letzten Jagdreise™’

Bei annahernd 60% der Befragten war das Reiseziel in erster Linie abhangig von der zu

bejagenden Wildtierart. Auch der Reiz eines mdglichst attraktiven, kulturell interessanten

141 Vgl.: HOFER, TRAFFIC-Europe (Hg.) (2002).
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Gastlandes erscheint ausschlaggebend fiir die Wahl der Destination (41%). Bei Uber 20%
der Befragten zeigte sich die Aussicht auf Jagderfolg als wichtiges Kriterium. Jeweils 15%
wahlten die Jagdreise aufgrund der sonst mangelnden Jagdgelegenheit in Deutschland und
ganz anderer Jagdmethoden im Ausland'*?. Weitere 15% kombinierten einen angenehmen
Erholungsurlaub mit der Méglichkeit jagen zu gehen.

Von geringer Entscheidungsrelevanz (10-12%) waren dagegen Kriterien wie Reiz der
psychischen und korperlichen Herausforderung, Motivation durch gute Erfahrung von
Freunden und Bekannten, Verlockung durch ein besonders glinstiges Preisangebot.

Es verwundert, dass das Argument einer preisglinstigen Jagdreise kaum die Entscheidung
des Jagers beeinflusst. Hochstwahrscheinlich befriedigt er in erster Linie preisunabhangig
seine speziellen personlichen Bedirfnisse.

In Anbetracht der auch Ublichen Bezeichnungen ,Trophaenjager® und ,Trophaenjagd® flr
Jagdtourist und Jagdtourismus, verwundert sehr, dass die Trophaenqualitat (mit 10%) kein
entscheidenderes Kriterium war und bei dieser Umfrage anscheinend kaum von Relevanz.
Nur relativ wenige scheinen aufgrund einer gewissen Trophaenqualitat (kapitale Trophae) zu
buchen. Hierbei muss angemerkt werden, dass die Qualitat der Troph&e nur ein Kriterium ist,

3 verdeutlicht.

welches die GroRe und Besonderheit des Tieres oder dessen Waffen'
Trophéen'™* an sich kommen bei der Wahl der Zielregion einer Jagdreise ganz besondere

Bedeutung zu. Kunden buchen aufgrund einer zu erwartenden Trophae eine Jagdreise.

4.2.1.3. Zielarten
Die Jager aus der Bundesrepublik scheinen mit der Jagd auf die aus der Heimat vertrauten
Wildtiere zufrieden zu sein. So haben die Deutschen Jagdtouristen in der Vergangenheit
zumeist Tiere im Ausland bejagt, die sie von den heimischen Waldern her kannten. Dieses
ist in Abbildung 7 verdeutlicht.
Uber 80% der Befragten nannten bei der Umfrage aus dem Jahre 1999 in erster Linie

hirschartiges Wild'*°

als Jagdzielart. Zu einem sehr hohen Prozentsatz lockten auch die
Jagden auf schweineartiges Wild, die durch Angebote des beheimateten Wildschweins, des
kapitalen Keilers des Mittelmeerraumes oder auch des Warzenschweins Afrikas befriedigt
werden kénnen.

Uber 45% reizte die Jagd auf das Nieder- und Wasserwild (zumeist Federwild'*?)."*

142 Mangelnde Jagdmdglichkeiten, da nicht jeder Jager Revierpachter ist und eigene Jagdrechte besitzt. Jagdmethoden gibt es
sehr verschiedenartige. Zumeist Jagdmethoden mit Gewehren (Flinten oder Blchsen), immer mehr in Mode kommen
jedoch auch Jagden mit Pfeil und Bogen sowie durch die Falknerei.

143 Vgl.: KALCHREUTER H: ,Waffen“: im Sinne von hornbewehrte Schadel, Geweih, Gebisse oder Krallen.

144 Jede Wildtierart liefert ihre arttypische Trophae wie z.B. Leoparden (Fell, Zahne, Schadel).

145 Zu dieser Gruppe gehoren des Rot-, Dam-, Sika-, Elch- und Rehwild.

146 Vgl.: BLASE R.: Die Jagerpriifung — Das Lehr-, Lern - und Nachschlagewerk fiir Jager, Neumann — Neumann, Melsungen,
Deutschland (1988), S. 163, 692: Federwild: Wild, das als Korperschutz ein Federkleid tragt — In Deutschland zum
Federwild gehdrend alles Wild des § 2 des Bundesjagdgesetzes (BJG).
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Mit annahernd 30% wurden sowohl die Jagden auf Antilopen/Gazellen als auch die auf
Wildschafe/Wildziegen von den deutschen Jagern nachgefragt. Ahnlich der Jagd auf
Federwild spielte dabei die individuelle Jagdmethode und fremde Atmosphare auf der Jagd
eine groRe Rolle. Wahrend die Jagden auf Wildschafe und Wildziegen zu den sehr
aufwendigen, teuren und héchst anspruchsvollen Gebirgsjagden gehéren, sind die Jagden
auf Antilopen und Gazellen in Afrika eher von einem nostalgisch-romantischen Bedurfnis der

Jagdtouristen gepragt und oftmals Inhalt eines Erholungsurlaubs oder einer Jagdsafari.
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Abbildung 7: Zielarten deutscher Jagdtouristen'*®

20% der deutschen Jager hatten im Ausland bereits auf GroRraubwild gejagt. Diese
Prozentzahl scheint im Vergleich mit anderen Wildtierarten sehr gering, sie fallt jedoch bei
dieser recht kleinen Gruppe von Wildtieren'*®, die an der Spitze der Nahrungskette steht und
nur geringe Populationszahlen aufweist, relativ stark ins Gewicht.

Es scheint, als ob die deutschen Jagdtouristen mit dem ihnen zur Verfugung stehenden

Angebot recht zufrieden sind und auch in Zukunft auf die ihnen vertrauten Tierarten zur Jagd

147 Das hat in erster Linie damit zu tun, dass es die Tierarten aufgrund der fehlenden Lebensraume in Deutschland nicht mehr
in grofRer Zahl gibt und dass manche Tierarten durch teilweise sehr spezielle Jagdmethoden bejagt werden, die in
Deutschland nur noch von wenigen beherrscht werden (Buschierjagd). Die Jagd auf Federwild findet mit der Schrotflinte
anstatt der Blichse statt und hat zudem in manchen Nachbarlander noch eine sehr gro3e Tradition.

148 Vgl.: DJV / TRAFFIC (1999) S.4. http://www.jagd-online.de/seite.cfm?030214 letzter Zugriff 12.03.2004.

149 GrofRraubwild: (Léwe, Leopard, Gepard (Eis-) Bar, Wolf, Puma, Jaguar).
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gehen moéchten. Die Graphik zeigt, dass eine kleine Gruppe der Jager darin eine Ausnahme
macht. Sie wirde auch gerne Jagd auf die attraktiven und wehrhaften Tierarten wie

Wildrinder' und Elefanten machen.

4.2.1.4. Zielgebiete

Auf der folgenden Abbildung 8 ist zu sehen, auf welchen Kontinenten und in welchen
Regionen die befragten Jagdtouristen bereits jagdliche Erfahrungen sammeln konnten.

Die meisten deutschen Jagdtouristen scheinen demnach fir ihr Hobby kurze
Anreisestrecken zu bevorzugen. Im besonderen Malle suchen sie die benachbarten Lander
auf. 70% oder 2/3 aller Jagdtouristen sammelten bereits Erfahrung in den osteuropaischen
Landern, allen voran in den Nachbarlandern Polen, Ungarn, Tschechien und Rumanien. Fast
die Halfte (52%) suchte benachbarte Zielgebiete wie Osterreich, Slowenien, Kroatien und

Spanien in Mittel-, West- und Stdeuropa auf.
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Abbildung 8: Zielgebiete deutscher Jagdtouristen'’

Nur 28%, also annahernd 1/3 hatte zum Jagen bereits den afrikanischen Kontinent bereist.

Hauptsachliches Ziel in Afrika stellten Namibia und Sidafrika dar. Skandinavien, Gronland

150 Wildrinder: Bison, Wisent und Kaffernbuffel.
151 Vgl.: DJV / TRAFFIC (1999), S.3.
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und Nordamerika scheinen ebenfalls beliebte Ziele zu sein, auch wenn von ihnen nur ca. 20-
25% der Befragten zum Zwecke der Jagd bereist wurden.

Deutlich zu sehen ist, dass sehr weit entfernte Ziele wie Stidamerika, Ozeanien, China oder
die Mongolei bisher sehr wenig besucht wurden. 13% der deutschen Jager haben sich auf
die Pirsch in das relativ nahe und grof3e Jagdparadies Russlands und der GUS gemacht.
Uber die Ursache kann nur gemutmaRt werden. Im Vergleich zu den traditionellen
osteuropaischen Destinationen sind Russland und die GUS bei den deutschen Jagern
hochstwahrscheinlich noch nicht bekannt genug und verfligen moéglicherweise noch nicht
Uber ein ansprechendes Produkt und die entsprechende touristische Infrastruktur.

Betrachtet man die Graphik etwas genauer, so fallt auf, dass sich eine deutliche Dreiteilung
ergibt.

Es scheint zum einen, als ob die Entfernung von Ziel- und Quellgebiet eine groRe Rolle
spielt. Die Jagdtouristen nehmen die Angebote der Nachbarlander sehr gerne an. Bei den
osteuropaischen Destinationen handelt es sich um traditionelle Jagdreiseziele, in denen der
Jagdgast aus Deutschland seit vielen Jahren bekannt ist. Die Produkte sind in den Landern
gut ausgearbeitet und die Servicekrafte und Leistungstrager sehr professionell. Auch hat die
immer engere Bindung an die EU- Handelszone eine Lockerung der burokratischen
Reiseformalitaten (Waffentransport) zu einer Erleichterung gefuhrt.

Zum anderen erwecken Destinationen wie Afrika, Skandinavien und Nordamerika aufgrund
ihres Angebotes und der Mdglichkeit, auf spezielle Tierarten gehen zu kénnen, wohl einen
besonders hohen Reiz. Sie stellen die zweitwichtigste Zielregion der Jager dar. Antilopen,
Gazellen, GroRraubwild sowie Elchwild ist gerade in diesen Landern gut und erfolgreich -
wenn auch zu hohen Preisen - bejagbar.

Die dritte Gruppe setzt sich aus Destinationen zusammen, die sehr weit entfernt und kulturell
unterschiedlich gepragt sind. Sie sind erst seit wenigen Jahren erreichbar und scheinen sich
auf dem deutschen Markt noch nicht etabliert zu haben. Diese Lander verfligen tber aullerst
interessante Wildtierarten™?. Die Jagd auf diese Tierarten gestaltet sich jedoch sehr

aufwandig und wird durch hohe Reisekosten und Abschusslizenzen sehr teuer.

152 Wildarten wie: Wildschafe, Wildziegen, kapitale Baren und kapitales Schalenwild.
Schalenwild: Zu dem Schalenwild gehdren alle Paarhufer. Die Bezeichnung bezieht sich auf die Laufe der Tiere, die
schalenartige Formen annehmen (Schlagwort Trittsiegel). Alles Wild, das mit den Laufen auf Schalen ,zieht, wird als
Schalenwild bezeichnet: Man unterscheidet zwischen wiederkauendem (geweihtragendem — Rot-, Dam-, Sika-, Elch- und
Rehwild --und horntragendem Schalenwild — Wisent, Gams-, Stein- und Muffelwild) und nicht wiederkauendem
Schalenwild (Schwarzwild — Wildschweine) (BLASE R.: Die Jagerpriifung — Das Lehr-, Lern - und Nachschlagewerk flr
Jager, Neumann — Neumann, Melsungen, Deutschland (1988), S. 165).
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4.2.1.5. Betrachtung des Kundenstammes:
Da der weitaus grofte Teil der Jager Deutschlands die Jagd im Ausland aus ethischen und

finanziellen Griinden ablehnt '*3

, ist nicht davon auszugehen, dass die Zahl der Jagdtouristen
wie bei anderen Tourismusformen in absehbarer Zeit rapide wachsen wird und eine Art
Massentourismus durch Jagdtouristen aus Deutschland entsteht.

Das Nachfragepotential aus Deutschland besteht somit aus einer sehr Uberschaubaren
Anzahl von Jagern. lhr Verhalten ist durch eine relativ hohe Qualifikation und durch Uber
Generationen weitergegebene Normen und Traditionen gepragt. Dariber hinaus bringt
dieser Kundenstamm eine fundierte praktische Erfahrung in dem Handwerk der Jagd mit. Im
Umgang mit der Natur und dem Schutz der Lebewesen besitzt er ein hohes Mal} an
Sensibilitdt, was fur die Entwicklung eines nachhaltigen Jagdtourismus ein bedeutendes
Potential darstellt. Exotische Tierarten in fernen Landern aufzulauern ist demnach nur das
primare Ziel einer kleinen Gruppe von Jagdtouristen aus der Bundesrepublik. Trotz alledem
haben die Interessen deutscher Jagdtouristen eine grol3e Spannweite, die vielfaltige

Anforderungen an das Produkt ,Jagdreise” nach sich ziehen.

Planungs- Zahlungs-
option |  Zielart Zielregion Zeitdauer Zielvorstellung Zielstarke der bereitschaft
in Tagen Trophde in €
Interesse
heimische, Osteuropa :\I/DVéIStiar:tation <1000,-
kapitale Mitteleuropa <8 Tage -Jagderfol nicht so wichtig
Bediirfnisse > | Skandinavien | > eine Woche N gd elegenheit >2000,-
der Jagd- wehrhafte Afrika, > zwei Wochen -Hae?*aﬁsfo?derun wichtig
touristen ’ | Nordamerika, | >drei Wochen g >3000,-
; -Urlaub / Erholung .
exotische g3|en . -Jagdmethode entscheidend >5000
Wildtierart | —2%anten -glinstige Reise "

Tabelle 5: Planungsoptionen der deutschen Jagdtouristen: Zielarten, Zielregionen, Zeitdauer,
Zielvorstellungen, Zielstarken der Trophden und Zahlungsbereitschaft (,die 6 Zet's*)'**

So sind die Anspriiche der Jagdtouristen an Zielarten, Zielregionen, Zeitdauer,
Zielvorstellungen, Zielstarken der Trophden und Zahlungsbereitschaft sehr unterschiedlich
zusammengesetzt und erfordern bei der Zusammenstellung des Angebots eine flexible
Produktgestaltung (vgl. Tabelle 5). Es ergeben sich so aus den Planungsoptionen und den
unterschiedlichen, individuellen Kundenanspriichen fir ihre Freizeitgestaltung verschiedene

Jagdreisetypen, die man in vier Grundreisetypen unterscheiden kann (vgl. Tabelle 6).

153 Vgl.: HOFER, miindl. Mitt. (2003).
154 Eigene Darstellung (2004).
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Planungs-
option A . q Zeitdauer A Zielstarke der Zahlungsbereit-
Zielart Zielregion in Tagen Zielvorstellung Trophe schaft in €
Typus
Jagd-Kurzreise | -heimische -Osteuropa :\J/:I(:jar;e enheit
Schalenwildarten | -Mittel-,Siid-, und 2-5 gageleg wichtig <1000,
. -Jagdmethode
Jagdarrangement | -Federwild Westeuropa LI ]
-glinstige Reise
-heimische )
. -Wildart
Jagdreise Schalepwndarten -O_steuroea -Destination
-Federwild -Mittel-,Slid-, und .
. 5-14 -Jagderfolg entscheidend >2000,-
-Raubwild Westeuropa
Jagdarrangement -Jagdmethode
-Exoten -GUS -Herausforderun
-Wildschafe 9
Kombinierte -Antilopen -EST(I:r?:irS:\(/)iLH) -Destination
Jagdreise -Federwild . -Urlaub/Erholung nicht so
P, -Afrika 10-21 : s >3000,-
Wildziegen -Siid Amerika -Jagdgelegenheit wichtig
Jagd+Erholung | -Schalenwildarten o ) -Jagderfolg
-Ozeanien
) -Afrika )
. -Antilopen . -Wildart
I‘;‘:"é';':::: -Wildschafe und -'X%i/riskl;d - ab5b -Destination sehr wichtig
9 Wildziegen Asi -Jagderfolg bis >5000,-
-Asien “ « f
Expeditionen - -Exoten -Russland open end” | -Herausforderung entscheidend
-alle Wildtierarten -Jagdmethode

Safaris

-Polargebiete

Tabelle 6: Planungsoptionen von Jagdtouristen und Jagdreisetypen

In Anbetracht dieser starken Variabilitdt der Jagdreiseangebote ist es daher fraglich, ob es

nachhaltige Reiseprodukte handel

155
to.

155 Beschreibung der Jagdreisetypen siehe Anhang 5..

sich bei den vier Jagdreisetypen (,Jagd-Kurzreise®, ,Jagdreise®, ,Kombinierte Jagdreise* und

oIndividuelle Jagreise“) und ihren verschiedenartigen Jagdreiseangeboten per se um
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4.2.2. Das Angebot - Tourismusobjekt

Der Nachfrage des Kunden steht das Angebot der Jagdreiseanbieter gegenuber (vgl. S. 37
Abbildung 3). Die konkrete Ausgestaltung dieses Reiseangebotes hangt vom Vorkommen
der Wildtierarten in den verschiedenen Destinationen, der Organisation der Jagd und den
differenzierten Winschen der Kunden ab. Wie sich das Produkt der Jagdreise
zusammenstellt, durch was es sich auszeichnet und welche Akteure daran beteiligt sind, soll

in diesem Abschnitt erortert werden.

4.2.2.1. Bestandteile einer Jagdreise

Der Hauptbestandteil einer Jagdreise ist die Jagd auf zumeist trophdentragendes Wild als
freizeitgestaltender Inhalt. Um diese Aktivitdt wird das gesamte restliche Angebot
(Destination, Aufenthalt im Zielgebiet, Art der Unterbringung, Art der Fortbewegung)
gruppiert. Auf der einen Seite mag es den Eindruck erwecken, das Produkt sei dadurch
unflexibel und nur auf bestimmte Inhalte festgelegt. Tatsachlich jedoch verfiigt es Uber eine
mannigfaltige Variabilitat, die durch die verschiedenen Kundenwiinsche erzeugt wird.

In ihrem Aufbau bestehen Jagdreisen wie jede andere Reiseform aus den immer identischen
Bausteinen einer ganz gewdhnlichen Reise. So wird das Gesamtprodukt einer Reise durch
sieben verschiedene Produktbausteine dargestellt.'® Auch Jagdreisen lassen sich in die
einzelnen Bausteine (Kompartimente), Leistungsbiindel zerlegen. In Anlehnung an SCHULE
wurde fir die folgenden Betrachtungen zur Vereinfachung die Jagdreisen in sechs
verschiedene Bausteine unterteilt.”®” Sie werden durch die Bausteine der An- Abreise, der
Unterkunft, der Verpflegung, der Mobilitat vor Ort (Infrastruktur), des Zielgebietes'® und der
Jagd als Aktivitat (Landschaft) (vgl. Tabelle 7) dargestellt.

Mobilitat vor Jagd als

Reisebausteine An- Abreise | Unterkunft | Verpflegung ort Zielgebiet Aktivitit

Grad und Art der verschiedene privat oder regional typisch
Anforderung

Verkehrsmittel kommerziell
Ausgestaltung

. mit oder ohne
alternativ oder
oder ) kulturellem
motorbetrieben
Kontakt

viel / wenig
Aufwand

ausgefallen

Tabelle 7: Bausteinmatrix einer Jagdreise'®

156 Vgl.: Biro fir Tourismus und Erholungsplanung (BTE): (1995), S. 44: Produktbausteine einer Reise: Wohnen, Essen &
Trinken, Service, Infrastruktur, Ortscharakter, Landschaft, Verkehr.

157 Vgl.: SCHULE (2001).

158 Zielgebiet: aus ehemals Service und Ortscharakter.

159 Eigene Darstellung (2004).
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4.2.2.2. Anforderung an das touristische Angebot und die Leistungstrager

Wie alle touristischen Produkte setzt sich das touristische Angebot der Jagdreisen aus dem
urspriinglichen und dem abgeleiteten Angebot zusammen.'®® Das urspriingliche Angebot
besteht aus allen natirlichen Gegebenheiten wie Wildtieren, Landschaftsausstattung,
Kulturschatzen und gesellschaftlichen Traditionen und bildet mit der Grundinfrastruktur, die
auch zur Versorgung der Bevolkerung in der Region vorhanden ist, die Basis touristischer
Aktivitat. Alle Angebote, die Uber diese grundlegenden Inhalte flir den Jagdtouristen hinaus
bereitgestellt werden, bezeichnet man als das abgeleitete touristische Angebot. Solche
Angebote sind z.B. Mittler, Reiseburos, Veranstalter und die Mdglichkeiten, in die Region zu
kommen (An- Abreise), sich in der Destination aufzuhalten (Serviceleistungen wie z.B.
Unterkunft und Verpflegung) und dort auf die Jagd gehen zu kénnen. In Abhangigkeit von
den speziellen Kundenbedurfnissen entsteht an den Tourismusorten aus dem urspringlichen
Angebot, der generellen Infrastruktur und dem abgeleiteten zusatzlichen Angebot das ganz
spezielle Produkt einer Jagdreise.

Wie bei allen Freizeitaktivitaten, die natirliche Gebiete zum Ziel haben (z.B. Fototourismus),
nimmt die natlrliche Ausstattung der Destination (das urspriingliche Angebot der Region hier
z.B. die Wildtiere) eine zentrale Rolle im Angebot ein.

1

Beispielsweise ist die Jagd auf auRergewdhnlich groRe Baren'®' nur in sehr speziellen

Gebieten mdglich: In Alaska auf den Kodiak Braunbaren'®?, in Alaska und Kanada auf den

183 oder in Russland auf der sibirischen Halbinsel auf den Kamchatka Braunbaren'®*.

Grizzly
Um diesen Tieren nachzustellen, muss man von Europa aus nicht nur enorme
Entfernungen'®® zuriicklegen, sondern auch in Regionen vordringen, die von der Zivilisation
weitgehend unberlihrt geblieben sind. Ist ein Kunde mit einer spartanischen Verpflegung und
Unterkunft zufrieden und generell sehr genidgsam, so reicht das urspriingliche
landestypische und einfache abgeleitete Angebot. Um einem Kunden allerdings beste
Verpflegung bereitzustellen, ware fiur jene Gebiete ein sehr hohes Mafl an Aufwand mit
zumeist unverhaltnismaRiger logistischer Dienstleistung erforderlich®®.

So der Kunde sich fir die Jagd Zeit nimmt und Gber viele Tage auf die Pirsch nach einer
passenden Trophae gehen kann, halt sich der zusatzliche Aufwand in Grenzen. Ist ein
Tourist jedoch gewillt, binnen einer sehr begrenzten Zeit, eine groRe Trophae zu erbeuten,

so wird ihm auch die nétige Infrastruktur in Form von Schnellbooten, Hubschraubern und

160 Vgl.: KASPAR (1996).

161 Vgl.: LECHNER E (1995); Braunbaren - Ursus arctos.

162 Vgl.: LECHNER E (1995); Kistenbraunbar - Ursus arctos.

163 Vgl.: LECHNER E (1995); Grizzly: Ursus arctos horribilis.

164 Vgl.: LECHNER E (1995); Kamchatka Braunbar: Ursus arctos piscator.

165 Entfernungen Uber eine Strecke von ca. 8500km dauern An- und Abreise 2-4 Tage mit dem Flugzeug
166 Materialflige, Unterkunft und Verpflegung etc.
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Wasserflugzeugen zur Verfligung gestellt, um ihn zielsicher in jene Regionen zu beférdern,
in denen sich Tiere mit erwiinschter Trophaenzielstarke'®” befinden.

Anhand dieses Beispieles wird deutlich, dass die Jagd auf eine bestimmte Wildtierart einem
speziellen Kundenwunsch entspricht, der nur aus einem speziellen Produkt besteht, welches
nur in ganz spezifischen Destinationen angeboten werden kann. FiUr manche
Jagdreiseangebote mit speziellen Zielarten (z.B. mit dem ,gréfiten Braunbaren der Erde)
gibt es kein Alternativprodukt. Auch wenn erst das abgeleitete Angebot die Jagd auf den
riesenhaften Baren ermdglicht, kommt doch dem urspriinglichen Angebot der Region eine

entscheidende Bedeutung zu.

4.2.2.3. Eigenschaften des Jagdreiseangebotes
Aufgrund der variablen Gestaltung der Jagdreisen werden kaum Pauschalreisen angeboten
sondern Reisepakete, auch Jagdarrangements genannt. Diese Jagdarrangements haben

einen gewissen Kern an Grundleistungen und werden den speziellen Kundenwlnschen

angepasst.
Reisebausteine
An- Mobilitat vor . . Jagd als
Abreise Unterkunft Verpflegung ort Zielgebiet Aktivitit
Angebot
u;sn';r:ggt"ﬁ::s Lokale Lokale Lokale Lokale Kulturelle gzg‘ég‘;ﬁeiten
) Infrastruktur | Infrastruktur Produkte Infrastruktur Schatze ¥ !
Grundinfrastruktur Wildarten
Dienstleistungen | Dienstleistungen | Dienstleistungen
Servicepersonal: | Servicepersonal: | Servicepersonal:
z.B.
z.B. z.B. z.B. Veranstaltungen “Spurenleser
-Zimmerservice | -Kiiche -Pilot mit der lokalen -Jafgdf[]hrer
+ abgeleitetes Transport bis -Befor:(qerfvte 'Ela(.:ker: -r(algrerr] Bevolkerung -Berufsjager
Angebot vor die Tir nterkunite -rleiscner -rutscher - -Hundefiihrer
9 -Wascherei -Luxusgliter -Lastentiere -Ubersetzer .
- p -Tréager
-Luxusgliter -Helikopter -Volklore b
-Flugzeug -Etc. :;:zlbae:ator
-Trophéen- P
Transporteur

Tabelle 8: Bausteinmatrix einer Jagdreise und Angebotsarten’®

Mit steigenden Kundenansprichen wird so das Arrangement aus urspringlichem und
abgeleiteten Angebot jedes Produktbausteines nicht nur aufwandiger und teurer, sondern im
Vergleich zu einfach gestalteten Jagdreisen auch in seinen positiven und negativen
Auswirkungen und seiner Einflussnahme auf die Umwelt gravierender. Zum Beispiel ziehen
erhodhter Einsatz von Luxusgutern, Hubschraubereinsatz und ausgefallene Zusatzleistungen

hoéhere Umweltbelastungen nach sich.

167 Trophaenzielstarke: Trophae bestimmter Grole.
168 Eigene Darstellung (2004).
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4.2.2.4. Preisbildung
Der Preis von Jagdreisen setzt sich aus den Kosten der verschiedenen Reisebausteine
zusammen (vgl. Tabelle 9). Aufgrund der sehr individuellen Gestaltung des Angebotes ist es
nur schwer moglich, die anteilsmalige Verteilung der Kosten zu schatzen bzw. zu
verallgemeinern. Sowohl HOFER'™ als auch SCHULE""® versuchten in ihren Arbeiten diese

Einschatzung. Diese sind jedoch aufgrund der Vielfalt der Jagdreiseangebote und der daraus

resultierenden unterschiedlichen Kostenzusammenstellungen nur schwer nachzuvollziehen.

eisebausteine

An- Abreise | Unterkunft | Verpflegung Mob|(|:|)t:t vor Zielgebiet Jagd als Aktivitat
Angebot
Posten der Reise | -Flug (intern.) -Zimmerservice | -Kiche -Pilot Veranstaltungen | -Wildtierart
. -Flug (region.) -besondere -Backer -Fahrer mit der lokalen -Spurenleser
bestehend aus: -Helikopter Unterkiinfte -Fleischer -Kutscher Bevélkerung -Jagdfihrer
-Gelande- -Wascherei -Luxusguter -Lastentiere -Berufsjager
dem fahrzeug -Luxusgiiter -Logistik -Trophaen- -Hundefiihrer
Natiirlichen -Bus Transportteuer -Trager
Angebot -Bahn -Flug (region.) -Treiber
-Helikopter -Praparator
dem -Mautgebihren -Gelénde- -Trinkgelder
Abgeleiteten -Vermittlungs- fahrzeug
Angebot gebihr -Motorboote
g -Schneemobile
In Abhingigkeit | -Organisation -Private oder -regionale oder | -Art der -verschiedene Wildtier-Trophéde
von: -Reiseart kommerzielle spezifische Fortbewegung Standards -Jagdfiihrung 2/1, 1/1
: -Zeitdauer -verschiedene Produkte -Gelande- -Dolmetscher -Trophdenbehandlung
Standards -verschiedene fahrzeug -Touristensteuer | -Trophaentransport
de.r . -Luxusglter Standards /km, /h 0. /Tag | -eventuell
Wildtierart, -Lange des -Luxusgiter touristisches Gebiihren fiir die Jagd
Aufenthaltes -Lange des Zusatz- -Jagdeinladung
der Aufenthaltes Programm -Waffeneinfuhr-
Destination, genehmigung
-Waffentransport
-Jagderlaubnis
dem -Abschusslizenz
Kundenwunsch

-Trophaengebuhren
-Wildschutzabgabe
-Jagdwaffenversicherung
-CITES Papiere'”
-Einfuhrgenehmigung
-Veterinarzeugnis

-Visa
-Buchungsgebiihr

Zusatzliche Kosten
-zusatzliche Abschisse

Tabelle 9: Posten einer Jagdreise fiir die Preisbildung '’

169 Vgl.: HOFER, TRAFFIC-Europe (Hg.): (2002), S. 30.
170 Vgl.: SCHULE (2001).

171 CITES: Convention on International Trade in Endangered Species of wild Fauna and Flora (CITES) Washingtoner
Artenschutzabkommen (WA): Von (1973) ,Ubereinkommen (ber den internationalen Handel mit gefahrdeten Arten
freilebender Tiere und Pflanzen". Das WA hat zum Ziel den unkontrollierten internationalen Handel mit wildlebenden Tier
und Pflanzenarten entgegenzuwirken. Die ,Convention on International Trade in Endangered Species of wild Fauna and
Flora“ (CITES) wurde 1973 in Washington verabschiedet und trat 1976 in Deutschland in Kraft. CITES Papiere sind die
genehmigten Papiere flr den Transport und die Ein- und Ausfuhr von z.B. Jagd-Trophaen.

172 Eigene Darstellung (2004).
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Beide beschrankten sich auf die Beschreibung eines bestimmten Produktes (z.B. SCHULE
Buffelkurzsafari), was fur eine addquate Reise wohl zutreffend sein durfte, aber nicht fur die
vielfaltigen Produkte der unterschiedlichen Jagdreisetypen des Marktes. Um eine ungefahre
Vorstellung von der variablen Zusammensetzung des Preises zu erhalten, wurden daher die
verschiedenen Posten in Tabelle 9 aufgefiihrt: Anhand dieser Tabelle ist zu sehen, dass sich
die Reisepreise aus ganz verschiedenartigen Leistungen des natirlichen und abgeleiteten
Angebotes zusammensetzen. In Abhangigkeit von der zu bejagenden Tierart, den
Bestimmungen und Rahmenbedingungen (Geblhren) des Ziellandes sowie den einzelnen
Bedurfnisse der Kunden hat jeder Preis eine individuelle Kostenstruktur. Allein schon die
unterschiedlichen gesetzlichen Rahmenbedingungen und die damit mdglicherweise
unterschiedlich anfallenden Jagdabgaben in den Ziellandern fir die Aktivitat der Jagd
konnen die Kosten flir Jagdreisen verschieden stark beeinflussen.

Basis fiir die Ermittlung des Preises fast jeder Jagdreise ist das Jagd-Protokoll. In diesem
Protokoll sollten alle Leistungen und Aktivitaten aufgelistet sein, die wahrend einer Jagdreise
in Anspruch genommen wurden. Dieses Dokument wird im Jagdland angefertigt und stellt
die Grundlage jeder Endabrechung dar. Da in ihm auch die Art und Qualitadt der Trophde
vermerkt wird, die bei der Preisbildung einen ganz entscheidenden Posten darstellt, ist das

Dokument fur die Preisermittlung von fundamentaler Bedeutung.

Die Bewertung und Einschatzung der Trophae ist ma3geblich fur die Hohe des Preises einer
Jagdreise. Sie findet durch Wiegen und Messen der Trophae statt, dient der Normung,

Kategorisierung der Trophae und schlie3lich auch der Preisermittlung fiir den Abschuss.

Als Trophden besonders geschatzt
werden:

Krallen vom Raubwild (zumeist Baren)
Rickenhaare (Winterdecke der Tiere)

Decke - Haut - Fell der Tiere

Bestimmte Federn der Vogel (Schwung etc.)
Penisknochen von Bar und Walross

Wedel, Lunte oder Schweif der Tiere
StolRzéhne von Elefant, Walross und Nilpferd
Abnormalitaten ,Launen der Natur” in der
Auspragung dieser Trophaen

Geweihe von Cerviden (hirschartigen)
Gehdrne von Antilopen

Krucken* von Gamswild

Schnecken von Wildschafen

Hornsabel von Wildziegen

Gewaff* von Wildschweinen

Grandeln* von Cerviden (hierschartigen)
Fang- und Reil3zdhnen von Raubtieren

Tabelle 10: Die Trophaen des Jagers'”

173 Vgl.: LECHNER (1995).
Vgl.: BLASE: Krucke: Horn des Gamswildes S. 166, S.
Vgl.: BLASE: Grandeln: Eckzdhne des mannlichen Rotwildes S. 158, S.
Vgl.: BLASE: Gewaff: Hauer — natirliche Waffen eines Wildschweins.
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Erst mit der genauen Feststellung wie stark und kapital' eine Trophde ist, kann der
tatsachliche Preis einer Jagdreise bestimmt werden. Als Trophae kénnen alle Tierteile, Halb-
oder Ganzpraparate verstanden werden, die nach dem Geschmack des Erlegers
entsprechend aufgemacht und montiert werden (vgl. Tabelle 10). Fir die Beurteilung und
Bewertung der Ublichen Jagdtrophden haben sich je nach Tierarten und Regionen
verschiedene Bewertungssysteme entwickelt, durch die die Preisbildung statt findet. Nach
LECHNER gibt es flnf verschiedene internationale Vermessungs- und Bewertungssysteme
(vgl. Tabelle 11):

System Bewertung fiir:

Safari Club International Fir alle international Uiblichen Trophéen aller
bejagbaren Wildtierarten

Cic Fir alle europaischen Geweihe, Gehérne und Waffen

Rowland Ward Fir afrikanische Antilopen mit &hnlichen Hornern
(Vergleichbarkeit bis zu 100 Jahren zuriick moglich)

Norman Douglas Mischung aus allen anderen Systemen fiir das Wild
aus Neuseeland und Australien

Boone Crocket Club nordafrikanisches / amerikanisches Wertesystem

Tabelle 11: Die verschiedenen Bewertungssysteme fiir Trophaen'”

Die Trophae wird nach dem flr sie entsprechenden System bewertet. Der Preis dafir ergibt
sich je nach Land und Region unterschiedlich und kann von genetischer Veranlagung der
unterschiedlichen Rassen der Tiere (unterschiedliche Ausformung und Gewicht) stark
abweichen.

Neben grundlegenden Informationen zur Preisbildung kommen diesen Bewertungssystemen
auch andere Aufgaben zu. Im Vergleich Uber langere Zeitspannen sind sie eine gute
~Weisergrofie“, um die Populationsdynamik der vergangenen Jahrzehnte zu Uberprifen, um
Bestandeszusammensetzung und Bestandesentwicklung zu schatzen und zukinftiges
Vorgehen der Wildtiernutzung zu entwickeln.

Erst ab bestimmten Altersklassen'’® formen die verschiedenen Wildtiere ihre Trophden so
aus, dass sie fur Trophaenjager interessant sind. Um die Populationsstrukturen nachhaltig zu
erhalten, werden, je nach Tierart, Populationsdichten, Alterszusammensetzung und

Geschlechterverhaltnis, wiederum pro Jagdsaison nur eine bestimmte Anzahl ,reifer

174 Kapital: gro, gewaltig

175 Vgl.: LECHNER (1995).
Das Ranking von Trophaen erfolgt durch jene Bewertungssysteme und wird in den Bewertungsbuchern der verschiedenen
Systeme festgehalten: Besonders kapitale Trophden werden in den entsprechenden Trophaenbiichern gelistet, so dass
sich je nach der GréRRe der Trophae ein Ranking zwischen den erfolgreichen Erlegern / Jagern ergibt. Neben der Jagd hat
in den letzten 50 Jahren leider die Bewertung der Tabelle einen sehr fragwirdigen Reiz erhalten. Nicht zuletzt um auch in
einem dieser Rangblcher gelistet zu werden, werden Wildtiere von den Jagdtouristen aufgrund ihrer Trophaenqualitat /
GroRe gejagt.

176 Altersklassen: bestimmtes Alter der Tiere bei dem sie erst kapitale Trophaen tragen.
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Trophaentrager® zum Abschuss freigegeben. Ein zu starker jagdliche Eingriff in schwachere
Trophaentrager dieser Wildtierarten wirde auf langere Zeit gesehen den Bestand stark
schwachen oder gar ausrotten. Trophdenjagd oder Jagdtourismus wirde lange Jahre nicht
mehr mdglich sein oder vollstandig zum Erliegen kommen.

Aufgrund dieser Beschrankung sind bei manchen Wildtierarten die jahrlich zum Abschuss
freigegebenen Trophaentrager so begrenzt, dass die Nachfrage nach Jagden auf diese
Wildtiere sehr viel héher ist, als das zum Abschuss freigegebene Angebot. Fur jagdlich sehr
begehrte Tierarten bildet sich dadurch auf diesem Markt der Preis im hochpreisigen
Segment. Eine nachhaltige Bewirtschaftung der Wildbestande garantiert demnach
wesentlich hohere finanzielle Erfolge, da bei diesem Konzept Uber viele Jahre hinweg
kontinuierlich Abschisse flir wenige Tiere zu sehr hohen Preisen verkauft werden konnen.
Fir Abschusslizenzen von Tieren bestimmter Tierarten oder aulert kapitalen
Trophaentragern, die in ihrem Bestand eher selten sind (dem Seltenheitswert), ist ein
zahlungskraftiger Jagdtourist oder Trophdenjager auch bereit, diese duRerst hohen Preise zu
zahlen. So kosten zum Beispiel die Jagdexpeditionen (11-tdgigen Gebirgsjagd) auf das

" in Kasachstan, von dem jahrlich nur 12 Tiere durch CITES'®

Karaganda Argali
Abschusslizenzen zum Abschuss freigegeben sind, 22.000 US$ und fiir das in Pakistan
beheimatete Markhor'® mit 6 CITES Lizenzen gar 50.000,- US$. Die Versteigerung einer
einzigen Abschusslizenz eines Spitzmaulnashorns'® erzielte 2002 sogar die Rekordsumme
von 487.000,-US$."®'

Die Kosten flir eine Jagdreise kdnnen jedoch auch geringer ausfallen. Denn kommt der
kapitale Elchbulle, der Argali — Widder, der ,Lebenskeiler schon am zweiten Tag der 10-

“182 und es werden keine zusatzlichen Abschiisse vereinbart,

tagigen Pirschreise zur ,Strecke
so endet das ,Jagdreisevergnigen“ und der Gast kann seine Rickreise antreten, denn
Jagdreisen enden gewodhnlich mit der Erlegung des gewiinschten Trophdentragers. Es
entfallen die Leistungen wie weitere Unterkiinfte, Jagdfiihrung, Verpflegungen etc.. Die
Einnahmen aus dem touristischen Produktteil (Giter fir die Verpflegung, Unterkunft) und

damit Einkommensmoglichkeiten fir das Personal kénnen somit auch stark sinken.

177 Karaganda Argali: Ovis ammon collium LINNE (1758).

178 Siehe Seite 25, Fufnote 69.

179 Markhor: Capra falconeri WAGNER (1839).

180 Diceros bicornis LINNE (1758).

181 Vgl.: LECHNER (1995).

182 Die Strecke: Eine, in einem bestimmten Zeitraum ,niedergestreckte” sprich getétete Menge an Wildtieren (Mengenangabe)
vgl. umgangsprachlich ,Zur Strecke bringen* fur téten.
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Quellgebiet Zielgebiet
Nachfrage Zahlungsleistungen Angebot
/ \ 1/3 Fir die Reiseindustrie / An- A
o Abreise
Reisetatigkeit R —
Zielgebiet
e | —— ||
& 1/3 An den Veranstalter und Unterkunft
(=2] < _____________
-g, Die Leistungstrager Verpflegung
© in der Destination
ﬁ _____________
Mobilitat
Ort
Genehmigungen \| ____ o
1/3 / Gebiihren: Die Jagd als
\ J _ \ _ Aktivitit _/
VISA, Waffenpapiere, CITES,
Veterinarzeugnisse,
Trophaentransport, Jagderlaubnis
Vermittlung
Tourist Tourismusort

Abbildung 9: geschatzte Kostenverteilung einer Jagdreise.'®

Ahnlich wie beim oben besprochenen Angebot verhalten sich die Kosten fiir die Jagdreisen
variabel. Eine ungefahre Grolkenordnung der Kostenverteilung findet sich bei Hofer 2001.
Nach ihren Untersuchungen verteilen sich die Zahlungsleistungen fiir durchschnittliche
Jagdreisen (mit einer ,normalen” Trophae) auf drei gleichgrofle Posten (Abbildung 9). Aus
der Abbildung wird ersichtlich, dass sich die Zahlungsleistungen des Jagdgastes auf die
Posten der Reiseindustrie, der Veranstalter bzw. Leistungstrager und der Genehmigungen
bzw. Geblhren verteilen. Die tatsachliche anteilsmalige Aufteilung der Kosten flr die
einzelnen Produktbausteine der Reise ist nur schwer mdglich. Die groRte Schwierigkeit
besteht in der stéandig unterschiedlichen Zusammensetzung der Reisen, den verschieden
hohen Kosten und der unterschiedlichen Verteilung auf die einzelnen Posten. Auch diese
Variabilitat des Marktes fuhrt zu unterschiedlicher Einkommensmdglichkeit fir lokale
Leitungstrager, denn positive Einkommenseffekte und damit Wertschdopfung flr die Region

sind entscheidend von der Kostenstruktur der Reise abhangig.

183 Vgl.: HOFER, TRAFFIC-Europe (Hg.): (2002), S. 30.
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4.2.3. Die Jagdreiseanbieter - Tourismusobjekt

4.2.3.1. Vermittlungswege/ Kandle von Jagdreisen
Fir den kleinen und speziellen Markt findet man in den normalen Reisebiros keine
Informationen Uber Jagdreisen. Der Kontakt zwischen dem Jagdreiseanbieter und dem
Kunden (Jagdgast) wird Uber die renommierte Fachpresse, die Fachmessen, zahlreiche
Internetportale und Mund zu Mund Propaganda hergestelit'®.
Annadhernd alle Jagdzeitschriften verfligen Uber eine Rubrik, in der regelmalig die
Kontaktdaten der einzelnen Anbieter zu finden sind oder stellen jedes halbe Jahr sdmtliche
Informationen in ein Extra-Kapitel. Einige wenige Zeitschriften der Branche leisten sich
durchweg den Luxus, in jeder Ausgabe einen einzelnen Bereich fir die aktuellsten
Informationen aus dem Ausland frei zu halten'®. Erganzend zu den Informationen aus den
normalen Jagdzeitschriften gibt es zwei bedeutende Jagdzeitungen fir die Auslandsjagd auf
dem Markt: ,Safari und Jagd“ und ,Jagen Weltweit*."®
Dennoch ist es erstaunlich, dass man bei der Suche und Recherche der Anbieter unentwegt
auf neue Adressen und Anbieter stolt. Daflir sind manche Anbieter des Vorjahres wieder
vom Markt verschwunden.’® Den besten Uberblick (iber den Anbietermarkt erhalt man
schnell und glinstig tber die Internetportale der beiden grofien Verlagsanstalten Paul Parey
und Deutscher Landwirtschaftsverlag'®.
Eine Reihe von Anbietern nutzen das Internet, um ihr aktuelles Programm und die neusten
Angebote einer breiten Offentlichkeit darzubieten. Hier bekommt der Kunde nicht nur erste
Informationen, er kann auch Jagdreisekataloge bestellen oder sogar komplette Jagdreisen
buchen.
Wahrend sehr viele Unternehmen ausdrucksvolle und imposante Kataloge bereitstellen und
sie umgehend auf Anfrage verschicken, versuchen andere Vermittler sofort mit dem Kunden
in engen Kontakt zu treten, um spezielle Kundenwunsche zu erfragen und ein
ansprechendes Programm zusammenzustellen.
Den besten Eindruck von den einzelnen Veranstaltern Ubermitteln die Jagd-Messen,
insbesondere die groRte Jagdmesse Deutschlands ,Jagd und Hund“ in Dortmund.' Ein
grolier Teil der Jagdreisen wird aber auch Uber Freunde und Bekannte weitervermittelt.
Ganz besonders hilfreiche Vermittlungsstatten dirften auch die Kreis- und Landesverbande

der Jager sein.

184 Vgl.: Anhang: Adressen der Fachpresse.

185 Vgl.: www.jaeger-magazin.de Deutsche Jagerzeitung,

186 Vgl.: Anhang: Paul Parey: Adressen.

187 Vgl.: HOFER, mindl. Mitt. (26.09.2003).

188 Vgl.: Paul Parey Zeitschriftenverlag http://www.paulparey.de/, Deutschen Landwirtschaftsverlag (dlv) http://www.dlv.de
189 Vgl.: Jagd-Messe ,Jagd und Hund" in Dortmund (2004).
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4.2.3.2. Die Jagdreiseanbieter:

Zusammenstellung und Vermarktung des Jagdreiseangebotes
Die in einer Destination vorhandenen touristischen Angebote werden in der Regel von
Tourismusorganisationen oder Unternehmen zu Angeboten zusammengesetzt, um dem
Kunden ein Produkt zu verkaufen. Auf dem Markt fir Jagdtourismus findet die Organisation
und der Vertrieb von Jagdreisen durch Jagdreiseanbieter statt. Sie kdnnen in die
Jagdreiseveranstalter und die Jagdreisevermittler differenziert werden. Sie sorgen dafr,

dass der Kunde das geeignete Produkt fiir seine Bedurfnisse findet.

Quellgebiet Zielgebiet
Nachfrage Jagdreiseanbieter
] o [ \ An-
b o Abreise
o E
5 E o
- s ¢ 2 %
© e %
S  Wunsch, Ziel, Bediirfnis) & §
o der Jagdgéste S ¢
S
\ ), Mobilitat
< Erlebnis einer Jagdreise mit Die Jagd als
\ J Trophe'a'e Aktivitat
Tourist Tourismusanbieter /
Tourismusorganisation

Abbildung 10: Akteure auf dem Markt des Jagdtourismus'*°

190 Eigene Darstellung (2004).
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4.2.3.21. Der Jagdreiseveranstalter
Der Jagdreiseveranstalter fungiert auf diesem Markt zum einen als Tourismusorganisation
zum anderen als Veranstalter der eigentlichen Jagdreisen und Leistungen. Erst durch den
Jagdreiseveranstalter werden die verschiedenen Leistungen der Leistungstrager zu einem
Leistungsbindel zusammengefihrt und als eine Jagdreise in einer Destination verkauft. Als
Jagdreiseveranstalter kénnen Forstamter bzw. Forstverwaltungen, Forstunternehmen,
Jagdgenossenschaften, GrofRRgrundbesitzer (Namibia, Sudafrika, Argentinien) sowie
staatliche und kommerzielle Unternehmen (mit eigenen Safariunternehmen/ Outfittern)
auftreten. Ungefahr 50% aller Jagdreisen werden direkt Uber den Jagdreiseveranstalter
mittels Direktvermarktung, Kundenkontakten oder Privatkontakten (ber Freunde und
Bekannte gebucht. Wie aus der Graphik (vgl. Abbildung 11)"®' zu ersehen ist, fiihren
Jagdreisen, die durch einen Jagdreiseveranstalter auf Einladung durch Privatkontakt
abgewickelt werden, zumeist in traditionelle benachbarte Jagdreiseziele wie Skandinavien,
West-, Mittel- und Sideuropa. Jagdreisen in kulturell eher fremde oder weit entfernte Ziele
(Russland, GUS, Osteuropa und Amerika) erfolgen dagegen durch den Vertrieb mittels eines
Zwischenhandlers (Jagdreisevermittler, -blros). Afrika nimmt aufgrund der langen Tradition
als Jagdland und durch die vielen deutschsprachigen Anbieter Namibias eine Sonderstellung
ein. Die Vermarktung findet ungefahr zu gleichen Teilen durch private Kontakte und durch

kommerzielle Vermittlung statt.

A auf Einladung Uber Privatkontakte kommerzielle Vermittlung
100% -

80% -

72

60% -

40% -

20% -

0% -

Skandinavien, West-, Mittel- Afrika Nordamerika Osteuropa  Russland, Gus
Gronland  und Siideuropa

Abbildung 11: Vermittiungswege von Jagdreise nach Destinationen'®?

191 Vgl.: HOFER, TRAFFIC (Hg.): (2002).
192 Vgl.: DJV — WWF TRAFFIC GERMANY (1999), S.5.
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Wahrend der Jagdreiseveranstalter mit der Produktgestaltung auf der lokalen Ebene in den
Destinationen tatig wird, ist die Aufgabe des Jagdreisevermittlers die Vermarktung und der

Verkauf der zusammengesetzten Jagdreisen in dem Entsendeland.

4.2.3.2.2. Der Jagdreisevermittler
Es ist fur Jagdreiseveranstalter aufwendig, aus dem Ausland Kontakt zu potentiellen Kunden
in Deutschland aufzunehmen und zu halten, deshalb bedienen sie sich eines
LZwischenhandlers®, dem Jagdreisevermittler.
Jagdreisevermittler sind Handelsbetriebe, die ihren Gewinn durch die Vermittlung und den
Verkauf von Pauschalreisen (Jagdarrangements) und einzelnen touristischen Leistungen an
einen Endverbraucher erzielen. Die Vermittlung von Jagdreisen ist eine typische
Dienstleistung mit den Inhalten der Kundenberatung, der Planung, der Reservierung, dem
Inkasso'®® und der Aushandigung der Reiseunterlagen in dem Quell-Land (Deutschland).’®*
Auf dem deutschen Markt treten als Jagdreisevermittler zumeist passionierte Jager auf. Uber
rund 100 Vermittlungsbiros bieten Jagdreisen in die verschiedensten Teilen der Erde an.
Der gréflite Anteil der Jagdreisen wird dabei von ca. 30 Unternehmen vermittelt, von denen
lediglich 5 - 10 entscheidende Marktanteile haben. Sie bieten Jagdreisen auf der ganzen
Welt an. Darlber hinaus gibt es spezialisierte Jagdreisevermittler, die z.B. bestimmte
Jagdarten wie Hochgebirgsjagden oder bestimmte Regionen oder Kontinente wie Russland
und Afrika in ihrem Programm haben und empfehlen.
Einige Vermittlungsbiros sind an Konzerne angeschlossen oder sind Tochterunternehmen
der Jagdindustrie (Jagdzubehdr, Waffengeschafte und Jagdschulen). Die Reisevermittiung
spielt bei ihnen nur eine Nebenrolle, sie wird in Blros als Nebentatigkeit, Zweitjob oder
Hobby ausgeflihrt; in den seltensten Fallen stellt sie die hauptsachliche Téatigkeit der

Vermittler dar.'®®

193 Einziehung falliger Forderungen.
194 Vgl.: FREYER (2001); Vgl.: KROST (2000); www.hausarbeiten.de/faecher/vorschau/2070.html - 22k.
195 Vgl.: HOFER, TRAFFIC (Hg.): (2002); LECHNER, miindl. Mitt. (2004); SCHULE, mindl. Mitt. (2004).
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4.2.3.2.3. Das Marktgeschehen - Vertrieb, Beratung und Verkauf
Auch wenn der Jagdreisevermittler ein typischer Dienstleister ist, so versucht er doch, zu
seinem Jagdgast ein sehr enges Verhaltnis aufzubauen. Da in diesen Kreisen die
Vermittlung von Jagdreisen mit dem Handel teurer Antiquariate gleichgestellt '*¢ wird, spielt
personliche Beratung und Abstimmung der Kundenbedurfnisse auf das Produkt (Customer
Relationship Management - CRM) in diesem Marktsegment eine herausragende Rolle."’

a) Der Kontakt Jagdreisevermittler/Jagdreiseveranstalter (Geschéftspartner)

Sowohl Jagdreisevermittler als auch Jagdreiseveranstalter sind zumeist selbst
leidenschaftliche Jager. Sie pflegen zu ihren Partnern neben den rein geschaftlichen oft auch
freundschaftliche Beziehungen. Dieses Miteinander wird durch die Passion der
Jagdausibung unterstrichen. Der Uber viele Jahre bestehende Kontakt und das gegenseitige
Vertrauen zwischen Veranstalter und Vermittler werden auf diesem Markt als grundlegend
angesehen und stellen den wichtigsten Erfolgsfaktor dar.

b) Der Kontakt Jagdreiseveranstalter/Leistungstrdger (Die Produktgestaltung):

Die Jagdreiseveranstalter in den Destinationen haben die Entscheidungsgewalt Uber die
Zusammensetzung ihres Produktes, das sie in engem Kontakt zu ihren Leistungstragern
entwickeln. Jagdreiseveranstalter treten in den Destinationen als Arbeitgeber, als
Kooperationspartner und Gestalter des Tourismus auf und fungieren zudem nach auf3en als
Grollhandler des Produktes. In dieser Doppelfunktion als Tourismusorganisator und
Tourismusveranstalter sind sie daher sehr entscheidend fir den ganzen Markt vor Ort, so
dass ihnen ein hohes Mal} an Verantwortung zukommt.

c) Der Verkauf von Jagdreisen - gemeinsames Ziel der Akteure: Das Angebot

Im Marktsegmentes ,Jagdtourismus® werden aufgrund seiner spezifischen Eigenschaft keine
pauschalen einheitlichen Produkte verkauft. Vielmehr besteht die Branche aus ,vielen
Individualisten, die die Nachfrage vieler Individualisten bedienen miissen.“'*® Die detaillierten
Kundenwiinsche (Wildtierart — Trophae) macht es den Jagdreiseveranstaltern schwer,

Pauschalreisen'®

anzubieten, wie es bei anderen Reisen in naturnahe Regionen (z.B.
Tierbeobachtungen) Ublich ist. Obwohl die Jagdreiseveranstalter mit den
Jagdreisevermittlern verschiedene Angebote kreieren und Jagdarrangements (pauschale

Angebote) zusammenstellen, besteht tendenziell der Anspruch, moglichst alle

196 Vgl.: HOFER, mindl. Mitt. (26.09.2003).

197 Vgl.: LECHNER, miindl. Mitt. (2004); SCHULE, miindl. Mitt. (2004); Krawehl mindl. Mitt. (2004).

198 Vgl.: LECHNER, miindl. Mitt. (2004).

199 Vgl.: FREYER W.: Pauschalreisen: Pauschalreisen zeichnen sich dadurch aus, dass sie aus mehreren Dienstleistungen
(Leistungskomponenten ~ wie  Transport, Ubernachtung, Verpflegung, Reisebetreuung, -leitung, Animation,
Versicherungsleistung, kulturelle oder sportliche Betatigungen) als Leistungsbindel bestehen. Es handelt sich um fertige
Produkte, die von der Planung bis zur Umsetzung im Vorfeld bereits gemacht wurden und als gesamtes Paket verkauft
werden. Sie sind in der Programmvariabilitdt sehr eingeschrankt und Verfiigen nur lber einen bestimmten Rahmen an
Leistungen.
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Kundenbedurfnisse individuell zu erfiillen (vgl. Abbildung 12). Diese Tatsache, dass
Jagdreisen alle fur sich in ihrer Art und Weise verschiedenartig und jede fir sich ,einzigartig”

sein kdnnen, macht es schwer, sie in Gruppen zu unterteilen und zu klassifizieren 2%:

Quellgebiet Zielgebiet
Nachfrage Jagdreiseanbieter Angebot
) O A )

An-
Abreise
Individuelle Wiinsche Zielgebiet
- N [ D
17 O o 2
% 2 E= 0 % Unterkunft
o S E e B
o) T £ b o] c | | """
g g 3 o 0 Verpflegun
s 3 S 5 pflegung
> | | Lo ________
Jagdarrangements Mobilitét
vor Ort
Die Jagd als
\ J \_ Aktivitat _/
Tourist Tourismusanbieter / Tourismusort
Tourismusorganisation

Abbildung 12: Der Verkauf von Jagdreisen Uber die Jagdreis:.eanbieter201

200 Vgl.: HOFER, TRAFFIC (Hg.): (2002); LECHNER, miindl. Mitt. (30.01.2004).
201 Eigene Darstellung (2004).
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4.2.3.2.4. Eigenschaften der Jagdreiseanbieter

Der Vertrieb von Jagdreisen auf dem Markt ist zum einen gepragt von dem
Entscheidungsfindungsprozess zwischen der Nachfrage des Jagdtourist aus dem
Quellgebiet und dem mdglichen Angebot in dem Zielgebiet durch die Jagdreiseanbieter. Zum
anderen ist das Angebot von den Beziehungen der Akteure untereinander abhangig:
Ublicherweise werden die in einer Destination vorhandenen touristischen Angebote von
Tourismusorganisationen zu einzelnen Angeboten zusammengesetzt, um dem Kunden ein
fertiges Produkt zu verkaufen. In diesem Sinne erflllen derartige Organisationen eine
Doppelfunktion. Sie haben das Interesse der in der Tourismusbranche arbeitenden
Unternehmen und Privatpersonen zu berilicksichtigen und missen auflierdem auf die
Forderungen der Personen und Institutionen, die nicht in der Tourismusbranche tatig sind,
reagieren.?’? Somit kommt den Jagdreiseveranstaltern die Aufgabe der Planung, der
Angebotsgestaltung, Interessensvertretung und des Marketings zu. Diese Funktionen stellen
nicht nur eine immense Arbeit dar, sondern sind auch mit viel Verantwortung fir die
Jagdreiseveranstalter verbunden.

Der Jagdreisevermittler im Quellland und der Jagdreiseveranstalter in dem Zielgebiet bilden
das Bindeglied zwischen dem Konsumenten und dem Produzenten. Sie sind mal3geblich far
die Produktgestaltung, die Kommunikation zu den Vertragspartnern, zu den
Geschaftspartnern und zu den Kunden verantwortlich. Sie entscheiden Uber den Charakter
und die Erscheinung von Jagdreisen auf elementare Art und Weise. Ob eine Jagdreise

demnach nachhaltiger Entwicklung folgt, liegt somit in ihrer Hand.

202 Vgl.: BIEGER (2002).
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4.2.4. Tourismuspolitik

Tourismuspolitik ist die zielgerichtete Planung und Beeinflussung bzw. Gestaltung der
touristischen Realitat flir den Augenblick und die Zukunft durch verschiedene Trager der
untergeordneten, der Ubergeordneten und internationalen Ebene durch staatliche, private
und Uibergeordnete Akteure.?®

Grundsatzlich gibt Politik Ziele und Leitlinien vor, die das Handeln der Mitglieder eines
gesellschaftlichen  Systems, auch des Tourismus, verbindlich regeln sollen.
Orientierungshilfen in Form von Leitbildern sind zum Erkennen und Verfolgen dieser Ziele
noétig.?** Fiir die Bereiche Jagd und Tourismus miissen sie daher vorhanden sein, entwickelt
oder regelmalig neu Uberarbeitet werden.

Es ist nun die Frage, welche politischen Akteure an dem Marktsegment Jagdtourismus
teilhaben, in welcher Art und Weise sie den Markt beeinflussen und durch
Rahmenbedingungen oder Gesetze bereits steuern kénnen.

Da in den verschiedenen Destinationen unterschiedliche Organe an dem Markt teilhaben
und eine differenzierte Betrachtung der Jagddestinationen im Rahmen dieser Arbeit nicht
leistbar war, soll im folgenden Abschnitt vorgestellt werden, welche politischen Akteure flr
den deutschen Markt in Erscheinung treten, welche Ziele sie verfolgen und welchen Einfluss
sie austben. Dabei kdnnen sie im Quell- oder Zielgebiet tatig sein, als Teil einer staatlichen

Institution oder als Interessensverband.
4.2.4.1. Private Akteure

42411. Interessenverband der Auslandsjager (IVA) auf nationaler Ebene
Der Interessenverband der Auslandsjager (IVA) ist ein privater Akteur, der auf kommunaler
und nationaler Ebene tatig ist. Er setzt sich fiir den dauerhaften Schutz wildlebender Tiere®®®
durch Schutz- und Nutzkonzepte ein, informiert seine Mitglieder in Veranstaltungen und
durch die Verbandszeitschrift?®® (iber den Markt. MaRgeblich ist die Weitergabe von Insider-

Informationen Uber Missstinde bei der Auslandsjagd, die er mittels Fragebdgen®”’

(siehe
Anhang) von seinen Mitgliedern erhalt. Daher bemuht er sich zur Zusammenarbeit mit

seridsen Jagdreiseanbietern und Berufsjagern.

203 Vgl.: FREYER (2001).

204 Vgl.: HAEDRICH (2000).

205 Vgl.: JAGER, Deutsche Jager Zeitschrift, 3/(2000).

206 Vgl.: SCHICK, mdindl. Mittl. Dortmund, 31.01.2004; vgl.: DURCHBLICK, Zeitschrift des Interessen-Verbandes der
Auslandsjager 4/(2002), S. 12-16.

207 Vgl.: SPIELVOGEL mindl. Mittl. Dortmund, 29.01.2004; vgl.. DURCHBLICK: Zeitschrift des Interessen-Verbandes der
Auslandsjager 3-4/(2003).
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4.2.4.1.2. Bavaria Chapter (SCI) auf nationaler Ebene
Der Safari Club International (SCI) Bavaria Chapter ist ein Verband von 80 passionierten
Jagern. Die Interessen sind stark von ihrer Tatigkeit bestimmt, es sind Jagdreisevermittler,
fuhrende Mitglieder der Jagdindustrie sowie Mitglieder des Jagdschutzverbandes Bayern.
Sie betreiben Offentlichkeitsarbeit fir die Auslandsjagd, subventionieren Naturschutzprojekte
und betreiben fir die Mitglieder Schulungsseminare. Der Verein besitzt

8

Selbstverpflichtungen®® und einen Ethik-Kodex,?*® Regeln und Vorgaben, an die sich die

Mitglieder in ihrer Arbeit und der Jagdausiibung binden und orientieren miissen®'°.
4.2.4.2. Halb offentliche Akteure in der Zielregionen auf nationaler Ebene

42.4.21. Berufsjagerverband auf nationaler Ebene
Der Berufsjagerverband aus Namibia NAPHA (Namibia Professional Hunting Association) ist
ein in den Destinationen wirkender Verband und tritt auffallig auf dem deutschen Markt in

Erscheinung. In dem Verband sind 400 Berufsjagende®"!

als registrierte Mitglieder, zumeist
Jagdreiseveranstalter oder in Namibia arbeitende Berufsjager?'?. Der Verband unterhalt ein
beispielhaftes kooperatives Verhaltnis zu dem Ministerium fur Umwelt und Tourismus und ist
an der Findung und Formulierung neuer Gesetze beteiligt. Ziele sind die Unterhaltung der
Jagd als Wirtschaftsfaktor, die Ausbildung von Fachkraften fir die Jagd- und

Tourismusbranche?'

4.2.4.3. Halb offentliche Akteure auf nationaler Ebene

4.2.4.31. Deutsche Jagdschutzverband (DJV)
Der Deutschen Jagdschutzvereins (DJV) stellt den Dachverband der Deutschen
Landesjagdverbande (LJV) dar. 85% aller Jager in Deutschland sind darin organisiert. Er ist
die politische und gesellschaftliche Vertretung der Jagerschaft auf nationaler und
internationaler Ebene und fir die offentliche Wahrnehmung der Jagd in Deutschland
verantwortlich. Als staatlich anerkannter Naturschutzverband setzt er sich fir die "Férderung
der freilebenden Tierwelt im Rahmen des Jagdrechts sowie des Natur-, Landschafts-,
Umwelt- und Tierschutzes" ein. Neben der Pflege und Férderung aller Zweige des
Jagdwesens, der Pflege jagdkultureller Einrichtungen sowie der jagdlichen Aus- und

Weiterbildung ist dieser Verband maligeblich mit der Weitergabe jagdlichen Brauchtums

208 Selbstverpflichtungserklarung: http://www.scibavaria.de/selbstverpf.htm letzte Zugriff 17.03.2004.

209 Vgl.: SCI- Ethik-Kodex fiir GroRwildjager: http://www.scibavaria.de/kodex.htm letzte Zugriff 17.03.2004.

210 Vgl.: LECHNER, A. telefonische Mitteilung 16.01.2004.

211 Jagdfiihrer und Berufsjager.

212 (http://www.natron.net/napha/deutsch/).

213 Jagdhelfer, Spurenleser, Abhauter und Fahrer, Reinigungspersonal, Kéche, Gartner, Unterhalts- und Camppersonal

63



Analyse des Marktes

beschaftigt?’*. Er halt Kontakt zu dem europaischen Jagdschutzverband Face und dem
Internationalen Rat zum Schutze des Wildes und der Jagd (CIC) sowie dem WWEF.
Gemeinsame Untersuchungen und MalRnahmen fir den deutschen Markt finden durch

Umfragen und Positionspapiere zu dem Thema der Auslandsjagd statt.
4.2.4.4. Offentliche Akteure auf internationaler Ebene

42.441. Internationale Rat zum Schutze des Wildes und der Jagd (CIC)
Der Internationale Rat zum Schutz des Wildes und der Jagd ist eine international arbeitende
Nichtregierungsorganisation. Durch engagierte Lobbyarbeit versuchen die ehrenamtlich
agierenden Mitarbeiter das Kulturgut der Jagd und somit die Rechte der Jager in allen Teilen
der Erde zu sichern. Im Zuge der Internationalen Umweltdiskussion fungiert er als
Fachbehérde und bringt sich bei der Erarbeitung, Beschlussfassung und Umsetzung
nachhaltiger Nutzungskonzepte mit den eigenen Interessen ein. Der CIC arbeitet in seiner
Funktion sehr eng mit den Ubergeordneten Jagdschutzverbanden Europas (FACE) und
Deutschlands (DJV) zusammen, so dass sich die Arbeit des DJV und des CIC erganzt. Ein

Beispiel ist das gemeinsame Positionspapier mit dem DJV?'°.

42.44.2. Bundesamt fiir Naturschutz (BFN)
Das Bundesamt flir Naturschutz (BfN) ist eine Bundesoberbehdrde im Geschaftsbereich des
Bundesministeriums flr Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherheit (BMU). Diese Behdrde
berat das Ministerium in den Fragen des nationalen und internationalen Naturschutzes und
der Landschaftspflege. Neben der Foérderung von Naturschutzprojekten, ist es unter
anderem Betreuer und durchfiihrende Instanz von Forschungsvorhaben ihres
Arbeitsbereiches. Das BfN kontrolliert, hinterfragt und kritisiert die jagdlichen Tatigkeiten der
Jagerschaft in Deutschland und ist wie bereits erwahnt (Kapitel 2.2.3. S.23)
Genehmigungsbehdrde fir die Ein- und Ausfuhr geschitzter Tier- und Pflanzenarten sowie

Jagdtrophaen.

4.2.4.43. World Wide Fund For Nature (WWF)
Der World Wide Fund For Nature (WWF)?"® ist eine der gréRten unabhangigen
Naturschutzorganisationen der Welt. Er ist in Uber 90 Landern vertreten und nimmt durch
sein Netzwerk sowohl an der internationalen wie auch nationalen Umweltschutzdiskussion

teil. Als Stiftung ist der WWF von den Spendengeldern seiner Férderer abhangig, so dass er

214 Internetseiten des Verbandes: http/:www.jagd-online.de, letzte Zugriff 17.03.2004

215 Positionspapier des Deutschen Jagdschutz-Verbandes e.V. (DJV) und des Internationalen Jagdrates zur Erhaltung des
Wildes (CIC), Deutsche Delegation: Bonn 2000, http://www.jagd-online.de/seite.cfm?010209, letzte Zugriff 17.03.2004.

216 http://lwww.wwf.de/netzwerk/
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neben seinen eigenen Zielen auch die Interessen und Meinungen der Beitragszahler
vertreten muss.

Der WWF steht in Frage Jagdtourismus mit dem Deutschen Jagdschutzverband in
Verbindung. Aus dieser Kooperation entstammen die hauptsachlichen Daten zu diesem
Themenbereich.?'” Auf internationaler Ebene hat der WWF die Méglichkeit gefunden, das
Interesse der Jagdtouristen (Trophaenjagd) flir seine eigenen Interessen zu nutzen, indem er
das starke Schutzkonzept eines konservierenden Naturschutzes lockerte. Aufgrund dieser
Tatsache konnte der WWF ein Nutzungskonzept zur jagdlichen Bewirtschaftung des Markhor
(Schraubenziege — Capra falconeri heptneri)?'®
Durch TRAFFIC, dem internationalen Netzwerk des WWF und der IUCN Uberwacht der
WWF das Washingtoner Artenschutzabkommens (WA) - den weltweiten Handel mit wild
lebenden Tier- und Pflanzenarten (CITES) (siehe Kapitel 2.2.3. S. 22) . Unter Leitung von
Frau Dr. HOFER hat TRAFFIC —Germany gemeinsam mit dem DJV die in diesem Kapitel

bereits zitierte Leserumfrage durchgefiihrt.

in Pakistan sehr erfolgreich umsetzen.

4.2.4.44. Deutsche Gesellschaft fiir Technische Zusammenarbeit (GTZ)
Die Deutsche Gesellschaft fur Technische Zusammenarbeit (GTZ) GmbH ist ein weltweit
tatiges Unternehmen der ,Internationalen Zusammenarbeit fur nachhaltige Entwicklung“ und
dem Bundesministerium fur wirtschaftliche Zusammenarbeit nachgeordnet. In Gber 100
Landern realisiert die GTZ, vornehmlich im Auftrag der deutschen Bundesregierung,
Entwicklungsprojekte und -programme. Ziel ihrer Arbeit ist es, die Lebensbedingungen und
Perspektiven der Menschen in Entwicklungs- und Transformationslandern nachhaltig zu
verbessern. Da der Tourismussektor auf internationaler Ebene einen der grofdten
Wirtschaftszweige darstellt, setzt sich die GTZ auch fur ,Nachhaltigen Tourismus" ein. Eine
besondere Rolle spielen dabei die Zusammenarbeit mit Reiseveranstaltern und
Tourismusunternehmen in den Destinationen und der Aufbau von notwendigen,
organisatorischen Strukturen fiir eine nachhaltige Entwicklung im Tourismus.?"® Auch das

Thema Jagdtourismus spielte in Pilotprojekten®® eine groRRe Rolle (siehe Kapitel 2.1.1.3.).

Alle Akteure verfolgen vornehmlich ihre eigenen bzw. Standesinteressen. Nach diesen
beziehen sie Stellung zu dem Thema Jagdtourismus und versuchen mit den ihnen zur
Verfiigung stehenden Mitteln ihre Vorstellungen durchzusetzen. Gemeinsames Ziel ist der

Erhalt der Biodiversitat. Wahrend die Jagdbranche dieses Ziel durch den Ansatz eines

217 Umfrageergebnisse zum Thema Jagen im Ausland: http://www.jagd-online.de/seite.cfm?030214
Vgl.: HOFER D, TRAFFIC-Europe (Hg): (2002).

218 Vgl.: IVANOVIC, (1996); Das Markhor (Schraubenziege) S.170ff.

219 Gesellschaft fiir Technische Zusammenarbeit (GTZ): www.gtz.de; www.gtz.de/tourismus

220 Selous Conservation Programmes (SCP)
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konsumtiven Naturschutzes erreichen mochte, bevorzugt der Natur- und Artenschutz
zumeist eine konservierende Schutzstrategie. Mit der GTZ besitzt der Markt einen Akteur,
der durch seine Tatigkeiten und Kompetenzen in den Zielgebieten Einfluss auf die
touristische Infrastruktur nehmen kann. Der Berufsjagerverband aus Namibia NAPHA stellt
ein vorbildliches Beispiel fir eine gelungene Kooperationen von Jagd- und

Tourismusbranche dar.
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5. Die Analyse des Angebotes

Im folgenden Kapitel soll entsprechend der Fragestellung der Arbeit und den Forderungen
aus dem vorangegangenen Kapitel weiter nachgeforscht werden. Mit Hilfe einer Analyse wird
untersucht, ob das aktuelle Angebot auf dem deutschen Markt tatsachlich den Kriterien eines
nachhaltigen Tourismus gerecht wird bzw. in seiner aktuellen Erscheinungsform die

nachhaltige Entwicklung einer Region fordert bzw. iberhaupt erst ermoglicht.

5.1. Die Datengrundlage

Eine ausflihrliche Untersuchung des touristischen Produktes wirde die Analyse aller an dem
Angebot beteiligten Akteure in den Ziel- als auch Quellgebieten (Jagdreiseanbieter,
Leistungstrager) und dariiber hinaus der Rahmenbedingungen vor Ort beinhalten. Da eine
derartig umfangreiche Untersuchung im zeitlichen Rahmen dieser Abschlussarbeit nicht
leistbar ist, beschrankt sich die Arbeit auf die Auswertung des verfligbaren Datenmaterials
aus dem Quellmarkt ,Deutschland®. Neben einer Untersuchung der zur Verfligung stehenden
Jagdreisekataloge der Unternehmen, erfolgte erganzend auch eine Befragung ausgewahlter
Jagdreisevermittler und Jagdreiseveranstalter.

Um Jagdreiseangebote auf ihre ,Nachhaltigkeit” untersuchen zu kénnen, bedarf es eines
passenden Mess- und Bewertungssystems. Da flir das Tourismussegment Jagdtourismus
bisher kein angebrachtes Bewertungssystem entwickelt wurde, musste vor Beginn der

eigentlichen Analyse erst einmal ein passendes Instrument konzipiert werden.

5.2. Analyseinstrumente fiir nachhaltige Wirtschaftsformen

Die vorhandenen ,Regelwerke®, Selbstverpflichtungen und Analyseinstrumente in der
Tourismuswirtschaft analysieren die Teilbereiche des touristischen Angebotes auf
verschiedene Art und Weise. Ihr Fokus liegt zumeist auf

1. den institutionellen Rahmenbedingungen in den Destinationen,

2. dem angebotenen Produkt und

3. der eigenen Unternehmensstruktur.

Um die Nachhaltigkeit der Jagdreiseangebote beurteilen zu koénnen, ist ein
Bewertungssystem erforderlich, das anhand von Kriterien (Kennzeichen und Indikationen
bzw. Wertungen) den Begriff des ,Nachhaltigen Jagdtourismus® inhaltlich konkretisiert und
die Qualitdt der Nutzung der natirlichen Ressource ,Wildtier* durch den Tourismus

einschéatzen hilft.
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5.3. Grundlagen fur den Kriterienkatalog

Im Rahmen der Arbeit konnte es nicht Ziel sein, Kriterien fir nachhaltigen Jagdtourismus
eigenstandig zu erstellen. Statt dessen wurden hierfir die in den letzten Jahren entwickelten,
erprobten und veréffentlichten Beurteilungssysteme (Carrying Capacity, Kriterienkataloge

221
)

und Regelwerke fur die Teilbereiche nachhaltiger Tourismus und nachhaltiges

Jagdwesen herangezogen. In Anlehnung an diese Regelwerke bedeutender Initiativen,
Zertifizierungsbiiros, Unternehmen der Branchen, sowie fiihrender Forschungsinstitute?®?,
wurde ein Analyseapparat zusammengestellt, der die aktuellen Forderungen nachhaltiger
Tourismusentwicklung aufnimmt und dabei gleichzeitig die Belange und Forderungen eines
nachhaltigen Jagdwesens der verschiedenen Institutionen abdeckt.

Hierbei wurde sich vor allem an dem Vorbild des Dachverbandes flr Reiseveranstalter
ForumandersReisen®”® und dem ausfilhrlichen Kriterienkatalog fiir ,Nachhaltige Jagd“ des
Umweltbundesamtes Osterreich?** orientiert. Der Kriterienkatalog fand eine Ergénzung durch

weitere Regelwerke der Branche.

5.4. Aufbau des Kriterienkataloges fur nachhaltigen

Jagdtourismus

5.4.1. Struktur des Kriterienkataloges

In Anlehnung an die beiden oben erwahnten Kriterienkataloge fir nachhaltigen Tourismus
und nachhaltige Jagd wurde der Kiriterienkatalog fir nachhaltigen Jagdtourismus

hierarchisch strukturiert und eine chronologische Unterteilung der charakteristischen

226

Produktbausteine bzw. der Reiseetappen® einer Jagdreise vorgenommen (vgl.

221 Regelwerke: Carrying Capacity, Checklisten, Kennziffern, Kriterienkataloge, Richtlinien fir Gutesiegel,
Zertifizierungssysteme, Umwelterklarungen und Selbstverpflichtungen.

222 Organisationen: Tour Operators Initiative, The Ecotourism Society, Studiosus, Forum anders Reisen, Nature’s Best, IITF,
Institutionen, Universitat fir Bodenkultur Wien, Umweltbundesamt, Osterreich, Forschungsinstitut fiir Wildtierkunde und
Okologie der Universitat Wien, Bundesamt fiir Naturschutz Deutschland.

223 Vgl.: Forum anders Reisen http://www.forumandersreisen.de/download/ENDFASSUNGKK.pdf, 20.03.2004: Kriterienkatalog
forumandersreisen: Der Dachverband Forum anders Reisen, dem 95 Reiseveranstalter angeschlossen sind, strebt
gemeinsam mit den Mitgliedern eine nachhaltige Tourismusform an, indem er die Unternehmensstrukturen und Produkte
anhand der Nachhaltigkeitskriterien langfristig 6kologisch tragbar, wirtschaftlich machbar und sozial gerecht ausrichtet und
orientiert. Die besondere Qualitdt der Reisen des Verbandes zeichnen sich durch hohe umwelt- und sozialvertragliche
Aspekte aus, die die Urlaubsqualitdt erhdhen. Intensive Achtung der einheimischen Bevdlkerung im Reiseland
(Gesellschaft und Kultur) sowie eine angemessene wirtschaftliche Partizipation der Einheimischen findet dabei ganz
besondere Berucksichtigung.

224 Vgl.: "Kriterien und Indikatoren einer nachhaltigen Jagd" (UBA (2001) http://www.biodiv.at/chm/jagd/bericht/M-158.pdf,
20.03.2004: Die Nutzung wildlebender Ressourcen, d.h. auch der Wildtierfauna, ist grundsatzlich eine Form des
Naturschutzes, sofern sie nachhaltig ausgetbt wird. Um die Anforderungen an eine nachhaltige Jagd zu erflillen, ist die
Formulierung von Kriterien zur Bewertung und von Indikatoren, d.h. PrifgroRen, zur "Messung" der Nachhaltigkeit der
jeweiligen jagdlichen Praxis erforderlich. Zu diesem Zweck wurde im Rahmen eines breit angelegten partizipativen
Prozesses von Experten und Vertretern aller betroffenen Interessensgruppen — Jagerschaft, Wissenschaft, Forstwirtschaft,
Naturschutz — gemeinsam eine Publikation erarbeitet, die "Kriterien und Indikatoren einer nachhaltigen Jagd" (UBA (2001))
présentiert. 2001 erschien unter Federfilhrung des Umweltbundesamtes Osterreich die erste Verdffentlichung eines
Kriterienkataloges durch das Forschungsinstitut fiir Wildtierkunde und Okologie und dem Technischen Biiro fiir
Forstwirtschaft Kriterien und Indikatoren einer nachhaltigen Jagd.

225 Vgl.: STRASDAS et. al. (1998).

226 Produktbausteine: An- Abreise, Zielgebiet, Unterkunft, Verpflegung, Mobilitat vor Ort und der Aktivitat der Jagd.
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Abbildung 13 A). Weiterhin sollte durch diese Struktur ermdglicht werden, die Aktivitat der
Jagd getrennt von den anderen Produktbausteinen der Reise zu betrachten, um so die
Auswirkungen und die Effekte der touristischen und jagdlichen Nutzung kenntlich und

transparenter zu machen (vgl. Abbildung 13 B).

A. Jagdreise B Nutzungsart C Betrachtung der D Bewertung anhand
1 Touristische Leistung einzelnen Produktbausteine von Prinzipien/ Kriterien
Jagdliche Aktivitat in den Dimensionen und Indikatoren
An_— \ -6kologische, Bewertung durch
Abreise —p -soziokulturelle, —p verschiedene
______________ -6konomische Prinzipien/Kriterien
Zielgebiet -1 -1
S —» [-2.. —» | -2..
______________ -3 ... -...n
Unterkunft 1. Bewertung der =9 oo -1
> touristischen » -2 > -2
_______________ Nutzung -3 ... codi)
Verpflegung 1 -1
—» |-2 —» | -2..
—————————————— 3 -...n
Mobilitat = =
e Y, —» |.2.. —» |2
------- === ==== -3.. -..n
Die Jagd als 2. Bewertung der ] 3
Aktivitat jagdlichen T o
- 4 Nutzung —> :g —> :2 =

Abbildung 13: Struktur des Kriterienkataloges fir nachhaltigen Jagdtourismus,
A. Produktbausteine, B. Nutzungsformen, C Produktbausteine und Dimensionen der Nachhaltigkeit,
D. Prinzipien und Kriterien der Nachhaltigkeit *’

Eine weitere strukturelle Gliederung erfuhr der Katalog durch die explizite Berlicksichtigung
der drei Dimensionen der 6kologischen, 6konomischen und sozio-kulturellen Nachhaltigkeit.
Auf diese Weise entstand ein Kriterienkatalog, der nicht nur in die verschiedenen
Produktbausteine einer Reise unterteilt war, sondern sich nochmals innerhalb der Bausteine
in die drei Dimensionen aufgliederte (siehe Abbildung 13 C und Abbildung 13 D).

Diese Unterteilung sollte ermdglichen, bei einzelnen Reisebausteinen die verschiedenen
Auswirkungen bzw. Wirksamkeiten der Nutzung in den unterschiedlichen Dimensionen
getrennt voneinander abzubilden. Die Auswertung der gesammelten Daten erfolgte mit Hilfe
der Prinzipien, Kriterien und Subkriterien. Wahrend verschiedene Prinzipien Ubergeordnete
Ziele darstellen und die zentralen Anforderungen des Leitbildes eines nachhaltigen
Jagdtourismus konkretisieren, prazisieren die verschiedenartigen Kriterien und Subkriterien
die nachhaltigkeitsrelevanten Merkmale. Diese Feingliederung und Ausgestaltung wurde

durch Kriterien und Forderungen der verschiedenen Organisationen und Initiativen wie Tour

227 Vgl.: in Anlehnung an REIMOSER in: Umweltbundesamt (Hg.): (2001), verandert (2004).
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Operators Initiative, The Ecotourism Society, Studiosus, Forum anders Reisen, Nature’'s Best
und der Wissenschaftlichen Instituten wie der Universitat fur Bodenkultur Wien, sowie dem

Bundesamt fiir Naturschutz Deutschland ergénzt und modifiziert.?®

5.4.2. Die Bewertung durch den Kriterienkatalog

Die Bewertung der Nachhaltigkeit der verschiedenen Angebote erfolgte mittels Indikatoren.
Als Indikation flr eine Wertung bezeichnet man die ,Operationalisierung der Kriterien®, also
die Uberpriifung des Erflllungsgrades jedes Kriteriums in der Praxis. Erst durch diese
Bewertung von Auspragung mittels Indikatoren kdnnen komplexe Systemzusammenhange
transparenter und vor allem nachvollziehbar gemacht werden®%.

Es stellt sich heraus, dass die in der Tourismusbranche Ublichen Wertesysteme nicht so
einfach mit den Wertesystemen der nachhaltigen Jagd zu verbinden sind. Die
Tourismusbranche setzt eine Kombination aus qualitativen und quantitativen Indikatoren ein
und legt zwischen der Wertung vorhanden bzw. nicht vorhanden eine Gewichtung durch
Muss- und Kann-Kriterium fest. Die Bewertung der nachhaltigen Jagd findet hingegen mittels
quantitativer Indikation durch eine feine Gewichtung verschiedener Punkteanzahlen statt. Die
Angleichung dieser unterschiedlichen Bewertungsmethoden sollte sich als komplizierte
Operation erweisen.

In  den  Bewertungssystemen der Tourismusbranche stellen  Muss-Kriterien
Ausschlusskriterien dar. Sie wurden in diesem Kriterienkatalog durch eine verstarkte
Punktewertung durch den Wert 2 gewichtet, Kann- Kriterien dagegen durch die Wertung 1
(vgl. Abbildung 13). Mit dieser Vergabe von Punktewertung wurde zwischen Muss- und
Kann-Kriterien der zahlenmafligen Gewichtung aus dem Kriterienkatalog der Jagdwirtschaft
Rechnung getragen. Die sehr differenzierte Punktewertung des Kriterienkataloges fiir
nachhaltige Jagd wurde dagegen durch die Muss- und Kann-Kriterien bereichert.
ZahlenmaBRig hohe und entscheidende Kriterien wurden demnach zu Muss-Kriterien,
schwachere Kriterien dagegen zu Kann-Kriterien (vgl. Abbildung 13).

Aufgrund dieser Indikation erhielten die Kriterien des Kriterienkataloges die Funktion von
Mess- und PrufgroRen, anhand derer Abstufungen der Nachhaltigkeit gemessen werden
kénnen.

Da man nicht davon ausgehen konnte, in allen Katalogen explizit Auskunft Uber die zu
analysierenden Bereiche zu erhalten, wurde neben der Wertung erfiillt (nachhaltig) bzw.
nicht erfiillt (nicht nachhaltig) die GroRe ,unbekannt* eingefuhrt. Sie wurde gewahlt, wenn zu

einem Kriterium und Subkriterium keine Information aus den verfugbaren Unterlagen

228 Vgl.. TOUR OPERATOR INITIATIVE (2002); THE ECOTOURISM SOCIETY (1993); STUDIOSUS (2002); NATURE'S
(2002); OMER (2000); GRIMM et. al. (2000); GRIMM, et. al.: (2001); GRORE et. al.: (2001); BAUMGARTNER (2001);
REIMOSER (2001); GREEN GLOBE 21 (2003).

229 Vgl.: OMER (2000).
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extrahiert werden konnte. Aus diesem Grunde entstanden durch die Gewichtung bei der
Bewertung Pattsituationen zwischen nachhaltigen/ nicht nachhaltigen und unbekannten
Wertungen, was erforderte, die Bewertung in sechs verschiedene Klassen zu unterteilen
(vgl. Tabelle 12, Abbildung 14).

Die Bewertung fand wie folgt statt:

1. Schritt: In Abhangigkeit der Einteilung von einem Muss- oder einem Kann- Kriterium wurde
die Wertung von 1 (Kann) bzw. 2 (Muss) vergeben.

2. Schritt: Das Ergebnis aller jener Wertungen innerhalb einer Dimension fiihrte zu einer
prozentualen Gesamtwertung zwischen den Bereichen nachhaltig = erfiillt, nicht nachhaltig =
nicht erfullt bzw. unbekannt.

3. Schritt: Die Gewichtung zwischen den anfanglichen drei Bereichen (nachhaltig = erfillt,
nicht nachhaltig = nicht erflllt bzw. unbekannt) fiihrte zu den unterschiedlichen Werteklassen
(vgl. Tabelle 12: Einteilung der Werteklassen fiir die Analyse der Jagdreisekataloge

und somit zu der Einschatzung des Nachhaltigkeitsgrades.

Die Analyse unterteilte die Wertung in die sechs verschiedenen Klassen:

Bewertung Zusammenstellung aus

nur bzw. hauptsachlich nicht nachhaltige Bewertung
der Kriterien (> 50% nicht nachhaltige Wertung)
wenige Angaben mit zumeist nicht nachhaltiger
Bewertung der Kriterien (>30% nicht nachhaltige
Wertung)

wenige Angaben mit zumeist nachhaltiger Bewertung
der Kiriterien (>30% nicht nachhaltige Wertung)

nur bzw. hauptsachlich nachhaltige Bewertung der
Kriterien (> 50% nachhaltige Wertung)

sowohl nachhaltige als auch nicht nachhaltige
Bewertung der Kriterien mit vielen unbekannten
Bewertung der Kriterien mit >75% ohne Angaben

a. nicht nachhaltig

b. wenig Informationen - nicht
nachhaltig

c. wenig Informationen - nachhaltig

d. nachhaltig

e. nicht zu identifizierende Wertung

f. keine Angaben

Tabelle 12: Einteilung der Werteklassen fiir die Analyse der Jagdreisekataloge®®

230 Eigene Darstellung (2004).
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Abbildung 14: Schematischer Aufbau des Kriterienkataloges fur nachhaltigen Jagdtourismus und die

Bewertungsschritte.?*’

231 Vgl.: in Anlehnung an REIMOSER in: Umweltbundesamt (Hg.): (2001), verandert (2004); vgl. Anhang 3.1.
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5.5. Die Jagdreisekataloganalyse

5.5.1. Vorgehensweise

Die Analyse der Jagdreisekataloge fand zwischen November 2003 und Januar 2004 statt.
Von den ca. 100 Jagdreisevermittlern des deutschen Marktes wurden nach einer ersten
Vorauswahl nur 50 Unternehmen angeschrieben und um Informationsmaterial gebeten®.
Der Ricklauf war unterschiedlich. 30% der angeschriebenen Unternehmen reagierten auf
die Anfrage gar nicht, knapp 10% der Unternehmen antworteten, ,ihr Angebot werde nur
Uber das Internet bzw. die renommierten Jagdzeitschriften vertrieben und umworben®.
Weitere 10% wollten bereits spezielle Jagdreiseangebote erstellen und verkaufen.

Fur die Analyse standen schliellich 21 Kataloge von bedeutenden Jagdreisevermittlern des
deutschen Marktes zur Verfligung, die den wesentlichen Anteil des Prospektmaterials der
kommerziellen Jagdreisevermittler stellen und schatzungsweise somit zu 80% den gesamten

deutschen Jagdreisemarkt abdecken.

5.5.2. Allgemeine Feststellung

Das zur Verfiigung gestellte Material war allein von seinem Umfang her unterschiedlich. Der
kleinste Angebotskatalog bestand aus lediglich 14 Seiten, der umfangreichste Katalog war
hingegen ganze 107 Seiten stark. Auch die Anzahl der angebotenen Jagdreisen variierte
dementsprechend. Von ihrem fachlichen Inhalt und ihrem strukturellen Aufbau waren die
Werbematerialien jedoch nahezu identisch. Zusammengefasst erbrachte die Analyse des
Jagdreiseangebotes mittels Kriterienkatalog flir die verschiedenen Reisebausteine die

nachfolgenden Aussagen.

5.5.3. Beschreibung der Analyseergebnisse

Die Analyse erfasste die Angebote aus den Jagdreisekatalogen der auf dem Markt fir
Jagdtourismus dominierenden Unternehmen. Es ist der besonderen Zusammensetzung des
Marktes geschuldet, dass die Angebote durch Jagdreisevermittler nur durch sehr wenige
Unternehmen stattfinden. Die daraus sich ergebende sehr geringe Datengrundlage®® durch
zahlenmalig wenige Kataloge ist erst einmal darauf zurlckzufuhren. Da jedoch der
Uberwiegende Teil (schatzungsweise 80%) aller kommerziell vermittelten Jagdreisen durch

diese wenigen Unternehmen stattfindet, stellte diese Datengrundlage®* fir den Markt des

232 Vgl.: LECHNER A, tel. Mitt. 04.01.2004; Viele (60% — 70%) der Unternehmen scheinen sogenannte ,Briefkastenfirmen®
oder ,Wohnzimmeranbieter zu sein, die nur (iber den Postweg oder per Fax erreichbar sind.

233 In Form von 21 Katalogen.

234 In Form von 21 Katalogen.
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deutschen Jagdtourismus eine doch bedeutende Menge verfligbarer Jagdreiseangebote der
Jagdreisevermittler dar.

Es sollte sich zeigen, dass die mittels des Analyseinstruments aus den Katalogen
extrahierten Daten sehr gering waren und kaum eine allgemein glltige Aussage uber den
Markt zulieRen. Doch trotz dieser geringen Aussagekraft soll kurz auf das Gesamtergebnis
eingegangen werden. Denn obwohl diese Ergebnisse ,mit Vorsicht zu genielen“ sind,
scheinen sie doch tendenziell Aussagen Uber die Orientierung des Angebotes zu machen,
was fir weiterfihrende Uberlegungen und Untersuchungen ein wichtiges Zwischenergebnis

darstellen kann.

5.5.4. Die Ergebnisse
Die Auswertung der Kataloge mit Hilfe des Kriterienkataloges fur nachhaltigen

Jagdtourismus ergab nur eine geringe Datengrundlage Uber das Angebot (vgl. Abbildung
15).

An- Abreise

Zielgebiet Mobilitat vor Ort

wenig Informationen / nachhallti identifizierende Wertung

Die Jagd als Aktivitat Unterkunft

keine Angaben

Verpflegung

Abbildung 15: Analyseergebnis der Jagdreisekataloge®*®

Zu den Reisebausteinen der Unterkunft und Verpflegung waren keine zu bewertenden
Angaben zu finden. Die wenigen Informationen, die der Kriterienkatalog erfassen und
bewerten konnte, zeigen lediglich, dass das Angebot der An- und Abreise (in 6 Katalogen),
das der Mobilitat vor Ort (in 2 Katalogen) und der Zielgebiete (in 2 Katalogen) sowohl Gber

nachhaltige Angebote als auch nicht nachhaltige Angebote verfugt, die sich gegenseitig

235 Eigene Darstellung (2004).
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aufhoben und nicht gut als eine der Wertungen zu identifizieren waren. Die Informationen
aus den Reisekatalogen lielen fur die Reisebausteine ,Zielgebiet® (in 2 Katalogen) und
~Jagd als Aktivitdt® (in 1 Katalog) Ansatze einer nachhaltigen Angebotsgestaltung nur
erahnen. Die Analyse der einzelnen Dimensionen der Reisebausteine war von der geringen
Datenmenge in ihrer Aussagekraft stark gepragt. Sie sind im Anhang angefiihrt. Aufgrund
der geringen Datenmengen und Ergebnisse aus der Analyse verfiigen sie Uber keine

nennenswerten Ergebnisse.

5.5.5. Betrachtung der Ergebnisse

Die Ergebnisse fielen insgesamt also relativ erntichternd aus und bieten lediglich Grundlage
fur ,Spekulationen®. Keiner der 21 Jagdreisekataloge enthielt Informationen Uber eine
nachhaltige Gestaltung der Reisebausteine wie Unterkunft und Verpflegung. Eine Bewertung
des Grades der Nachhaltigkeit durch die Beschreibung aus den Katalogen konnte nur in
Ansatzen erfolgen. Dies war fur die eigentliche Aktivitdt Jagd gerade einmal in nur einem
Katalog, fur die Mobilitat vor Ort in zwei Katalogen und fur die Darstellung der Organisation
von Reisen im Zielland in vier Katalogen der Fall.

Der Bereich ,An- und Abreise“ von Jagdreisen ergab insgesamt eine schlechte Bewertung
wie bei vielen anderen Tourismusarten, die aufgrund der weiten Entfernung zwischen
Quellgebiet und Destination auf Flige angewiesen sind. Die Buchung der An- und Abreise
bleibt zumeist Aufgabe des Kunden und ist in den Grundkosten nicht enthalten.
Jagdarrangements werden generell nur ab dem Zielflughafen im Gastland verkauft. Ob sich
Jagdreiseanbieter bemihen, ihre Angebote in die Nachbarlander mit Alternativen zum Auto
oder Flugzeug zu machen, konnte aus den gewonnenen Datenmaterialien nicht ermittelt
werden. Die Reisedauer der Jagdreisen wird nicht der Entfernung zu den Destinationen
angepasst, wie es von Seiten der Vertreter des ,Nachhaltigen Tourismus® gefordert wird.
Ganz im Gegenteil finden sich viele Kurzreisen (,auch fir Kurzentschlossene®) zu sehr weit
entfernten Destination wie z.B. Namibia.

Informationen zu den Themen ,Zielgebiet* und ,Art der Unterkunft* und ,Verpflegung® waren
kaum zu gewinnen.

In den analysierten Katalogen fehlen Beschreibungen Uber die angebotenen Destinationen.
Dass die Zusammensetzung des Angebotes unter Einbeziehung oértlicher Anbieter stattfindet
und auch auf die lokale Kultur Ricksicht nimmt, kann nur vermutet werden. Gleiches gilt fur
die Bereiche Unterkunft und Verpflegung. Einige Jagdreiseangebote greifen bei der Wahl der
Unterklnfte anscheinend bewusst auf regionale, bereits bestehende Anbieter, Einzelanbieter
oder Familienbetriebe zurick. In den Katalogen wird dieses allerdings nur durch die

Beschreibung der verschiedenartigen Klassifizierung der Unterkiinfte (verschiedenartigen
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Standards) deutlich. Laut Beschreibung der Verpflegung setzt sich diese
hdchstwahrscheinlich aus landestypischen Nahrungsmitteln zusammen. Kein Anbieter
jedoch geht auf die Vorteile der Verpflegung mit landestypischer, traditioneller Ernahrung der
Region ein oder nutzt diese Tatsache, um damit den besonderen Reiz des Produktes
herauszustellen.

Aufgrund dieser Ergebnisse konnte der Grad an nachhaltigen Elementen der
Jagdreiseprodukte nur in Ansatzen durch die Analyse bestatigt werden. Doch gerade anhand
der Ausgestaltung und Ausformung dieser typischen Produktbausteine von Reisen, ware
vieles Uber die nachhaltige Gestaltung des Angebotes zu erfahren.

Die Mobilitat vor Ort scheint durch die Dominanz der Aktivitat Jagd stark gepragt zu sein, da
oft in kurzer Zeit weite Strecken Gberwunden werden mussen. Wahrend bei vielen Anbietern
die Informationen Uber die Mobilitdit vor Ort fehlen, zeigt sich dennoch, dass einige
Jagdreiseangebote die Kriterien des Analyseapparates erflillen. Neben den motorisierten
Fortbewegungsmitteln wie Gelandeautos, Helikopter, Motorschlitten oder Schnellboote,
werden auch alternative Fortbewegungsmittel wie Pferde und Lastentiere oder Kutschen
eingesetzt. Diese Mdglichkeiten alternativer Fortbewegung werden zwar erwahnt, aber es
wird nicht deutlich, in welchem MalRe sie Anwendung finden.

Obwohl es der eigentliche Anlass der Reise ist, finden sich bemerkenswert wenig
Informationen Uber die Ausgestaltung der Jagd. In sehr geringfigigem Umfang lassen sich
Informationen aus den Reisekatalogen ziehen und durch den Kriterienkatalog bewerten.
Diese Aussagen beschranken sich zumeist auf bestehende Schonzeiten und
Lizenzvergaben der Tierarten, sowie den wirtschaftichen Wert verschiedener
Trophaenstarken (vgl. Preisbildung Kapitel 4.2.2.4.). Es ist erstaunlich, dass, trotz der hohen
Verantwortung fir Natur und Gesellschaft, die Jagdreiseangebote nicht deutlicher auf die
Bedeutung der Wildtierbewirtschaftung, der Hege der Wildtierbestande, des Schutzes der

Wildtiere und der Jagdgebiete sowie der Bedeutung der Jagd fiir Land und Leute eingehen.

5.5.6. Kritische Wirdigung der Ergebnisse

Die Ergebnisse der Untersuchung blieben hinter den in Kapitel 2 und 3 herausgearbeiteten
Anforderungen (fur ,Nachhaltigen Jagdtourismus®) an das Angebot zurtck. Dass der aktuelle
Jagdtourismus fiir den deutschen Markt als eine Form des Okotourismus bezeichnet werden
kann, konnte durch die Analyse weder bestatigt noch widerlegt werden.

Wahrend Anbieter ,nachhaltiger oder sanfter Tourismusangebote“ ihr Angebot auch
dementsprechend deutlich umwerben, indem sie offen legen, dass sie sich an nachhaltigen
Wirtschaftsformen orientieren und regionale Strukturen der Destination aktiv unterstiitzen,

scheint auf dem Markt des Jagdtourismus dieses nicht von groRem Interesse zu sein. In den
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Jagdreisekatalogen liel3 sich nicht die geringste Anmerkung von den nutzenbringenden
Eigenschaften und der regionalen Bedeutung dieser Landnutzungsform finden. Die fir einen
.Nachhaltigen Tourismus® und eine ,Nachhaltige Jagd“ entscheidenden Forderungen des
Kriterienkataloges konnten anhand der Informationen aus den Jagdreisekatalogen nicht
beantwortet werden. Fur eine weitere Betrachtung dieser Fragestellung waren zusatzliche

Untersuchungen erforderlich.
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5.6. Kritische Wurdigung des Analyseinstruments

5.6.1. Generelle Betrachtung der Aufgabenstellung

Es gibt kaum Madglichkeiten, die Nachhaltigkeit eines touristischen Angebotes mit Hilfe einer
Mess- oder Bewertungsmethode sowohl im Quell- als auch im Zielgebiet sowie die
dazugehoérige Mobilitdt zu wuntersuchen. Da Nachhaltigkeit in erster Linie eine
regionalspezifische Zielsetzung, kein absoluter und somit auch nicht erreichbarer Zustand ist
und eigentlich nur von den betroffenen Menschen in den Zielgebieten bewertet werden kann,
stellt es generell einen ,Drahtseilakt® dar herauszufinden, ob Tourismus zu einer
nachhaltigen Entwicklung in Destinationen fihrt. Des weiteren kann ein Analyseinstrument,
was zwei sehr komplexe Systeme wie den Tourismus und die Jagd betrachtet, nicht allein
mit der Auswertung von Werbematerialien zu zufriedenstellenden Ergebnissen bzw. zu
neuen Erkenntnissen filhren. Kritisch wurden daher auch die folgenden Uberlegungen

angestellt:

5.6.2. Instrument

Die Auswahl eines passenden Analyseinstrumentes fiel nicht leicht. Nur ein umfangreicher
Kriterienkatalog scheint den hohen Anforderungen an einen nachhaltigen Jagdtourismus
gerecht zu werden. Solche Regelwerke missen aber auf die spezifischen Verhaltnisse vor
Ort eingehen kénnen. Es erscheint daher angesichts der erzielten Ergebnisse aulierst
fraglich, inwieweit ein solches Instrument zur Generierung von Daten allein von

Jagdreisekatalogen eines Quellgebietes geeignet ist.

5.6.3. Aufbau

Der Aufbau des Kriterienkataloges orientiert sich im Wesentlichen an dem Aufbau und der
Struktur der bekannten und in der Praxis erprobten Kriterienkataloge. In seiner
hierarchischen Aufteilung und Gliederung tragt er den Forderungen aus Praxis und der
Wissenschaft somit Rechnung. Eine differenzierte Betrachtung scheint daher durch einen

Kriterienkatalog dieser Art und dieses Aufbaus sehr nitzlich zu sein.

5.6.4. Umfang

Wie schon im Aufbau, so orientiert sich der Kriterienkatalog in seinem Inhalt und Umfang an
den fir die Bereiche Jagd und Tourismus typischen und charakteristischen Prinzipien und
Kriterien aus der Literatur. Im Nachhinein erscheinen die erarbeiteten Kriterien der

,Nachhaltigen Jagd® und des ,Nachhaltigen Tourismus* fiir einen Katalog jedoch etwas zu
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zahlreich oder beinhalteten zu definitive Forderungen, die nicht anhand der

Jagdreisekataloge zu beantworten waren.

5.6.5. Bewertung

Eine ,saubere” Bewertung durch einen Kriterienkatalog erfordert Produkte (Jagdreisen) bei
denen klare Aussagen Uber die gegebenen Umstande, die Situationen vor Ort und das
bestimmte Produkt getroffen werden kénnen. Diese grundlegenden Voraussetzungen fehlen
bei der Analyse der Jagdreiseangebote. Insbesondere stellte sich die groRe Menge
unbekannter Variabeln als hinderlich bei der Bewertung heraus. Die wenigen Informationen
in den Angebotskatalogen wurden durch die unbekannten Variabeln Uberdeckt, was die
Ergebnisse der vorgenommenen Wertungen behinderte. Die sich hieraus ergebende
notwendige Feinabstimmung des Kriterienkataloges auf das zu untersuchende Material,
konnte im Rahmen dieser Arbeit aus zeitlichen Grinden nicht weiter verfolgt werden, so
dass die Ergebnisse eher als eine grobe Einschatzung verstanden werden kénnen.

Gerade angesichts des sich abzeichnenden geringen zusétzlichen Informationsgewinnes
aus dieser Analyse, wurden Expertenbefragungen als weiteres Instrument fir eine

praxisnahere Einschatzung hinzugezogen (vgl. Kapitel 5.7.).
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5.7. Die Expertengesprache

5.7.1. Allgemeines

Die Médglichkeit, Jagdreiseanbieter zu ihrem Angebot zu befragen, bot sich auf der
Internationalen Ausstellung flr Jagd und Angelfischerei ,Jagd und Hund® vom 27.01.-
01.02.2004 in Dortmund (Messe Westfalenhallen). Durch persénliche Gesprache mit den
bedeutendsten Jagdreiseanbietern in den Tagen vom 29.01.2004 bis zum 31.01.2004 sollten

die Ergebnisse der Kataloganalyse bereichert und erganzt werden.

5.7.1.1. Veranstaltungsstatte: Die ,,JAGD und HUND" Messe

Die Messe ,Jagd und Hund® ist Europas fiihrende Ausstellung auf dem Bereich der Jagd.
Neben den etwa 500 Ausstellern aus 19 Landern, prasentieren auf dieser Veranstaltung
viele Jagdreiseanbieter ihre Produkte in traditionellem Ambiente und versuchen, dem
Kunden ihre Produkte naher zu bringen.

Die Situation ist auf diese Weise von einem aufliergewdhnlichen Charakter gepragt, da sich
hier Jagdreiseveranstalter und Kunden ,face to face* gegeniberstehen. Anders als Uber die
Medien Internet, Fax und Telefon kann es hier zu einem direkten Gesprach zwischen
Kunden und Verkdufer kommen. Neben den Jagdreisevermittlern nutzen vor allem viele
Jagdreiseveranstalter aus den traditionellen Jagdlandern diese Plattform, um ihre Produkte
direkt an den Kunden zu bringen. Fir Direktvermarkter stellt diese grol’e Messe die beste
Méglichkeit dar, einen Teil ihrer Jagdreisen und Jagdlizenzen zu verkaufen. Gepragt durch
Exponate und kapitale eindrucksvolle Troph&en der unterschiedlichen Jagdlander und
zukunftigen Destinationen, verwandeln sich die Messehallen in eines der groften

Reiseburos fur die Auslandsjagd weltweit.

5.7.1.2. Unter welchen Bedingungen wurden die Gesprache gefuihrt?

In den zwei Messetagen wurden insgesamt 14 Interviews mit 10 Jagdreisevermittlern und
vier Jagdreiseanbietern durchgefiihrt. Die ausgewahlten Jagdreisevermittler gehéren zu den
bedeutendsten Vermittlungsbuiros fir Jagdreisen. Die groRten deutschen Unternehmen und
das weltweit grofdte Vermittlungsunternehmen fur Jagdreisen waren vertreten. Alle diese
Unternehmen decken schatzungsweise zu 50% den gesamten deutschen Markt fir
Jagdtourismus ab, der Uber kommerzielle Vermittlungsburos geleistet wird.

Die Gesprache fanden im Geschéafts- und Messetreiben an den Stédnden der Interviewpartner
statt. Die Lange der Gesprache hing von der Redebereitschaft des Jagdreiseanbieters und
den Unterbrechungen durch die rege Laufkundschaft ab. Aufgrund dieser Tatsache waren

sie auch ganz unterschiedlich gestaltet. Das kiirzeste Gesprach dauerte 10 das langste
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etwas Uber 45 Minuten. Es muss betont werden, dass anndhernd alle Gesprachspartner sich
in Anbetracht des geschaftlichen Interesses relativ viel Zeit nahmen und sich bemuihten mit

viel Aufmerksamkeit, gewissenhaft das Interview zu fuhren.

5.7.1.3. Ziel der Gesprache
Die Gesprache hatten zum Ziel, die aus der Kataloganalyse gewonnenen Daten inhaltlich zu
erganzen. Um zu einer kritischen Aussage Uber den Grad der Nachhaltigkeit des deutschen
Jagdreiseangebotes zu kommen, sollten dabei insbesondere die Bereiche ,Unterkunft®,
LVerpflegung“ und ,Jagd als Aktivitat* intensiver beleuchtet werden. Angesichts der geringen
Zahl der Interviewpartner und dem Ziel, mdglichst viele neue und weiterfihrende
Informationen und Fakten Uber den Markt und das Angebot zu gewinnen, wurde die
qualitative Interviewmethode gewahlt. Zur Standardisierung der Interviews wurde ein

Gesprachsleitfaden mit den folgenden Themenbereichen (vgl. Anhang 4.2) entwickelt:

Fragen zum Unternehmen:

Kontakte zu anderen Akteuren des Marktes:

Das Produkt der Jagdreise:

Regionale Bedeutung von Jagdreisen (Wertschépfung fir die Region)?

Fragen zur Nachhaltigkeit — Okotourismus - ?

o~ w N~

Bewertung der Angebote und Differenzierung des Marktes?

5.7.1.4. Kategorisierung der Aussagen aus den offenen Fragen
Die Erhebung der Informationen fand mittels eines Interviewprotokolls statt. Die relevanten
Aussagen der Gesprachspartner wurden daher parallel zu der Unterhaltung notiert und
spater in den Computer eingegeben.
Die Antworten auf die offenen Fragen des Gesprachsleitfadens wurden je nach
Themengebiet geordnet und nach der Befragung der einzelnen Themenbereiche

anschliel3end kategorisiert. Diese Kategoriebildung fuhrte zu folgendenden Ergebnissen.
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5.7.2. Die Gesprache

5.7.2.1. Fragen zu den Unternehmen
Bei den Gesprachspartnern handelte es sich um Unternehmensvertreter oder
Einzelpersonen, die zum einen auf sehr lange erfolgreiche Zeiten der Jagdreisevermittlung
zurtckblicken konnten und zum anderen selbst sehr erfahrene, erfolgreiche und passionierte
Auslandsjager waren (vgl. Abbildung 16 A.). Sechs der befragten Unternehmen vermitteln
Jagdreisen seit Uber 20 Jahren, eines sogar seit mehr als 45 Jahren. Erst seit 10 bis 15
Jahren sind 5 Unternehmen im Geschéaft. Nur 2 Unternehmen sind mit 5 Jahren erst relativ

kurz in der Branche tatig.

Jagdreisevermittlung seit ... Die Zusammenstellung des Produktes
erfolgt in erster Linie durch ...
3
5
6
Oseit 5 Jahren Eseit 10 Jahren M den Veranstalter vor Ort
Oseit 15 Jahren  Oseit 25 Jahren Oden Vermittler selber
HE seit 20 Jahren Wl >30 Jahre O Kooperation beider
A. B.

Abbildung 16: A.: Jahre der Tatigkeit als Jagdreisevermittler,
B.: Wer stellt das Jagdreisearrangement zusammen??*¢

5.7.2.2. Kontakte zu anderen Akteuren des Marktes
Das Programm der Jagdreisen wird zum weitaus Uberwiegenden Teil durch den
Jagdreisevermittler beeinflusst (9). Annahernd die Halfte (6) der Befragten nimmt die
Auswahl und Zusammenstellung der Reisen personlich vor, oftmals findet dieses auch in
Kooperation mit den Partnern vor Ort statt (siehe Abbildung).
Kooperation mit ihren Partnern (Abbildung 17) wird von fast allen als wichtig erachtet (12).

Ein nicht unerheblicher Teil (6) legte dariuber hinaus auf diese Zusammenarbeit ganz

236 Eigene Erhebung (2004).
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besonders hohen Wert. Sie empfanden es als sehr wichtig und erfolgsentscheidend. Fur
zwei Unternehmen war dieser Aspekt nicht so wichtig (siehe Abbildung 17). Sieben der
Befragten fanden darlber hinaus auch den Kontakte zu anderen Partnern in den
Destinationen wie zum Beispiel zu regionalen Verbanden (Umweltverbanden) wichtig. 4
Befragte engagieren sich sogar selbst auf lokaler Ebene und halten es fir duRerst wichtig,

sich intensiver mit den Zielregionen zu beschaftigen (vgl. Abbildung 17).

100%

A. 2 B. ! MW vollig unwichtig

80% -
6 6 Onicht wichtig
60%

O nicht so wichtig

3 O wichtig
6 L @ sehr wichtig

Kooperation mit den Partnern ist ... Kooperation mit sonstigen Akteuren der
Zielgebiete ist ...

40% A

20% A

0% -

Abbildung 17: A. Einstellungen der Kontakte zu Partnern und Kooperationspartnern;
B. Kooperation mit sonstigen Akteuren®’

5.7.2.3. Das Produkt und der Kunde

5.7.2.3.1. Die Verhaltnisse zwischen Jagd und Touristischen Bausteinen
Laut ihrer Aussagen legen die Jagdreiseanbieter viel Wert auf die Zusammenstellung und
Gestaltung ihres angebotenen touristischen Gesamtproduktes (vgl. Abbildung 18).
Anscheinend weckt nicht das ganze Produkt der Jagdreise das Interesse der Kunden. Eine
ganz wesentliche Komponente auf der Reise spielt die Aktivitat der Jagd. Deutlich stellt sich
diese Aussage durch die Abbildung 18 dar. In dieser ist zu sehen, dass nach der
Einschatzung der Jagdreisevermittler der Jagderfolg und somit auch Troph&enerfolg flr den

Kunden die alles entscheidende GroR3e fur die Reiseentscheidung ist (vgl. Abbildung 18).

237 Eigene Darstellung (2004).
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100%

H vollig unwichtig
80% A

Onicht wichtig

60% -

Onicht so wichtig
40% -

Owichtig
20% A

Eentscheidend

0% -

Jagderfolg ist ... Fir den Kunden ist der Fir den Kunden ist der
jagdliche Teil der Reise  touristische Teil der Reise

Abbildung 18: Einschatzung der Kundenwiinsche zu verschiedenen Produktkomponenten 2%

Diese Gewichtung der Kundeninteressen wird von den Anbietern wenn nicht sogar geteilt, so
doch bei der Produktgestaltung und —vermarktung bericksichtigt. 11 von 14 befragten
Anbietern stuften die erfolgreiche Jagd auf der Reise als die wichtigste oder entscheidendste
Produktkomponente ein. Lediglich drei Personen merkten an, dass bei den Kunden auch
andere Produktbausteine des touristischen Angebotes wie der Service kaufentscheidende
Grolien sind. Sechs hielten diesen Aspekt flir wichtig, aber nicht primar entscheidend, flinf —
also gut ein Drittel — empfindet die touristischen Komponenten einer Jagdreise als eher nicht

wichtig. Keiner der Befragten schatzte diesen Posten als vollig unwichtig ein.

5.7.2.3.2. Das Produkt der Jagdreise
Nach Meinung der Befragten kann Uber die unterschiedlichen Jagdreiseangebote bei dem
variabel gestalteten Markt, bei den verschiedenen Bedingungen vor Ort und den teilweise
prazisen vielfaltigen Kundenwiinschen keine allgemein giiltige Aussage getroffen werden.
Acht der Befragten waren von dieser Aussage Uberzeugt sechs hielten eine pauschalisierte
Betrachtung der Verhaltnisse in den verschiedenen Destinationen flr sehr oberflachlich und

ungenau.

238 Eigene Darstellung (2004).
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Das Produkt ist sehr variabel

B trifft zu

O trifft teilweise zu ... weil
6 keine Angaben

Otrifft eher nicht zu

W trifft nicht zu

Abbildung 19: Das variabel gestaltete Produkt einer Jagdreise®*

Abbildung 20 verdeutlicht, wie die Befragten ihr eigenes Produkt einschatzen, ob es sich an
den lokalen Verhaltnissen orientiert, umweltvertraglich und gesellschaftsfreundlich gestaltet
ist. FUnf der Befragten sind Uberzeugt, dass die Produkte tatsachlich relativ
umweltvertraglich und dazu auch gesellschaftsfreundlich sind. Neun der Befragten
schrankten diese Einschatzung ein. Laut ihren AuRerungen trifft dieses fiir die
Jagdreiseprodukte nur teilweise zu. Keiner der Befragten empfand das Produkt jedoch als

nicht den Situationen vor Ort angepasst.

100% 1
W trifft nicht zu
80%
1 6 Otrifft eher nicht zu
60% 9
keine Angaben
40% -
5 Otrifft teilweise zu
20% - 8 ... weil
2 @ trifft zu
0% -
Das Produkt ist Die Unterkiinfte sind auf Die Verpflegung ist auf die
umweltvertraglich und die Verhaltnisse vor Ort Verhéltnisse vor Ort
gesellschaftsfreundlich! angepasst! angepasst!

Abbildung 20: Wie stellen sich die Produktbausteine einer Reise in den Destinationen dar?**°

239 Eigene Darstellung (2004).
240 Eigene Darstellung (2004).
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In Bezug auf die Ausgestaltung der Unterkiinfte und die Verpflegung haben die Befragten
eine differenzierte Ansicht. Zwei der 14 Unternenmen wéahlen Unterkiinfte, die an die
ortlichen Bedingungen vollkommen angepasst sind. 12 Befragte machten deutlich, dass die
ausgewahlten Unterkinfte in ihrer Ausgestaltung nicht ganz an die oértlichen Verhaltnisse
angepasst sind. Griinde hierflr sahen sie in der Einhaltung von Mindeststandards oder den
teilweise anspruchsvollen Kundenbedirfnissen.

Rund die Halfte der Befragten (8) ist sich dagegen sicher, dass die Verpflegung der Gaste
den Verhaltnissen in den Destinationen entspricht oder zumindest nicht groRartig von dieser
abweicht. Sechs Personen sehen auch bei diesem Produktbaustein geringflgige
Unterschiede in der Gestaltung des touristischen Produktes zu den Verhaltnissen vor Ort.
Keiner der Gesprachspartner sieht jedoch groRe Abweichungen zwischen der Art der
Verpflegung und Unterbringung der Jagdgaste im Vergleich zu dem, was in der Region
typisch ist (vgl. Abbildung 20).

5.7.2.3.3. Regionale Bedeutung von Jagdtourismus
Der Jagdtourismus ist nach Einschatzung der meisten Gesprachspartner (10) regional von
grofBer Bedeutung und tragt zum Wohle der ortlichen Bevidlkerung bei Abbildung 21. Diese
Meinung wurde nicht uneingeschrankt von allen gestutzt, einige Gesprachspartner (4) sahen
in den Destinationen neben der Jagd auch andere Nutzungsoptionen fur die lokale

Bevdlkerung.

Jagdtourismus ist regional Das Wildbret hat regional einen hohen
von grofder Bedeutung ... Stellenwert als Quelle tierischer Proteine!

m trifft absolut zu
o trifft teilweise zu ... wenn
Cweiss nicht

O triftt eher nicht zu

W trifft nicht zu

Abbildung 21: Welche Bedeutung nehmen die Jagﬁ und deren Erzeugnisse in den Destinationen
ein?

241 Eigene Darstellung (2004).
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Das Wildbret (Wildfleischverwertung) wird nicht in allen Regionen als bedeutende
Nahrungsmittelressource genutzt. Acht der Befragten (also gut 50%) gaben an, dass das
Wildfleisch auf dem regionalen Markt verkauft wird und zur Deckung des EiweilRbedarfs der
Bevdlkerung dient. Vier der Unternehmen schrankten diese Einschatzung ein, zwei hatten zu

der Bedeutung dieser Nutzung keine differenzierte Meinung (vgl. Abbildung 21).

5.7.2.3.4. Welche Gelder verbleiben in den Destinationen anteilsmaRig
(lokale Effekte)?
Mit ein Hauptziel der Gesprache war, herauszufinden, wie sich die Einnahmen durch den
Jagdtourismus in den Regionen verteilen und zu welchen Anteilen sie zur Wertschdpfung der
lokalen Bevdlkerung beitragen koénnen. In Anbetracht der sehr verschiedenartigen
Rahmenbedingungen und Variabilitdt der Jagdreiseprodukte konnte diese Frage von den
Interviewpartnern nur grob geschatzt werden.
Es zeigte sich in Abbildung 22, dass die Jagdreiseanbieter sehr unterschiedliche Angaben
dazu machten. Drei der Befragten konnten nicht abschatzen, welche Anteile aus den
Einnahmen durch Jagdtourismus in den Regionen verbleiben. Fast die Halfte der Befragten
schatzte die Wertschopfung fur die Region auf 30% der gesamten Einnahmen. Vier
Unternehmen hielten diesen Anteil flr erheblich héher, nur ein Unternehmen geht von einer

geringeren prozentualen Wertschopfung der Region aus (vgl. Abbildung 22 A.).

Wertschopfung in den Destinationen Entlohnung der Mitarbeiter

3

6
1
5
3
1
. . O mehr als normal O normal
0-20% @-30% O-40% O-50% Mweiss nicht s . N
Oniedrige Léhne Eweiss nicht

Abbildung 22: A. geschatzte Wertschdpfung in den Destinationen; B. Entlohnung der
Mitarbeiter.?**(eigene Darstellung, 2004)

242 Eigene Darstellung (2004).
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Auch die Entlohnung ihrer Mitarbeiter schatzten Jagdreiseanbieter (6) im Vergleich zu der
durchschnittlichen Entlohnung in der Region Uberwiegend positiv ein. Wahrend wiederum
von drei Gesprachspartnern keine Angaben gemacht werden konnten, waren sich 5
Personen sicher, dass sie ihren Angestellten deutlich mehr Lohn auszahlen, als der
landestypischen Durchschnittslohn. Annahernd die Halfte schatzte die Hohe der Entlohnung

auf den normalen Durchschnittslohn der Region (vgl. Abbildung 22 B.).

5.7.2.4. Zum Begriff der Nachhaltigkeit
Die Befragten hatten zum Thema ,Nachhaltigkeit® gute bis sehr gute Kenntnisse. Auf die
direkte Frage, ob eine Jagdbewirtschaftung durch Tourismus per se nachhaltig sei, waren
die Antworten sehr differenziert und unterschiedlich. Wahrend drei Befragte von einer
nachhaltigen Nutzung ausgingen, differenzierten acht diese Behauptung. Drei der Befragten

aulerten sich nicht genauer (vgl. Abbildung 23).

100%
A 3 B e
M trifft nicht zu
80%
7 . .
O trifft eher nicht zu
60%
8 O weiss nicht
40%
4 O trifft teilweise zu ... wenn
20% A
0% - ‘
Die Jagdbewirtschaftung ist Jagd ist Okotourismus!
nachhaltig?

Abbildung 23: A. Die Jagdbewirtschaftung findet nachhaltig statt?; B. Ist Jagdtourismus
Okotourismus?**®

Auf die Frage, ob Jagdtourismus in diesem Zusammenhang auch Okotourismus sei, wurden
die Aussagen noch kritischer. Wahrend drei davon Uberzeugt waren und dieses auch
deutlich so aulierten, waren die meisten anderer Meinung. Vier der Befragten schlossen die
Méglichkeit nicht aus, dass man Jagdtourismus als eine Form des Okotourismus bezeichnen
kbénne, es jedoch sehr auf die Bedingungen und Gestaltung des Tourismus selbst ankomme.
Die Haélfte der Befragten verwies auf die Variabilitdt des Marktes und somit auch die

Unterschiedlichkeit der Produkte und Auswirkungen des Tourismus (Kundenbedirfnisse,

243 Eigene Darstellung (2004).
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Mdllproblematik, Reiseaktivitdt bei manchen Reisen, Gebrauch des Gelandeautos, der

Hilfsmittel, ,Schwarze Schafe?*).
100%
A 2 B

W trifft nicht zu

80% -
Otrifft eher nicht zu

60% -

7 10

Oweiss nicht

40%
O trifft teilweise zu ...

wenn
B trifft absolut zu

20%

0% -

Auf dem Markt gibt es viele schwarze  Die Kontrolle auf dem Markt ist sehr
Schafe! hoch!

Abbildung 24: A. Schwarze Schafe auf dem Markt; B. Kontrolle auf dem Markt?%*°

Fast alle Gesprachspartner sind sich dessen bewusst, dass es auf dem Markt viele
,Schwarze Schafe“ gibt, deren Machenschaften sich mit der Bezeichnung ,Okotourismus*
nicht vereinbaren lassen (vgl. Abbildung 24), die generell den Ruf des Marktes ,arg
beflecken®. Trotz der bekannten Gefahr der Rufschadigung durch ,Schwarze Schafe, halten
vier aller Befragten die derzeit angewandten Sicherheits- und Kontrollmalinahmen fir
ausreichend und hoch genug. 10 gaben an, dass die Kontrollen gar nicht viel héher sein
konnten und selbst hdhere Kontrollmallnahmen nicht zu einer Abnahme des Anteiles an

~Schwarzen Schafen“auf dem Markt fUhrten.

244  Schwarze Schafe“: Kunden oder Anbieter, die illegalen Handel und Geschafte provozieren, betreiben oder sich alles
andere als nachhaltig, verantwortungsbewusst und umweltbewusst zeigen und handeln.
245 Eigene Darstellung (2004).
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5.7.2.5. Differenzierung des Marktes

Auf die Frage nach einer mdglichen Differenzierung des Marktes durch die Zertifizierung /
Auszeichnung nachhaltiger Jagdtourismusangebote reagierten die Befragten zdgerlich. Als
sehr interessant und zukunftsweisend wurde dies von drei der Befragten bezeichnet. Der
Uberwiegende Teil der Unternehmen halt die Vorstellung zwar fir interessant, verweist
jedoch auf Schwierigkeiten und Risiken eine mdgliche Umsetzung betreffend, vier enthielten
sich einer Einschatzung oder fanden die Vorstellung momentan noch nicht angebracht oder
umsetzbar (vgl. Abbildung 25).

Zertifizierung/ Gutesiegel/ Differenzierung

2

E sehr interessant
Ointeressant ... aber
Onoch nicht interessant
Onicht interessant

W vollig unwichtig

Abbildung 25: Ware eine Differenzierung des Marktes durch Zertifikate oder Auszeichnungen
interessant??*®

5.7.3. Kritische Wiirdigung der Ergebnisse
Die Gesprache mit den Jagdreiseanbietern auf der Jagdmesse erbrachten wiederholt nicht
die erwlnschten Erkenntnisse und bahnbrechende Neuigkeiten. Vielmehr unterstrichen sie

die fur den Markt so charakteristischen Faktoren.

5.7.3.1. Alt - erfahren und engagiert
Die flr den deutschen Markt bedeutenden Jagdreiseveranstalter scheinen zumeist tber sehr
lange Berufserfahrung zu verfiigen. Sie sind sich ihrer Verantwortung und moglichen
Auswirkungen des Jagdtourismus durchaus bewusst und engagieren sich anscheinend
intensiv mit den Zielgebieten. Ein groRer Teil von ihnen ist in den Destinationen selbst mit

der Angebotsgestaltung beschaftigt.

246 Eigene Darstellung (2004).
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5.7.3.2. Kooperationen
Die Halfte der befragten Unternehmen versuchen aus eigenem Antrieb heraus, Visionen von
Regionalentwicklung in den Destinationen umzusetzen. Einige suchen den Kontakt zu
Kooperationspartnern in den Regionen, um durch gemeinschaftliche Projekte mit der lokalen
Bevolkerung standortgerecht touristische Infrastruktur zu etablieren. Belegt wurden jene
Ausfihrungen durch Berichte Uber bestehende erfolgreich verlaufende regionale Projekte,
den profunden Erfahrungsschatz bezliglich der Umsetzung von Landnutzungsplanung sowie
einer Fulle von Visionen nachhaltiger Nutzungskonzepte. Als kritische Hurden zur
Umsetzung dieser Malknahmen fiihren die Anbieter an, dass ...
> ihr Bemihen oftmals an den Verhaltnissen vor Ort scheitern,
» es an dem eigenen Durchhaltesinn (Geldressourcen) mangelt,

» der Druck durch die Konkurrenz auf dem Markt zu hoch ist und man ,lUberleben” mochte.

5.7.3.3. Produkt der Jagdreisen
Das Gesamtprodukt ist zumeist an dem Wunsch des Kunden orientiert. Das Interesse des
Kunden ist, wie Kapitel 3 und die Ergebnisse aus den Gesprachen zeigten, stark an der
hauptsachlichen Aktivitat orientiert. Im Vordergrund steht die Leistung des jagdlichen
Produktbausteines. Das alles entscheidende Kriterium ist und bleibt der Jagderfolg.
Vor diesem Hintergrund wird ersichtlich, warum in den Informationsmaterialien auch keine
genaueren Angaben zu dem gesamten Produkt zu finden waren. Sie beschranken sich
hauptsachlich auf die im Moment fir den Markt wichtigeren Elemente: die Jagdgelegenheit
und den zu erwartenden Jagderfolg.
Diese Aussage erweckt den Eindruck, dass alle anderen Leistungen der Jagdreise
(Unterkunft, Verpflegung etc.) kaum eine Rolle spielen. Ist der Jagderfolg gesichert, werden
die sonstigen Leistungen einer Jagdreise genommen, wie sie sind. Bleibt jedoch der
Jagderfolg hinter den Erwartungen zuriick oder gar aus, dann werden die Leistungen der
anderen Reisebausteine besonders kritisch betrachtet.
Die Reiseunternehmen geben an, dass sie sich bei der Ausgestaltung der verschiedenen
Produktbausteine an lokalen Verhaltnissen orientieren und dort, wo es durchfiuhrbar ist,
diese auch nutzen. Wahrend die Unterkinfte gewisse Standards haben missen und daher
nicht immer denen der regionalen Bevdlkerung ahneln, orientiert sich die Verpflegung der
Gaste an der traditionellen Kost vor Ort. Ob und in welcher Art und Weise die standortnahen
Produkte angenommen werden, ist vor allem von der Wahl der Jagd und den sehr variablen

Anspriichen der Kunden abhangig.
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5.7.3.4. Zu welchen Effekten fiihrt das Produkt?
So variabel und divers die Jagdreisen gestaltet sind, so unterschiedlich scheinen auch die
Effekte zu sein, die der Jagdtourismus in der 6rtlichen Bevolkerung erbringt.
Laut der Aussagen der Jagdreisevermittler scheint der Jagdtourismus in den Regionen von
grolter Bedeutung zu sein, wenn auch das Wildfleisch nicht Uberall eine gro3e Bedeutung
hat und einer wirtschaftlichen Verwendung zugefiihrt wird (Tlrkei). Wildbret ist anscheinend
eine sehr regional abhangige GroRe, die nicht immer vollstandig genutzt wird.
Den Befragten war es nicht moglich explizite Informationen und Angaben Uber die
unterschiedlichen Effekte dieses Tourismussegmentes zu machen. Laut ihrer Aussage
scheint der Markt und das Produkt tatsachlich je nach Ausgestaltung der Jagdreisen zu
verschiedenartig zu sein. Differenzierte Informationen Uber Arbeitskrafte, die verschiedenen
Leistungsaufteilungen der einzelnen Produktbausteine sowie deren wirtschaftliche
Bedeutung fur die lokale Bevolkerung waren nicht zu erhalten.
Die grobe Einschatzung der Befragten Uber die Wertschopfung der lokalen Bevdlkerung aus
dem Jagdtourismus variierte ganz erheblich. Wahrend 3 der gesamten Befragten Uberhaupt
keine Angaben machen konnten, herrschten ganz unterschiedliche Vorstellungen tber die
monetaren Rickflisse in die Zielgebiete. Sie reichen von 20% bis Uber 50%. Zu dieser
weiten Streunung der Angaben kam, dass die Gesprachspartner auch sehr zuriickhaltend
und eher unsicher ihre Schatzungen abgaben. Es muss daher fast angenommen werden,
dass genau diese so wichtige und charakteristische Grof3e gar nicht richtig bekannt ist.
Die Einschatzungen Uber die Entlohnung der Mitarbeiter zeigt, dass auf dem Sektor Jagd
nicht Uber das normale Mal} hinaus bezahlt wird. Es scheint fur die Menschen in den
Regionen eine ganz normale, aber nicht unbedingt Uberbezahlte Betatigung zu sein.
Anscheinend ist die wirtschaftliche Bedeutung der Jagd nicht gleich bedeutsam.
Es ist schlicht unbekannt, in welcher Auspragung und Bedeutsamkeit die einzelnen
Jagdreisetypen und Touristischen Produkte auf dem Markt vorhanden sind, welchen
wirtschaftlichen Anteil und damit Mehrwert regionale Kost, traditionelle Lebensgewohnheiten

oder kulturelle Besonderheiten innerhalb des Gesamtproduktes einnehmen.

5.7.3.5. Ist Jagdtourismus - Okotourismus?
Sehr interessant war, dass — entgegen den Erwartungen — sich die Jagdreiseanbieter relativ
kritisch Uber den gesamten Markt aufderten. Nur wenige der Befragten waren sich sicher,
dass die Jagdbewirtschaftung nachhaltig verlauft und Jagdtourismus der Definition von
Okotourismus entspricht. Die meisten sind sich prinzipiell schon sicher, dass die Jagd nach
einer nachhaltigen Bewirtschaftung erfolgt, sehen jedoch nicht unbedingt, dass

Jagdtourismus auch eine Form des Okotourismus ist. Einige begrenzten die Aussage auf
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ausgewahlte Teilbereiche und nur bestimmte Produkte des Marktes, wahrend die Halfte nicht
den Vergleich zu diesem Segment des Tourismusmarktes machen wollten. Im Verlauf der
Gesprache stellte sich heraus, dass der Uberwiegende Teil der Befragten von der Prasenz

,Schwarzer Schafe“®*

auf dem Markt gute Kenntnis hat. Gerade durch die Tatsache dieses
~.Geschwirs” sehen die Gesprachspartner Risiken und Probleme fiir den heutigen Markt und
einer Verallgemeinerung des gesamten Marktes durch eine Bezeichnung wie die des
Okotourismus.

Mehr als die Halfte der Befragten halten jedoch eine Differenzierung des zukulnftigen
Marktes mittels Okolabel oder Zertifikaten fiir wiinschenswert, wenngleich sie auch keine
direkte Notwendigkeit und Nutzen darin fir sich sehen. Ein sehr geringer Teil lehnt die
Differenzierung und Unterteilung des Marktes ganz ab und halt diese flr unndtig, einige
sehen arge Schwierigkeiten flr die Umsetzung, die Kontrolle und Machbarkeit dieses

Vorhabens.

247 ,Schwarze Schafe“: Kunden oder Anbieter, die illegalen Handel und Geschafte provozieren, betreiben oder sich alles
andere als nachhaltig, verantwortungsbewusst und umweltbewusst zeigen und handeln.
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6. Schlussbetrachtung

Diese Arbeit hatte zum Ziel, den deutschen Markt des Jagdtourismus zu beschreiben, das
aktuelle Jagdreiseangebot fir den deutschen Markt unter den Forderungen des Prinzips der
Nachhaltigkeit zu analysieren und Handlungsempfehlungen fiir einen ,Nachhaltigen
Jagdtourismus® zu entwickeln.

Durch eine geschichtliche Betrachtung wurde deutlich, dass sowohl Jagd und Tourismus als
auch die kombinierte Nutzungsform Jagdtourismus positive wie negative Effekte auf Tier-
und Pflanzenarten ausuben. Jagdtourismus konnte z.B. seine erfolgreichen Eigenschaften in
Pilotprojekten der Entwicklungszusammenarbeit und des Naturschutzes unter Beweis
stellen. Aus dieser Erfahrung wurde diese Form des Tourismus als Okotourismus
bezeichnet. Wie diese Arbeit zeigt, kann eine solche Gleichstellung nicht uneingeschrankt
vorgenommen werden.

Im Zentrum der Betrachtung stand das fur den deutschen Markt aktuelle Jagdreiseangebot
der Saison 2003. Dieses Angebot wurde anhand von Jagdreisekatalogen untersucht und auf
den Grad seiner Nachhaltigkeit gepruft. Da glltige Standards und Rahmenbedingungen, die
weltweit fur diese Art des Tourismus einsetzbar waren, fehlen, erfolgte dieses mittels eines
eigens dafur entwickelten Analyseinstrumentes, eines Kriterienkatalogs. Es standen die
Kriterienkataloge fir ,Nachhaltige Jagd“ sowie fur ,Nachhaltigen Tourismus® zur Verfligung,
auf deren Grundlage ein solches Instrument flr ,Nachhaltigen Jagdtourismus® erarbeitet

wurde.

6.1 Zusammenfassung

Der deutsche Markt fur Jagdtourismus ist bis auf wenige wissenschaftliche Arbeiten nahezu
unerforscht. Er setzt sich zusammen aus den Jagdgasten, den Jagdreiseanbietern sowie
den politischen Institutionen.

Das Nachfragepotential fir Jagdtourismus aus Deutschland besteht aus einer
Uberschaubaren Anzahl von 100 000 passionierten, naturverbundenen Jagern. Deren
weitaus Uberwiegender Teil gelegentlich in nahe, benachbarte Gebiete der Bundesrepublik
reist, um Jagd auf Tierarten zu machen, die ihm aus heimischen Waldern vertraut sind. Ein
relativ geringer Teil der Jagdtouristen zieht regelmafig ins ferne Ausland, um exotischen
Tierarten nachzustellen.

Die Betrachtung des Marktes zeigte, dass die deutschen Jagdtouristen sehr individuelle
Vorstellungen von dem Produkt Jagdreise haben.

Sie wollen vor allem ein einmaliges Jagderlebnis mit einer bestimmten Trophae, stellen

daneben aber auch noch weitere unterschiedliche Anspriiche an das touristische Produkt.
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Die jagdbezogenen Planungsmaoglichkeiten der Jagdreisenden lassen sich in sechs Kunden-
Anliegen unterteilen: die Zielarten (Wildtierart), die Zielregionen, die Zeitdauer (des
Aufenthaltes), die Zielvorstellungen (Uber die Art und Weise bzw. Funktion der Jagdreise),
die Zielstarke der Trophden sowie unterschiedliche Zahlungsbereitschaft. Es ergeben sich
Zielart, Zeitdauer
die

Unterschiedlichkeit in der Ausgestaltung verdeutlichen. Diese Grundtypen sind: ,Jagd-

aus diesen sechs Planungsoptionen, insbesondere der und

Zahlungsbereitschaft vier verschiedene Grundtypen von Jagdreisen, ihre

Kurzreise®, ,Jagdreise®, ,Kombinierte Jagdreise* und ,Individuelle Jagdreise®“. (vgl. Tabelle

13). Die folgende Tabelle vermittelt einen Eindruck von der erheblichen Variabilitdt von

»~Jagdreisen®.
Planungs-
option . . . Zeitdauer . Zielstarke der Zahlungsbereit-
Zielart Zielregion in Tagen Zielvorstellung Trophie schaft in €
Typus
Jagd-Kurzreise | -heimische -Osteuropa :\ﬁll%ar;le enheit
Schalenwildarten | -Mittel-,Siid-, und | 2-5 A wichtig <1000,
Jagdarrangement | -Federwild Westeuropa -Jagdmethode
-glinstige Reise
-heimische )
. Schalenwildarten | -Osteuropa -W|Id§1rt .
Jagdreise | _coderwild -Mittel-,Siid-, und -Destination
. ! ! 5-14 -Jagderfolg entscheidend >2000,-
-Raubwild Westeuropa
Jagdarrangement -Jagdmethode
-Exoten -GUsS -Herausforderun
-Wildschafe 9
Kombinierte -Antilopen -Europq (qu., -Destination
. : Skandinavien) )
Jagdreise -Federwild . -Urlaub/Erholung nicht so
o -Afrika 10-21 > S >3000,-
Wildziegen . ) -Jagdgelegenheit wichtig
: -Stid Amerika
Jagd+Erholung | -Schalenwildarten o ) -Jagderfolg
-Ozeanien
Individuelle | -Antilopen :ﬁglﬁsu g -Wildart
Jagdreisen -Wildschafe und - ab5b -Destination sehr wichtig
S Amerika ;
Wildziegen -Asien -Jagderfolg bis >5000,-
Expeditionen — -Exoten “open end” | -Herausforderung entscheidend
. - -Russland
Safaris -alle Wildtierarten : -Jagdmethode
-Polargebiete

Tabelle 13: Unterteilung der Jagdreisen in 4 verschiedene Jagdreisetypen anhand
Der Planungsoptionen (,6 Zet's“ einer Jagdreise®*®)
beispielhaft fir Jagdtouristen aus Deutschland

Es wird deutlich, dass in Abhangigkeit von den gesamten Planungsoptionen der Jagdgaste
verschiedene Grundtypen von Jagdreisen nachgefragt werden, die alle durch die
individuellen Kundenwtinsche in ihrer Auswirkung auf die Umwelt verschiedenartig sind, also
auch mehr oder weniger nachhaltig sein kdnnen.

So kann eine ,Jagd-Kurzreise“ nach Osterreich nicht unter den selben Kriterien direkt mit
einer ,Kombinierten Jagdreise® nach Namibia verglichen werden. Auch innerhalb eines

Jagdreisetyps konnen die Jagdreisen hinsichtlich ihres Nachhaltigkeitsgrads erheblich

248 Eigene Darstellung, 2004.
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differieren. Je nach Ausgestaltung eines Jagdreisetyps, ergeben sich eher positive und eher
negative Auswirkungen auf die Umwelt. Die Produktzusammenstellung (vgl. Kapitel 4.2.2.1.)
die Planung und Durchflhrung von Unterkunft, Transport und Guterverbrauch werden diesen
Nachhaltigkeitsgrad bestimmen.

Zum Beispiel ist bei einer finftagigen Gamsjagd in die dsterreichischen Alpen eine Anreise
mit der Bahn, einem umweltschonenden Verkehrsmittel, méglich. Die Unterkunft in einer
traditionellen Berghltte, die Verpflegung durch regionale landwirtschaftliche Produkte sowie
die Dienstleistungen wahrend dieser Reise, kénnen durch die ansassige Bevolkerung
gestellt und von ihr geleistet werden. Dadurch entstehen Arbeitsplatze in der Region und
werden Einkommensmaglichkeiten fiir die Bevolkerung in einer strukturschwachen Region
geschaffen. Wahrend der touristische Sektor Ertrage fir die Bevolkerung abwirft, flieRen die
Abschuss- und Trophaenlizenzen aus dem jagdlichen Sektor in die Kasse der Land-
beziehungsweise Jagdbesitzer. Wenn die Bejagung der Gamspopulation durch einen
geregelten  Abschussplan erfolgt, wird durch diese jagdliche Tatigkeit, die
Wildbestandsregulierung kontrolliert durchgefuhrt. Findet die Reise in dieser Weise statt, so
werden die Belange der Nachhaltigkeit fur den jagdlichen und touristischen Sektor
aufgenommen. Die notwendige Regulierung der Wildtierpopulation und das regionaltypisch
vorhandene Kapital wird zum Nutzen dieser Reise. Neben diesen direkten positiven Effekten
(Arbeitsplatze und Einkommen, Wildbestandsregulierung) kdénnen indirekte
Multiplikatoreffekte ausgelést werden, die zum Erhalt, zum Schutz und zur Pflege der
Umwelt flhren und der Bevdlkerung Zukunftsperspektiven geben. Auf lange Sicht kann dies
eine nachhaltige Entwicklung nach sich ziehen.

Im Gegensatz zu einer solchen nachhaltig gestalteten Gamsjagd, bei der die positiven
Effekte Uberwiegen, stellt sich die Bewertung einer genauso langen fiinftagigen Jagdreise
auf den europaischen Braunbaren nach Rumanien unter im folgenden geschilderten
Bedingungen anders dar. An- und Abreise aus Deutschland erfordern einen aufwendigen
Transport mit dem Flugzeug. In strukturschwachen Regionen findet die Unterkunft nicht
standortstypisch statt, meist werden komfortable Quartiere bereitgestellt. Alle touristischen
Zusatzleistungen wie z.B. Verpflegung und Service sind diesem hohen Wohnstandard
angeglichen. So entsteht in urspriinglicher landlicher Region gemessen an den lokalen
Lebensstandards ein luxuriéses Produkt. Die Bejagung eines kapitalen Braunbaren setzt
eine daflr kreierte Infrastruktur voraus. Durch Transporte mit Gelandewagen zu den
Bejagungsplatzen, an denen sich das Tier gerade aufhalt, die Kéderung mittels Frischfleisch
und die Einrichtung von Abschussplatzen in Form von Hochsitzen, macht sowohl die
jagdliche als auch die touristische Komponente des Produktes sehr aufwendig. Ertrdge aus

dieser Jagd flieRen zum Uberwiegenden Teil in die Kasse der Jagdbesitzer: das ist hier der
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Staat. Der erhdhte Aufwand flr nicht standortstypische Produkte, komplexer Infrastruktur
durch jagdliche Einrichtungen und hohe Transportkosten, ist erheblich im Verhaltnis zur erst
beschriebenen Jagdreise. Am direkten Nutzen aus dieser Jagd haben nur wenige Personen
Teil. Fur die touristischen als auch jagdlichen Leistungen entstehen fiir die lokale
Bevdlkerung nur marginale Einkommensmaglichkeiten. Der Anteil an Importgutern fur das
beschriebene Produkt verlangt hohen Deviseneinsatz, wodurch eine betrachtliche Sickerrate
die Ertrage aus der Jagdreise mindern. Erfolgt die Bejagung (hier Baren mit grof3er Trophae
bzw. Kdorpergrofie) Uber einen langeren Zeitraum selektiv, so zieht dieses mdglicherweise
eine Veranderung der Wildtierpopulation und damit eine Manipulation und Verarmung des
genetischen Materials nach sich. Belange einer ,Nachhaltigen Jagd“ (Erhaltung der
Biologischen Vielfalt) sowie die eines ,Nachhaltigen Tourismus® (Starkung der regionalen
Ebene durch Wertschépfung aus dem natirlichen Kapital) werden verfehlt.
Wahrend im ersten Beispiel ein nachhaltiges Produkt skizziert wurde, wird das zweite
Beispiel den Nachhaltigkeitskriterien nicht gerecht. Um den Grad der Nachhaltigkeit aller
Jagdreisen zu messen, mussen Standards angewendet werden.
Vor diesem Hintergrund wurde in dieser Arbeit ein Kriterienkatalog fur ,Nachhaltigen
Jagdtourismus® entworfen und an dem aktuell praktizierten Jagdreiseangebot des deutschen
Marktes getestet und gemessen. Aus den Katalogen lie3en sich durch diese Analyse wenig
verwertbare Informationen gewinnen. Nachhaltige Elemente weder fur das touristische noch
fur das jagdliche Angebot waren kaum zu finden. Es fehlten wichtige Informationen Uber die
jeweilige Destination, es fehlten Hinweise auf die Ausgestaltung der Dienstleistungen
(Unterkunft und Verpflegung), es fehlten genauere Angaben Uber die Mobilitat auf der Reise
und Uber das zentrale Element, die Jagd. Informationen, die der Kriterienkatalog hatte
bemessen sollen, wie Produktgestaltung, Gutermitteleinsatz und Aufwand, waren in den
Jagdreisekatalogen nicht zu finden. So konnten auch die Nachhaltigkeitskriterien der
Okologischen, 6konomischen und sozio-kulturellen Dimensionen nicht Gberprift werden. Die
Formulierung ,Nachhaltiger Tourismus“ oder ,Nachhaltige Jagdnutzung“ war auf keiner
Katalogseite zu finden. Jagdtourismus war nicht als ,Nachhaltiger Jagdtourismus® angeboten
und somit auch nicht als eine Form von Okotourismus dargestellt und zu erkennen. Aus der
Analyse der Kataloge und der Betrachtung des Marktes ergaben sich die folgenden
Ruckschliusse und Gedanken:
» Die Kataloge haben in dieser Branche nicht die Aufgabe, Uber das Gesamtprodukt der
Jagdreise genau Auskunft zu geben.
> Die Kataloge stellen in erster Linie nur eine Ubersicht (ber die verschiedenen

Jagdmaoglichkeiten und Kosten der Reise und Troph&en dar.
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> Das begleitende touristische Programm?*® ist nebenséchlich?*°.

» Es gibt nicht viele nachhaltige Produkte unter den Jagdreisen.

» Der Kunde legt momentan noch keinen Wert auf nachhaltigen Jagdtourismus.?"

» Der Jagdreiseanbieter weil3 nicht was nachhaltige Produkte sind, ihm fehlen die
Moglichkeiten, nachhaltige Elemente in einem Produkt zu entdecken, sie darzustellen
und sie zu vermarkten.

» Der Jagdreiseanbieter ist sich nicht sicher Gber die Auswirkungen seiner Angebote.

» Es gibt keine kritische Auseinandersetzung mit diesem Thema. Der Jagdreiseanbieter
hat kein Interesse an nachhaltigem Jagdtourismus.?*?
» Die Forderungen des Kriterienkataloges sind ungeeignet.
Kriterienkataloge stellen Analyseinstrumente dar, die fur die praktische Anwendung in den
Destinationen vorgesehen sind und reale Verhaltnisse analysieren und bemessen sollen.
Reiseangebotskataloge sind Kommunikationsmittel, die naturgemafd nicht Gber alle realen
Informationen detailliert Auskunft geben. Eine Messmethode mittels Kriterienkatalog benétigt
fur eine Einschatzung der Produkte auf deren Nachhaltigkeit keine Werbematerialien
sondern reale Informationen.
Das ernlchternde Ergebnis der Analyse ist daher weniger dem Kriterienkatalog als vielmehr
der Tatsache geschuldet, dass die Analyse des Angebotes an seiner
L-vermarktungsschnittstelle® untersucht wurde. So liegt die Vermutung nahe, dass der fir die
Praxis ausgelegte Kriterienkatalog fir diese theoretische Erhebung héchstwahrscheinlich
das falsche Analyseinstrument war. Das Analyseinstrumentarium folgt dennoch einem
logischen Aufbau und sollte anhand direkter Beispiele vor Ort seine Anwendung finden.
Daher erwies sich dieser Arbeitsschritt der Untersuchung als aufRerst schwierig.
Fir eine praxisnahe Untersuchung war deshalb die Befragung der Jagdreiseanbieter
(Jagdreisevermittler / Jagdreiseveranstalter) erforderlich. Jagdreisevermittler im Quellland
und der Jagdreiseveranstalter in dem Zielgebiet bilden das Bindeglied zwischen dem
Jagdgast und dem Produkt. In dieser Funktion entscheiden sie Uber den Charakter und die
Erscheinung von Jagdreisen und tragen somit als Jagdreiseanbieter eine hohe
Verantwortung. Die Zusammenstellung der Produkte erfolgt laut Auskunft der Befragten
zumeist in Kooperation, teilweise sogar in engagierter Zusammenarbeit mit den lokalen
Leistungstragern. Auch sie sehen, dass die Jagdreisen zumeist durch die verschiedenen

Kundenwinsche in der Zusammenstellung stark variieren. Es scheint, als ob sich die

249 Unterkunft, Verpflegung, Mobilitat vor Ort und das Jagdprogramm.

250 Die Informationsweitergabe Uber das Angebot erfolgt spater in einem personlich Gesprach (Telefon, etc.).
251 Okotourismus — Image passt nicht zum Auslandsjéger.

252 Okotourismus — ist nicht Auslandsjagd. Fiir nachhaltigen Jagdtourismus gibt es keinen Markt.
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Jagdreiseanbieter trotz bester Absichten zumeist den Kundenwiinschen in der Ausgestaltung

der Produkte beugen missen.

Die Jagdreiseveranstalter meinen, dass sich die Jagdreisen dennoch an den ortlichen

Verhaltnissen orientieren, regional von groRer Bedeutung sind und zu einer verhaltnismafig

hohen Wertschopfung fiir die Region beitragen. Aufgrund der Variabilitdt der Reiseangebote

konnen sie jedoch Uber den tatsachlichen Gewinn und die positiven Effekte in den

Destinationen durch ihr Angebot keine Auskunft geben. Mit ein Grund dafiir sind — so

betonen die Anbieter - die standig verschiedenen Rahmenbedingungen in Form von

Lizenzvergaben, Jagdrechten, Landnutzungsformen und Steuerbelastungen in den

verschiedenen Destinationen. Auch die Anbieter sehen die Nachhaltigkeitsforderungen in

den Produkten nur ansatzweise verwirklicht, problematisch ist flir sie ebenfalls die geringe

Transparenz der Produkte.

Die Informationen aus den Gesprachen und der Marktanalyse fiihrten zu den Feststellungen,

dass:

» Jagdtourismus durch verschiedenste Angebote stattfindet.

» Die Angebote stark variieren und teils positive, teils negative Effekte fir Umwelt und
Bevolkerung nach sich ziehen.

> lhre Uberprifung auf den Grad der Nachhaltigkeit nicht gegeben ist, weil sie tber eine

geringe Transparenz verfiigen.

Die Anbieter in Abhangigkeit von den Kundenwilnschen stehen.

Jagdtourismus als Okotourismus nicht zu identifizieren war.

Die Kontrolle auf dem Markt ausreichend ist, trotz ,schwarzer Schafe”

YV V VYV V

Einer Differenzierung mittels Giitesiegel, Standards, Anforderungen nicht existiert, aber
ein interessanter Vorschlag ist.

» ,Nachhaltiger Jagdtourismus*® als Ziel noch nicht besteht.

Aus diesen Fragestellungen wurde deutlich, dass auf diesem Sektor ,Nachhaltiger
Jagdtourismus® in vielerlei Hinsicht Forschungsbedarf besteht. Auf nahezu allen Ebenen
fehlen verlassliche Daten und Fakten. Um das System zu andern missen Grundlagen
erarbeitet werden. Grundlagenforschung muss zum Ziel haben, eine intensive Marktanalyse
durchzufiihren. Erst durch genaue Informationen dieses Marktes ware es moglich,

Kernaussagen Uber eine weitere Planung und Gestaltung zu treffen.
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6.2 Ausblick

Der Markt des Jagdtourismus folgt den 6konomischen Gesetzmalliigkeiten des Marktes von
Angebot und Nachfrage. Die Bedlrfnisse des Kunden (hier der Jager) werden nur durch das
Angebot befriedigt, das seine Vorstellungen erfiillt. Nur solch ein Produkt findet auf dem
Markt seinen Absatz. Auf Markten wie dem des Jagdtourismus darf es nicht dazu kommen,
dass die Erwartungen und Winsche des Kunden (Jagdgast) das Angebot diktieren, denn
Jagd und Tourismus greifen in duf3erst sensible Systeme der Umwelt ein. Dabei stehen
Schutz- und Nutzungsstrategien in einem labilen Gleichgewicht. Das Konzept der
Nachhaltigkeit gibt Kriterien vor, wie diese Balance erreicht werden konnte.

In Erfahrung zu bringen ist daher durch Forschung, ob der Kundenstamm aus Deutschland
durch seine jagdethische Schulung fur ein verantwortungsvolles nachhaltiges Jagen
ausreichend sensibilisiert und empfanglich ist. Erliegt er namlich dem Konsumdenken
gesellschaftlicher Zwange und einem reinen Trophaenrausch, so besteht die Gefahr, dass
seine Jagd wieder marktjagdahnliche Zige annimmt und zum Raubbau an Natur und
Umwelt beitragt. Diese Entwicklung muss verhindert werden.

Die meisten Jagdreisenden mdchten in erster Linie Erlebniserfillung durch ein qualitativ
hochwertiges Produkt. Auf dem Markt von Jagdtourismus sind die Qualitaten der Angebote
noch nicht deutlich erkennbar. ,Nachhaltige Tourismusprodukte®, so auch ,Nachhaltiger
Jagdtourismus®, werden auf diesem Markt als solches noch nicht angeboten. Sie sind noch
unbekannt bzw. noch nicht wahrnehmbar. Der Kunde wird von alleine keinen Bedarf
verspliren und sie nicht aus eigenen Stilicken nachfragen. Ein Nischenprodukt wie
.Nachhaltiger Jagdtourismus® gibt es erkenntlich noch nicht.

Kunden muissen uUber nachhaltige Produkte aufgeklart werden und den Nutzen beim
Vergleich mit Alternativprodukten erkennen und schatzen lernen. Um ,Nachhaltige
Jagdreisen® auf dem Markt anzubieten und deren Qualitdten und damit Zusatznutzen von
den konkurrierenden Produkten abzuheben, ist eine Transparenz des Produktes dringlich
erforderlich. Durch eine Offenlegung der tatsachlichen Inhalte des Jagdreiseangebotes kann
der Kunde vergleichbare Produkte erkennen und einschatzen, in seiner Kaufentscheidung
beeinflusst und fiir das Produkt gewonnen werden.

Damit Jagdreisen anhand von Nachhaltigkeitskriterien untersucht werden kdénnen, missen
Instrumente diese Reisen analysieren und messen konnen. Kriterienkataloge stellen z.B.
solche Instrumente dar. Sie sind fir eine Ist-Analyse, zum Differenzieren von Angeboten und
zur Bemessung des Nachhaltigkeitsgrades geeignet. Der in dieser Arbeit eingesetzte
Kriterienkatalog wurde auf die Werbematerialien und nicht auf reale Jagdarrangements

angewendet und verfehlte deshalb sein Ziel. Fur Jagdarrangements wie die der Gams- und
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der Barenjagd konnte ein Kriterienkatalog als Messinstrument gelten und seine Starken unter
Beweis stellen. Auch fur zukinftiges Planen und Handeln stellt der Katalog ein hilfreiches
Instrument dar, um Produkte zu definieren und zu differenzieren. Durch Weiterentwicklung
und Modifikation missen diese Kriterienkataloge jedoch auf ihre verschiedenen
Einsatzbereiche angepasst werden. Es erscheint beispielsweise nétig, den Kriterienkatalog
fur ,Nachhaltigen Jagdtourismus® auf die verschiedenen Landschaftsnutzungsformen wie
Wildnisgebiete, Naturschutzgebiete, Farmland mit Wildtierbewirtschaftung sowie
dichtbesiedelte Kulturlandschaften umzugestalten. Eine weitere Modifikation kénnten die
Kernbereiche verschiedener Jagdreisetypen darstellen, wie die ,Jagd-Kurzreisen®, die
»~Jagdreisen®, die ,Kombinierten Jagdreisen® sowie die ,Individuellen Jagdreisen®.

Da der Analyse-Apparat anhand neuer wissenschaftlicher Erkenntnisse leicht
weiterentwickelt und erganzt werden kann, wird es mdglich sein, dynamischen Prozessen
Rechnung zu tragen. Er ist in dieser Funktion auch als Kontrollinstrument einzusetzen, um
die Erfolge von Unternehmen und Akteuren zu bemessen. Damit ertffnet sich auch die
Méglichkeit, Umweltmanagementprozessen (performance- oder prozessorientierte) zur
Verfligung zu stehen.

Jagdreiseanbieter als Vermittler im Quellgebiet und Veranstalter im Zielgebiet in ihrer
zentralen einflussreichen Rolle fiur den Markt entscheiden nicht nur Gber die
Zusammenstellung des Produktes, sondern auch uber die Art und Weise seines Vertriebs.
Beide Anbieter haben die Gewinnmaximierung zum Ziel, sie bestimmen durch ihr
Management den Weg und tragen dabei die Verantwortung.

Durch Zwange sind diese Unternehmen nur bedingt zu beeinflussen, es muss an ihr ,Good
will“ appelliert und Konzepte erarbeitet werden, in denen sie ihre Interessen wiederfinden.
Gemeinsamkeiten und Schnittmengen missen durch gezielte Forschung herausgefunden
und markiert werden. Weiterhin muss die Forschung dahingehen, dass der Markt eine
Transparenz erfahrt, indem die Potentiale von ,Nachhaltigem Jagdtourismus® deutlich
herausgearbeitet und die Vorteile sichtbar werden.

Der Wille, Jagdtourismus nachhaltig zu betreiben darf, sich dabei nicht nur in
Lippenbekenntnissen ausdriicken. Das Produkt ,Nachhaltige Jagdreise” muss deshalb aktiv
und mit Engagement kreiert werden. Um seine besonderen Starken herauszustellen und als
Alleinstellungsmerkmal deutlich zu machen, ist erhéhter Aufwand der Akteure auch durch
finanzielle Investitionen notig. Dieses Alleinstellungsmerkmal kénnte Grundlage fir die
Kommunikationspolitik und fur ein wirkungsvolles Marketing des Unternehmens darstellen.
Damit jedoch das Unternehmen nachhaltige Entwicklung unterstitzen und ermdglichen
kann, mussen die Kriterien der Nachhaltigkeit auch in der Unternehmensstruktur verankert

und zum Leitbild erhoben werden.
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Trotz bester Absichten von Anbietern und Kunden (Ethik-Kodex, Sensibilitat und Appellen),
ist dieser Nischenmarkt auf Rahmenbedingungen angewiesen, die ihm ermdglichen,
nachhaltig zu fungieren. Politische Akteure sind herausgefordert, Visionaren unter ihnen eine
reprasentative Plattform zu geben. Sie besitzen die Mdglichkeit, die unterschiedlichen
politischen Instrumente der Kontrolle, der Beschrankungen und der Unterstitzung dafir

einzusetzen (siehe Abbildung 26).

Zielrichtung

NaCh:rage »Nachhaltiger Jagdtourismus* A:gebOt

hart
Ordnungsrecht (Ge- und Verbote)
A

Fiskalische Instrumente

Labelling & Wettbewerbe

Selbstverpflichtungen

Kommunikation
(Customer Relationship Management)

Umweltmanagementsysteme

Fordermittel,
Forschungsforderung
v

weich

Information / Werbung
Bildung / Austausch

Abbildung 26: Politische Steuerungsinstrumente im Tourismus
(Quelle:*®)

Harte und weiche Instrumente der politischen Akteure bestehen aus Ordnungsrechtlichen
Bestimmungen (Ge- und Verbote), fiskalische Instrumente (Lizenzvergabe und
Besteuerung), Labelling und Wettbewerbsforderung (Gutesiegel), Selbstverpflichtung fir
Unternehmen, Umweltmanagementsysteme (EAS Verordnung oder Iso -Normen),
Fordermittel und Forschungsférderung, Kommunikation (Information, Werbung, Bildung und
Austausch). Diese sind gezielt auf dem Markt einzusetzen.

Der Markt verfugt, wie in der Arbeit gezeigt, uber Akteure mit verschiedenartigen Zielen auf
unterschiedlichen Ebenen. Damit Jagdtourismus als Instrument fir nachhaltige
Regionalentwicklung effektiv eingesetzt werden kann, missen alle Akteure das gemeinsame

Ziel ,Nachhaltiger Jagdtourismus® anstreben und ihre Kompetenzen auf diesem Markt

253 Vgl.: KRUG in FONTANARI / SCHERHAG (Hg.), (2000), S. 15-26.
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einbringen. lhre BemlUhungen missen dafur in Quell- und Zielgebiet geblindelt werden.
Ubergeordnete Institutionen (international arbeitende und kompetente Organisationen)
haben dabei die zentrale Aufgabe diese beiden Bereiche miteinander nutzbringend zu
vernetzen. Aufgabe der Forschung wird sein, Organisationsstrukturen zu erarbeiten
(Netzwerke zu erstellen), Ideen und Ziele zu entwickeln und Instrumente (Kriterienkataloge)
zu kreieren.

Eine Kooperation (Partizipation) von regionalen und nationalen Verbanden,
Naturschutzorganisationen, NGO’'s und Internationalen Organisationen sowie politischen
Institutionen  kénnte durch diese Vernetzung, Interessensgemeinschaften bilden
(Kompetenzfelder in Quell- Zielgebieten) und Synergieeffekte freisetzen. Derartige
kooperative Umsetzung wilrde ermdglichen, durch ,Nachhaltigen Jagdtourismus®
nachhaltige Entwicklung durch Schutz und Nutzstrategie zu erreichen und ... win-win-

performances herbeizuflihren.
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Anmerkung:
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Quellen, die fur die Untersuchung der Fragestellung und der Thematik hilfreich waren und far

weitere Forschungen sein kénnten!
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1.
1.1

Wildtierbewirtschaftung:

Eine ,,Erfolgsstory“ aus dem siidlichen Teil Afrikas Bsp. Namibia:

»Iin-Wertsetzung durch Wildtierbewirtschaftung

Fur die Trophae einer Tierart kdnnen in vielen Gebieten der Erde hohe Einnahmen
erwirtschaftet werden, wenn Jagdtouristen das Tier erbeuten.

Ehemalige Futterkonkurrenten des Hausrindes sind interessant geworden. Da der
Verkauf von Wildtieren Mittels Jagdtourismus lukrativer ist als die Landwirtschaftliche
(Viehwirtschaft) Produktion am Rande des Grenzertrages, ist diese Nutzungsform zu
einer ernstzunehmenden Alternative geworden.

Somit erdéffnen bestimmte wild lebende Tierarten, dem Mensch strukturschwacher
Iandlicher Regionen, neue Wirtschaftsoptionen Einkommensmdglichkeiten durch den
Jagdtourist.

Da die Wildtiere an die Landschaft und das Okosystem angepasst sind, kommt es durch
die Wildtiere in der Natur nicht zu einer Schadigung (Vertritt und Bodenverdichtung).
Diese Wildtierbewirtschaftung fihrt indirekt zu einer Biotopaufwertung, da die potentiell
naturlichen Wildtiere der Region auch die potentiell natirliche Vegetation férdert und
stark beschadigte Biotope sich wieder regenerieren kdénnen. Durch diese neue
Moglichkeiten kann das Land auf zurlckhaltende Art und Weise bewirtschaftet werden.
Die Zucht von sehr selten gewordenen Wildtierarten (Rappen-, Sabel- und
Pferdeantilopen) fir den Lebendverkauf ist eine Moglichkeit Artenschutz zu betreiben. Da
zumeist weibliche als Muttertiere zur weiteren Zucht verwendet werden, steht der
Uberhang an mannlichen Tieren (nur wenige zur Zucht nétig) fiir den Wildabschuss zur

Verfligung sprich ... Jagdtourismus zur Verfiigung.
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1.2  Stellung der Wildtiere

Stellung der Wildtiere — Nutzungsoptionen der Menschheit

Das Wildtier als Ressource / Wildtier als Schutz- und Nutzobjekt:

Nicht konsumtive Nutzung' von Wildtieren

Freie Lebensraum (Schutzgebiete / nicht gezaunte Flachen)

[ Nutzung des Tourismuspotentials (Fototourismus -Okotourismus)

Auf eingezaunten Flachen — hohe Erfolgsaussichten durch begrenzten Lebensraum und
guter Kontroliméglichkeit (Farmland / eingezaunte Schutzgebiete)

Nutzung des Tourismuspotentials (Fototourismus - Okotourismus)

Zichtung seltener Tierarten (Rappenantilopen / Nashérner)

| Erhalt der genetischen Ressource Biodiversitat

Konsumtive Nutzung® von Wildtieren

Freie Lebensraum (am Rande und in Schutzgebieten, nicht eingezaunte Flachen)

Nutzungsoption: In erster Linie

Bejagung mit geringerer Erfolgsaussicht:

Jagd als Freizeitangebot / Sport Hunting - Trophdenjagd

Trophae der Wildtiere als zu handelnde Wahre
(Marktjagdahnliche Motivation)

Nahrungsressource durch Verwertung des Wildbret (Nahrungs-
Marktjagdahnliche Motivation)

[ Jagd als Nahrungslieferant (Handelsobjekt)

Nahrungsressource durch Verwertung des Wildbrets (nahrungs-
marktjagdahnliche Motivationen)

Nutzungsoption: In zweiter Linie

| Nutzung des Tourismuspotentials (Fototourismus - Okotourismus)

| Wildtiere und Natur als Kulissen -raum

Auf eingezaunten Flachen — hohe Erfolgsaussichten durch begrenzten Lebensraum und
guter Kontrollmdglichkeit (Farmland / eingezdunte Schutzgebiete)

Nutzungsoption: In erster Linie

Bejagung mit hoher Erfolgsaussicht:

| Jagd als Freizeitangebot / Sport Hunting - Trophéenjagd

Trophae der Wildtiere als zu handelnde
Wahre(Marktjagdahnliche Motivation)

Nahrungsressource durch Verwertung des Wildbret(Nahrungs-
Marktjagdahnliche Motivation)

[ Jagd als Nahrungslieferant (Handelsobjekt)

Nahrungsressource durch Verwertung des Wildbrets (nahrungs-
marktjagdahnliche Motivationen)

Nutzungsoption: In zweiter Linie

Nutzung des Tourismuspotentials (Fototourismus - Okotourismus)

Zlchtung seltener Tierarten (Rappenantilopen / Nashérner)

| Erhalt der genetischen Ressource Biodiversitat

Das Wildtier als Schadursache der anthropogen liberpriagten Landschaft:

| Konsumtive Nutzung® von Wildtieren

Regulatorische Eingriffe (Pflegemallnahmen durch gezielte Tétungen der
speziellen Schadtiere (Elefanten, Leoparden) durch die Jagdbeauftragende
Instanz (Culling)

[ Verkauf des Fleisches an die Bevélkerung

1 Nicht konsumtive Nutzung: Nutzung von Sachen Dingen, bei der die Sache das Ding nicht verbraucht, getotet oder sonstigen
Schaden nimmt.

2 Konsumtive Nutzung: Nutzung von Sachen Dingen, bei der die Sache das Ding nicht verbraucht, getdtet oder sonstigen
Schaden nimmt. Siehe auch dazu:
GRIMM U. et al, Dokumentation Workshop ,Nachhaltige konsumtive Nutzung von Wildtieren“ BfN- Workshop vom 7. bis 8.
Dezember 1999 im Bundesamt fur Naturschutz / Bonn - BfN- Skripten 18, 2000 / www.bfn.de/09/konsum1.pdf -, letzte
Zugriff 17.03.2004
GRIMM U. et al, Dokumentation 2. Workshop ,Nachhaltige konsumtive Nutzung von Wildtieren“ BfN- Workshop vom 12.
bis 13. September 2000 im Bundesamt fur Naturschutz / Bonn - BfN- Skripten 36, 2001 / www.bfn.de/09/konsum2a.pdf ,
letzte Zugriff 17.03.2004
GrofRle C. et al. BfN- Positionspapier, Trophdenjagd auf gefahrdete Arten im Ausland BfN- Skripten 40, Bundesamt fir
Naturschutz / Bonn 2001, www.bfn.de/09/troph1.pdf, letzte Zugriff 17.03.2004
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2.

Touristenaufkommen und Einktuinfte

2.1Vergleich Jagdtourist / Fototourist

Abbildung 1: Touristenaufkommen und Einkiinfte der SLAMU®

Jagdtouristen Einkiinfte Jagtouristen Fototouristen Einkiinfte Fototouristen
Jahr Anzahl| in % Gesamt Us$/ in % Anzahl in % Gesamt Us$/ in %
Us$ Tourist Tourist
1994 27 0,27% |$200.000 |$7.407,41 [54,5% [|10.155 [99,73% |$ 167.000 $ 16,45 (45,50%
1995 29 0,36% |$ 185.000 |$6.379,31 [48,05% [7.978 99,64% |$ 200.000 $ 25,07 [51,95%
1996 51 0,49% |$214.000 [$4.196,08 44,68% [10.326 [99,51% |$ 265.000 $ 25,66 [55,32%
1997 68 0,63% |$243.913 [$3.586,96 |52,81% [10.777 199,37% |$ 218.000 $ 20,23 147,20%
1998 43 0,25% |$300.000 [$6.976,74 49,18% [16.936 [99,75% |$ 310.000 $ 18,30 [50,82%
Summe [218 0,39% |$1.142.913|$ 5.242,72 49,63% [56.172 [99,61% [$1.160.000 |3 20,65 [50,37%

Abbildung 2: Vergleich der Einnahmen des Jagdtourismus und des Fototourismus in SLAMU*
Die Daten veranschaulichen in dramatischer Weise die eklatanten Unterschiede bei den Erlésen
zwischen dem Low Impact & High Profit Consumptive Tourism und dem Non-Consumptiv

3 SCHQLE 2001, basierend auf PHIRI, E. (1999)
* SCHULE 2001, basierend auf PHIRI, E. (1999)
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5. Die Jagdreisetypen
LB Zeitdauer Zielstarke der | Zahlungsfahigkeit
Zielart Zielregion A Zielvorstellung m .
in Tagen Trophae in€
Typus
Jagd-Kurzreise | -heimische -Osteuropa :\J/\;'I(:iar;e enheit
Schalenwildarten | -Mittel-,Siid-, und | 2-5 gegeleg wichtig <1000,-
. -Jagdmethode
Jagdarrangement | -Federwild -Westeuropa LI ]
-glinstige Reise
-heimische )
Jagdreise Schalenwildarten | -Osteuropa :\Igvélgt"iirgtion
-Federwild -Mittel-Std-, und | 5 4, | _jagderfolg entscheidend 2000,
-Raubwild -Westeuropa
Jagdarrangement -Jagdmethode
-Exoten -GUS -Herausforderun
-Wildschafe 9
Kombinierte -Antilopen -%i':ﬁ;é:\(zth) -Destination
Jagdreise -Federwild . -Urlaub/Erholung nicht so
o -Afrika 10 - 21 - s >3000,-
Wildziegen -Siid Amerika -Jagdgelegenheit wichtig
Jagd+Erholung | -Schalenwildarten _Ozeanien -Jagderfolg
) -Afrika )
. -Antilopen i " -Wildart sehr wichti
I\;‘:I\clilri?::: -Wildschafe und 'X%:i/riskid - ab5 -Destination ) g
9 Wildziegen Asien -Jagderfolg bis >5000,-
Expeditionen - -Exoten -Russland open end | -Herausforderung entscheidend
. -alle Wildtierarten ) -Jagdmethode
Safaris -Polargebiete

» Die Jagd - Kurzreise (Jagd-Kurzreisearrangement) ist gekennzeichnet von der kirzesten
Zeitdauer und der niedrigsten Zahlung (Preis flir eine Reise), die unter 1000.-€ liegen. In
den Nahzielen Europas findet die Jagd zumeist nur auf heimische Schalenwildarten und
Federwild statt. Die Zielstarke der Trophdaen nimmt dabei eine relativ wichtige Stellung
ein. Diese Jagreiseangebote missen zu den preislich erschwinglichen Jagdreisen
gezahlt werden.

» Eine Jagdreise (Jagdarrangement) ist demgegeniber langer, 5-14 Tage, und Kkostet
entsprechend mehr. Die Zielregionen kdnnen sowohl innerhalb Europas aber auch in
aller Welt liegen. Im Vergleich zur Jagd-Kurzreise kdnnen sie aus einem vielgestaltigen
Angebot aller jagdbaren Wildtierarten bestehen. Es ist davon auszugehen, dass die
Trophde oder Zielstarke der Trophae fur den Jagdtouristen ein entscheidendes Kriterium
ist. Diese sehr verschiedenartige Gestaltungsmdglichkeit dieses Jagdreisetypus muss
hdchstwahrscheinlich zu dem gewoéhnlichsten Jagdreisetyp gezahlt werden.

» Die kombinierte Jagdreise ist durch Verbindung eines Jagdreiseaufenthaltes mit einem
Erholungsurlaub charakterisiert. Durch die zumeist Iangere Aufenthaltsdauer von 10- 21
Tagen fallen jedoch auch hoéhere Uber 3000.- € Kosten an. Ganz besonders viel Wert
wird auf diesen Reisen auf die Erholung in Reizvoller Umgebung gelegt. Zumeist werden
jene Kombinierten Jagdreisen in attraktiven Urlaubslandern angeboten, die Uber
attraktives Jagdwild verfligen. Im Gegensatz zu allen anderen Reiseformen scheint die

Trophaenzielstarke nicht unbedingt so sehr wichtig zu sein.
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» Manche Jagdreisen werden entsprechend den individuellen Winschen ganz auf die des
Gastes gestaltet. Zumeist fliihren diese Reisen in ganz bestimmte Zielregionen, um sher
aufwendig gestaltete Jagdreisen zu unternehmen. Die Kosten sind dementsprechend
teuer und kénnen leicht Gber 5000.- €. Das Angebot der Zielarten ist dementsprechend
umfassend. Ziel ist in erster Linie die Wildart sowie deren Trophae (Jagderfolg) sowie die
personliche Herausforderung der Jagd. Hauptsachliche Destinationen stellen Afrika,

Nord-/Sud- Amerika, Asien, Russland und die Polargebiete dar.

59



Anhang

7. Interessenverband der

Auslandsjager (IVA-Bericht):

Informationen aus dem Jagdbericht:

,interne Bewertungskriterien*

Allgemein:
e Jagddauer
e Jagdgebiet
e Jagdreiseveranstalter
e Jagdfuhrer

e Jagdreisevermittler

Wildarten:

Gebucht und erlegt: Wildarten:  Vork.: zahlreich mittel gering,
Trophaenqgrofe:

Gebucht und nicht erlegt: Wildarten:

Grund fur die Nichterlegung:

Meinung zum Wildvorkommen:

Beurteilung lhrer Jagd:

e Jagdgebiet:

e Jagdfuhrung:

e Jagdausstattung

e Trophaenbehandlung
e Unterbringung

e Verpflegung

e Airline Service

e Fluggesellschaft

exzellent, gut, mittel, schlecht
exzellent, gut, mittel, schlecht
exzellent, gut, mittel, schlecht
exzellent, gut, mittel, schlecht
exzellent, gut, mittel, schlecht
exzellent, gut, mittel, schlecht
exzellent, gut, mittel, schlecht

exzellent, gut, mittel, schlecht
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Reisekosten

Jagdkosten
Permits/Lizenzen
Flugkosten
Transportkosten

Sonstige Kosten Gesamtkosten

Zusammenfassung:

Probleme bei der Jagd:

Jagdhdhepunkt:

Welche zusatzliche Ausriustung sollte man mitnehmen?:
Wurden Sie ihrem besten Freund die Jagd auch empfehlen?:

Wenn nein warum nicht?:

Personliche Daten:

Welche korperliche Konditionen wird fur die Jagdausibung bendtigt?

Service:

Falls die Jagd nicht gefallen hat, wem haben sie das mitgeteilt?
Jagdreiseveranstalter jal nein
Jagdfihrer jal nein
Jagdreisevermittler jal nein

Welche Erstattungen haben sie bekommen und wie wurde auf Kritik reagiert?
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8. SCI Bavaria Chapter: Selbstverpflichtungserklarung
und SCI-Ethik-Kodex

http://www.scibavaria.de/selbstverpf.htm
Als Mitglied des SCI verpflichte ich mich

zu einem lebenslangen Interesse an dem Geist und der Arbeit des Clubs;
zur Intensivierung der Kameradschaft mit all' den Jagern, die Gro3wild jagen;
weltweit zur Erhaltung der Wildtier - Bestande aktiv beizutragen;

die Gesetzgebung mit diesem Ziel zu beeinflussen;

im Rahmen der Gesetze zu jagen und Gesetzeshuter bei ihrer Arbeit zu

unterstitzen.

SCI-Ethik-Kodex fiir GroBwildjager

http://www.scibavaria.de/kodex.htm

In Anbetracht meiner Verantwortung gegenuber den Tieren, der Natur und der

zukinftigen Generationen verpflichte ich mich

mich bei der Jagd so zu benehmen, dal} ich einen positiven Beitrag zur
Tierwelt und zum Okosystem leiste;

meine Fertigkeit als Jager und Schitze standig zu verbessern, um ein
waidgerechtes Erlegen des Wildes zu gewahrleisten;

mich an alle Gesetze zu halten, die die Jagd regeln; im waidmannischen
Sinne zu jagen sowie meine Jagdgefahrten entsprechend zu beeinflussen;
die Verpflichtung einzugehen, die Gesetzeshlter, national und international,
bei der Ausubung ihres Dienstes zu unterstutzen;

in Wort und Benehmen dafur zu sorgen, dal® der Ruf des Jager in der
Gesellschaft verbessert wird;

mit Respekt gegenuber den Geschopfen, der Natur und dem Eigentum dort
umzugehen, wo ich das Privileg genielde, meine Jagdpassion ausliben zu
durfen.

keine Mdglichkeit auszulassen, der nachrickenden Generation die ganze

Reichweite dieses Ehrenkodexes zu erlautern.
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9. Positionspapier: Jagen im Ausland des DJV und des
CIC.

Positionspapier Jagen im Ausland des
Deutschen Jagdschutz-Verbandes e.V. (DJV) und des

Internationalen Jagdrates zur Erhaltung des Wildes (CIC), Deutsche Delegation

(1)
Die nachhaltige Nutzung von Naturgitern ist heutzutage ein weltweit anerkanntes Konzept

zum Schutz und zum Management von natlrlichen Ressourcen und zur Erhaltung der

biologischen Vielfalt.

Dieses Konzept, seit uber 200 Jahren in der deutschen Forstwirtschaft angewandt, wurde
auf der Weltumweltkonferenz in Rio 1992 als Grundprinzip des menschlichen Umgangs mit
den natirlichen Ressourcen der Erde festgeschrieben. Es besagt, dass die Nutzung von

Komponenten der Biodiversitat nicht dazu fuhren dirfe, dass diese langfristig abnimmt.

Der Dachverband des internationalen Umwelt- und Naturschutzes, die Internationale Union
fur die Erhaltung der Natur und der natirlichen Hilfsquellen (IUCN), unterstreicht dies und so
wurde auf ihrem 2. Weltnaturschutz-Kongress im Oktober 2000 in Amman beschlossen,
dass die nachhaltige Nutzung von natirlichen Ressourcen eine wesentliche Triebfeder zu
deren Bewahrung darstellt. Sie kann menschlichen Bedurfnissen  dauerhaft

entgegenkommen und gleichzeitig die biologische Vielfalt erhalten helfen.

Konsequenterweise ist nachhaltig ausgeiibte Jagd naturgemal eine Form der legitimen
Nutzung natirlicher Ressourcen - und das nicht nur in Mitteleuropa. Sie wird international
haufig als ,konsumtive® Nutzung von Wildtierbestdnden bezeichnet und der ,nicht-
konsumtiven® Nutzung (z.B. Fototourismus) gegeniiber gestellt. Dabei ist allerdings zu
bertcksichtigen, dass jeder Tourismus Naturraum und nattrliche Ressourcen verbraucht, die
Uber den Massentourismus sogar schwer geschadigt werden koénnen. Jagd st
demgegeniber eine Form des ,sanften® Naturtourismus, da i.d.R. kaum Anforderungen an
Infrastruktur gestellt und relativ hohe Einnahmen mit wenigen Besuchern erzielt werden. Die
Entnahme von wildlebenden Tieren schadigt die jeweilige Population nicht. Wenn die
Einnahmen sodann zu einem groflen Prozentsatz der ortlichen Bevodlkerung direkt

zukommen, ist diese Form der Nutzung best plazierte Entwicklungshilfe.
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.Keine Art darf aussterben® forderte IUCN in Amman. Die Jagd tragt nachweislich zum Erhalt
von Tierarten, auch von gefdhrdeten, bei. Generelle Jagdverbote haben nirgendwo den
Ruckgang von Wildbestanden aufgehalten, sondern im Gegenteil aus den verschiedensten

Grinden den Artenschwund beschleunigt. Diese Aussage wird von der IUCN bestatigt.

(2)

In Artikel 3 der Konvention Uber die biologische Vielfalt ist festgehalten, dass es ein
souveranes Recht der Nationen ist, ihre eigenen Ressourcen im Einklang mit ihrer
Umweltpolitik zu nutzen. Zahlreiche Staaten, darunter viele Entwicklungslander, nutzen ihre
Wildbestande auch durch kontrollierte Jagd. Zunehmend flieRen namhafte Ertrage daraus
mittlerweile der Bevolkerung vor Ort direkt zu bzw. werden in den Schutz des Wildes

reinvestiert.

Die vorwiegend emotional oder ideologisch begriindeten Angriffe der Tierschutzbewegung
der Industrielander auf solche Nutzungsformen wird in den Entwicklungslandern zu Recht als
Eingriff in die nationale Souveranitat und als Form von ,Neokolonialismus® angesehen. Es ist
ethisch bedenklich, wenn Nichtregierungsorganisationen in den reichen Landern solche Anti-
Nutzungskampagnen einsetzen, um auf Kosten armer Staaten und deren landlicher
Bevolkerung selbst Einnahmen zu erzielen. Gerade indigene Vélker, die ihr wirtschaftliches
und kulturelles Uberleben mit der Jagd verbinden, haben unter solchen Anti-Jagd-

Kampagnen gelitten und kdnnen in ihrer Existenz gefahrdet werden (Beispiel Inuits).

Die Jagd ist eine legitime Form der Landnutzung durch den Landeigentiimer - ein Jagdverbot
wirde seine Nutzungsoptionen einschranken. Dies ware faktisch nicht nur eine Form der
Enteignung, gleichzeitig wiirde sein Interesse zur Erhaltung der natlrlichen Ressource Wild
auf dem eigenen Land verloren gehen. Denn flr die landliche Bevélkerung besonders in den
Entwicklungslandern stellt die nachhaltige Wildnutzung (Fleisch und Einnahmen) einen
konkreten Anreiz zur Erhaltung des Wildes auf ihrem Land dar und dient auch als
Kompensation von Schaden an Leben, Eigentum und Ernte, die ansonsten haufig nicht
entschadigt werden. Den Wildschutzbehérden ermdglichen Einnahmen aus der Jagd die
Finanzierung aufwendiger Schutzmassnahmen (z.B. Wildereibekdmpfung), fir die
angesichts sozialer und sonstiger Prioritdten in Entwicklungslandern wenig Mittel

bereitstehen.

()
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In vielen Landern der Erde — insbesondere in den Entwicklungslandern - hat sich in den
letzten Jahren ein organisierter Jagdtourismus entwickelt. Er ist von volkswirtschaftlicher

Bedeutung und hat steigende Tendenz.

Fir das Gastland und dessen Bevdlkerung hat dieser Jagdtourismus vielfaltige Vorteile:

e Erhaltung von natirlichen Lebensraumen

o Ersatz potenziell zerstérerischer Landnutzungen durch ein Wildtiermanagement als
umweltschonende Landnutzungsform

¢ Deviseneinnahmen und Beschaftigung, insbesondere in strukturschwachen Gebieten

e Erzielung von Einkommen zugunsten der landlichen Bevdlkerung und ggf. Verbesserung
ihrer Proteinversorgung

o Wirtschaftlich sinnvolle Nutzung von Habitaten, die sich nur beschrankt fur die
Landwirtschaft eignen

¢ Biotoperhaltung durch alternative Nutzungsform anstelle extensiver Landwirtschaft

o Bewusstseinsbildung bei der lokalen Bevolkerung Gber den Wert von ihrer Meinung nach
schadlichen Wildtieren und ihrer Lebensraume

o Kaum feststellbare negative Umweltauswirkungen im Vergleich mit anderen Formen des
Tourismus

o Verbesserung der Wildereibekdmpfung durch alle, die an den Einnahmen des

Jagdtourismus interessiert sind.

(4)

Jagd ist dann nachhaltig, wenn langfristig gewahrleistet ist, dass durch die Enthahme von
Individuen die Struktur der Population, deren Rolle im Okosystem und deren langfristige
Uberlebenschance sowie andere Populationen und betroffene Okosysteme nicht erheblich
beeintrachtigt werden.

Eine Jagdauslbung auf Arten, die in ihrem Bestand gefahrdet werden, ist nicht nachhaltig
und abzulehnen. Die Verluste an biologischer Vielfalt sind auf ein Minimum zu reduzieren.
Jagdliches Management muss anpassungsfahig sein, um erforderliche Korrekturen der
Entnahme (durch Abschussplanung und -vergabe) zeitnah vornehmen und Risiken und

Unwagbarkeiten berlcksichtigen zu kénnen.

In Ubereinstimmung mit Beschliissen zum Abkommen Uber den internationalen Handel mit
gefahrdeten Arten freilebender Tiere und Pflanzen (CITES) ist festzuhalten, dass die
selektive Jagd durchaus einen Beitrag auch zum Uberleben bedrohter Tierarten leisten kann,

wenn z.B. die Einnahmen einen Anreiz zum Erhalt der bedrohten Art im Gastland leisten.
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Solche Jagden sind nur in Ubereinstimmung mit den einschldgigen CITES-Richtlinien und
den Aus- und Einfuhrbestimmungen der jeweiligen Genehmigungsbehdrden zulassig.

Wie jede andere menschliche Tatigkeit kann sich Jagd am besten entfalten, wenn ein
geeigneter gesellschaftlicher Ordnungsrahmen Transparenz und Rechtssicherheit férdert.
Positive Anreize missen ebenso wie auch Sanktionen wirksam sein und auf Nachhaltigkeit

hinwirken.

(5)

Allen Gastjagern kommt eine besondere Verantwortung zu. Von daher appellieren DJV und
CIC an alle im Ausland jagenden deutschen Jager sowie an Personen und Institutionen, die
fur die Vermittlung und Organisation sowie den eigentlichen Ablauf der Jagd vor Ort mit
verantwortlich sind (z.B. Jagdagenturen, Jagdveranstalter, Jagdfihrer etc.), sich dieser
Verantwortung gerecht zu erweisen. Im einzelnen erscheinen folgende Punkte

beachtenswert:

1. Der Jager muss sich Uber die im Gastland und international geltenden Jagd- und
Schutzbestimmungen ausreichend informieren und diese in der Jagdpraxis beachten. Steht
die zu buchende Jagd nicht im Einklang mit nationalen und internationalen Gesetzen, Zoll-
und Artenschutzbestimmungen, muss von einer Buchung abgesehen werden; ggf. sind
rechtliche Schritte gegen den entsprechenden Jagdvermittler bzw. Jagdveranstalter

einzuleiten.

2. Der Jagdgast sollte sich im Vorfeld seines Auslandsaufenthaltes auch mit den
Verhéaltnissen vor Ort, dem Naturraum und der Okologie der im Gastland zu bejagenden

Wildarten vertraut machen.

3. Auf die im Gastland herrschenden religiésen und kulturellen Sitten ist Ricksicht zu
nehmen. Die nationalen und regionalen Gebrauche und Regelungen bei der Jagdausiibung

sind zu respektieren. Zurlickhaltendes Auftreten ist geboten.

4, Das Verhalten des Gastes sollte sich an den allgemein anerkannten Grundsatzen der
Waidgerechtigkeit und der jagdlichen Ethik orientieren, auch wenn das Gastland dies nicht
verlangt. Die Grundregeln des Natur-, Tier- und Artenschutzes sind im praktischen

Jagdalltag zu berticksichtigen.
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5. Als waidgerecht gilt nur das Nachstellen von Wild in natirlichen Lebensraumen, wo
es sich selbst ernahrt und alle Mdglichkeiten und das Bestreben zur Flucht hat - bei kleinen
Gattern oder bei zahmen, betdubten und habituierten Tieren ist dies nicht gegeben. Das Tier
ist ohne kiinstliche Lichtquellen und nicht von Motorfahrzeugen aus zu erlegen. Die Jagd auf
weibliches Wild mit abhdngigen Jungen ist unethisch. Angeschossenes Wild ist in jedem

Falle nachzusuchen.

6. Der Jagdgast hat die Pflicht, ungesetzliche und unethische Jagdpraktiken vor Ort

abzumahnen und ggf. rechtliche Schritte einzuleiten und zu unterstiitzen.

7. Die Bedurfnisse der ortlichen Bevoélkerung sind bei der Jagd zu bertcksichtigen.

Anfallendes Wildbret ist sinnvoll zu nutzen.

8. Zur Jagd sind nur geeignete Waffen und Kaliber zu verwenden. Der Jager ist

verpflichtet, seine Waffe vor der Jagd auf Funktionstichtigkeit und Treffsicherheit

(Probeschuss vor Ort) zu Gberprifen.

Bonn, den 18. Dezember 2000

DJV-Prasidium
Deutsche Delegation des CIC
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